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அணிந்துரை 
திரு. இரா, நெடுஞ்செழியன் 

(தமிழகக் கல்வி அமைச்சர்) 

தமிழைச் கல்லூரிக் கல்வி மொழியாக ஆக்கப் பதின்மூன் முண்டுகள் ஆகிவிட்டன. குறிப்பிட்ட இல கல்லூரிகளில் பி.ஏ. வகுப்பு மாணவர்கள் கங்கள பாடங்கள் அனைத்தையும் தமிழி லேயே கற்று வந்தனர், 1968ஆம் ஆண்டின் 'தொடக்கத்தில புகுமுக வகுப்பிலும (P.U.C ), 20989ஆம ஆண்டிலிருந்து பட்டப் படிப்பு வகுப்புகளிலும் அறிவியல் பாடங்களைக் தமிழிலேயே கற்பிக்க ஏற்பாடு செய்துளளோம். தமிழிலலயே கற்பிப்போம் என முன்வந்துளள கலலுரரி ஆரியர்களின் ஊக்கம், பிற பல துறைகளிலும் தொண்டு 9சய்வோர் அகற்கெனத் தந்த உழைப்பு, தங்கள் சிறப்புத் துறைகளில நூல்கள் எழுதித்தர முன்வந்த 
தரலாூரியா்சள் தொண்டுணர்ச்சி இவற்றின காரணமாக இத் தட்டம் நம்மிடையே மகிழ்ச்சியும் மன நிறைவும் தரத்தக்க வகையில் நடைபெற்று வருகிறது. இவ் வகையில் கல்லூரிப் பேரா சிரியார்கள் ௧௯, அறிவியல் பாடங்களை மாணவர்ச்குத் தமிழிலேயே பயிற்றுவிப்பதற்குக் தேவையான பயிற்சியைப் பெறுவதற்கு மதுரைப் பல்கலைக்கழகம் ஆண்டுதோறும் எடுத்துவரும் பெரு 
முயற்சியைக் குறிப்பிட்டுச் சொல்லவேண்டும், 

பல துறைகளில் பணிபுரியும் பேராிரியாகள் எத்தனையோ 
நெருக்கடிகளுக்கிடையே குறுகிய காலத்தில் ௮ரிய முறையில் 
தரல்கள் எழுதித் தந்துள்ளனர். 

வரலாறு, அரசியல், உளவியல், பொருளாதாரம், தத்துவம், 
புவியியல், புவியமைப்பியல், மனையியல் , கணிதம், இயற்பியல், 
வேதியியல், உயிரியல், வானியல், புள்ளியியல், விலங்கஇயளல் * தாவரவியல், பொறியியல் ஆகிய எல்லாத் துறைகளிலும் தனி 
தூல்கள், மொழிபெயர்ப்பு நூல்கள் என்ற இரு வகையிலும் தமிழ் நாட்டுப் பாடநூல் நிறுவனம வெளியிட்டு வருகிறது, 

இவற்றுள் ஒன்றான *விலைமுறை” என்ற இந் நால் தமிழ்நாட் டுப் பாடநூல் நிறுவனத்தின் 556 ஆவது வெளியீடாகும். 
கல்லூரித் தமிழ்க குழுவின் சார்பில் பிவளியான 35 நால்களை 
யும் சேர்த்து இதுவரை 591 நூல்கள் வெளிவந்துள்ளன. இத் நூல் மைய ௮ரசு சல்வி, சமூக நல அமைச்சகத்தின் மாநில 
மொழியில் பல்கலைக்கழக நூல்கள் வெளியிடும் திட்டத்தின்ஈழ் 
வெளியிடப்படுகிறது. 

உழைப்பின் வாரா உறுதிகள் இல்லை; ஆதலின், உழைத்து வெற்றி சாண்போம். தமிழைப் பயிலும் மாணவர்கள் உலக மாணவர்களிடையே சிறந்த இடம் பெறவேண்டும். அதுவே தமிழன்னையின் குறிக்ககோளுமாகும், தமிழ்நாட்டுப் பல்கலைக் 
கழகங்களின் பல்வகை உதவிகளுக்கும் ஒததுழைப்புச்கும் நம் 
மனம் சுலந்த நன்றி உரியதாகுக. 

இரா. நெடுஞ்செழியன்





முள்னுரை 
ச்டந்த சில அண்டுகளில் பொருளாதாரச்கலை மிகவேகமாக 

வளர்ந்துவிட்டதால், எந்.த ஒரு தனிப் புத்தகமும் அதனை முழுமை 
யாக விளக்கி உரைக்கும் நிரையில் 9)cvdv. ‘Foundations of Modera 

Economics’ என்பது, பொருளாதாரத்தின் முக்கியக் இளைகளைச் 

சிக்கனமாக விளக்கும் சில தொடர்ப் புத்தகங்களேயாகும். 

இவற்றின் ஒவ்வொரு புத்தகமும் அந்தத் துறையில் ஈடுபட்டுச் 
சிறப்படைத்த ஆரியரால் எழுதப்பட்டது. தனித்து நோக்குகை 
யில் ஒவ்வொரு புத்தகமும் ஒவ்வாரு துறையின் அமைப்புப் 

பொருள், முக்கிய விஞ்ஞானக் கொள்கை, சர்ச்சைகள் ஆகிய 

இவற்றை விளக்குகிறது. மொத்தமாகப் பார்க்கையில், இந்தத் 
தொகுப்புக் கல்லூரி மாணவர்களின் ஒரு வருட அடிப்படைக் 

கல்விக்குத் தேவையான பொருள் திணிவைப் பெற்றது. 

இத் தொகுப்பில் வெளியான ஒன்பது புத்தகங்களில், இரண்டு 

ygésanieer, ‘Price Theory’ and ‘National Income Analysis’ 

பொருளாதாரத்தின் மையக் கருத்துகளை விளக்குகின்றன. இத் 
துறையில் இறங்குபவர்க்கு இவற்றின் நூலறிவு அவசியம். 
‘Economic Development: Past and Present’ என்னும் புத்தகம் 
பொருளாதாரத்தை வரலாற்றுக் கண்கொண்டு அணுகுவதால் 

இகனை முன்னறிவின்றிப் படிக்கலாம்; பொகுளாதாரப் படிப்புக்கு 

ஒரு மூகவுரையாகக் கொள்ளலாம், 

இந்தப் புதுவிதமான அணுகல் பழைய பாடட்புத்தகங்களுடன் 

ஒப்பிடுகையில் பல விதங்களில் மேன்மையாக இருப்பது தெரி 

கிறது. இன்று நிலவும் பொருளாதார அறிவு, சர்ச்சைகளைப் 

படம் பிடித்துக் காட்டுவதால் இத் தொகுப்புப் புத்தகங்கள் 

சுவை, அழம், நடப்புப் பிரச்சனைகளுடன் சம்பந்தம் முதலிய 

வற்றை உள்ளடக்கியவையாகத் திகழ்கின்றன. இன்றைய வளரும் 

பொருளாதாரத் துறையில் நடக்கும் ஆராய்ச்சிகளை ஓரளவு 

தொட்டுக் காட்டுகின்றன. 

இப் புத்தகங்கள், முன்னர்ச் சுற்றிவந்த பழைய பாட்டையை 

விட்டுவிட்டு, ஆசிரியர்கள் தங்கள் பாணியில் பாடபோதனைகளை 
அமைத்துக்கொள்ள உதவுவதாக அமைந்துள்ளன. அடிப்படைக் 

கொள்கைகளை ஆய்ந்து ஆளக் கற்றபின்னர், எந்த ஒரு தனிப்பகுதி



vi 

யையோ பாட வரிசையையோ அமைத்துக்கொண்டு பயில 

இயலும். தனிப்பட்ட பாடங்களை மூழுதும் ஆராய வாய்ப்புண்டு. 

முழுத் தொகுப்பையும் ஆராய விருபபமில்லாத ஆரியர் சில 

புத்தகங்களில் மட்டும் கருத்தூன்றலாம். குனி (141௦௦) அல்லது 

பொது (1480௦) பொருளியலில் ஒரு படிவக் (செமெஸ்டர்) கல்வி 

முறைகளும் சுலபமாக அமைக்சமுடியும் . 

இப் புத்தகங்கள் தீர்ந்த முடிவுகளை அளிப்பன அல்ல. ஒவ் 

வொரு துறையிலும் உள்ள மையப் பிரச்சனைகளை மாணவனுக்குக் 

காட்டி, அவற்றைப் பொருளாதார ஆராய்ச்சி முறைகளால் 

எவ்வாறு புத்திசாலித்தனமாகத் திர்க்கலாம் என்று காட்டு 

இன்றன. இத் தொகுப்பு மாணவனைச் சிறந்த குடிமகனாக்கி, 

பொருளாதாரத்துறையில் மேலும் ஈடுபாடுகொள்ள உதவும் 

என்ற நம்பிக்கையில் வெளியிடப்படுகிறது. 

ஆட்டோ எகஸ்டீண், 

பதிப்பாசிரியர் ,



1. 

3. 

பொருளடக்கம் 
தற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் விலைகளின் முக்கயத் 
துவம் wee 

இணைப்புப் பிரச்சினை--விலைமுறை என்றால் என்ன-- 
விலைமுறை என்ன செய்கிறது--முன்னோடி ஆய்வும் ல 
எச்சரிக்கைகளும், 

நிறுவனங்கள் 

கொழில் முடிவுகள்-- உற்பத்தியாகும் பொருள் 

பற்றிய முடிவு--தொழில் நுணுக்கம்பற்றிய முடிவு-- 
உயர்ந்தபட்சமாக்குவதுபற்றிய விதி, 

நுகர்வு 
நுகார்வின் முக்கியத்துவம்-- இரு பொருள்களிடையே 

தோர்வு--இரு பண்டங்கள் மட்டும் உள்ளபோது 

தோர்வு--இவ்வாராய்ச்சியின் சில முடிவுகள்--ஆய்வு 

விவரங்களில் மாறுதல்கள்--வரவுசெலவுத் திட்டத் 

இல் மாறுதல்கள்--விலை மாற்றங்கள்--மூன்று அல்லது 

அதற்கு மேற்பட்ட பொருள்கள்--ஓரு பொருளும், 

பணமூம்--இக் கோட்பாட்டின் உண்மை, -- பிற் 

சேோர்க்கை-பமைய கோட்பாட்டின் விளக்கம், 

மார்க்கெட்டுகளும் தொழில்களும் 

மூன்றுவகை மார்க்கெட்டுகள் - பெரும்பான்மை 

யோர் பங்குபெறும் போட்டி தரப்படுத்தப்பட்ட 
பொருள்கள் -- பெரும்பான்மையோர். பங்குபெறும் 

போட்டி--வேறுபடுக்கப்பட்ட பண்டங்கள்--சர்வா 

இனம், அலிகாப்பலி (Oligopoly) மார்க்கெட்டுகள் 

பற்றிய மதிப்பீடு. 

விலைகளும் பொருளாதாரமும் 

பொதுச் சமநிலைக் கருத்து--பொதுச் சமநிலையும் 

அதன் தன்மையும்--சமதிலை ஏற்படுத்துதல். 

பொருளாதாரத்திறமை . 

ஒரு பொருளாதாரத்தின் தஇிதமை -- முடிவான 
மதிப்பீடு. 

படிக்கவேண்டிய நூல்கள் bee 
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1. தற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் 

விலைகளிள் முக்கியத்துவம் . 

ஓரு பொருளியலார் என்ப்வர் ஒவ்வொன்றின். விங்யையும் 
'றிபவர்; ஆனால் ஒன்றின் மதிப்பைக்கூட அறியாதவர்" என்று 
ஆஸ்கார் ஓயில்டு (050௧ 771442) ஒருமுறை: கூறியுள்ளார். :: இக் 
கூற்று முழுவதும் தவறானதாகும். ஆனால், ஒரு 'பொருளியலார்கூட் 

“தவ்வொளன்றின் விலையையும் அறியவில்லை, பலர் சிலவற்றின் மஇப்பு 
தளை அறிந்திருக்கன்றனர்.. பொருளிய்லார்" விலைகளைப்பற்றிச் 
-சித்தித்துக்கொண்டிருக்கிறார்கள் என்ற உண்மையை ஆஸ்கார் 

“gad குறிப்பிட்டுள்ளார். ஏன் அவர்கள் 'விலைகள் ' பற்றிய 
"சிந்தனையில் ஈடுபட்டிருக்கன்றனர் என்பதையும், தற்காலத்தெ 
“பொருளாதார அமைப்பில் விலைகள் ஏன் மையமான இடத்தைப் 
“பெற்றிருக்கின்றன என்பதையும் விளக்கும் நோக்குடன் இந் நரல் 
“சழுகப்பெற்றிருக்கின்றது. விலைகளின் முக்கியத்துவத்தைச் ' சரி 
“வரப் புரிந்துகொள்ள வேண்டுமானால் தாம் பொருளாதார 
“அமைப்பைப்பற்றி அறியவேண்டும். 

இணைப்புப் பிரச்னை. 

. ஒவ்வொருவரும் பொருளாதார் அமைப்பை அறிந்இருக் 
“கின்றனர்; அல்லது அறிந்திருப்பதாக நிளைத்துக்கொண்டிருச் 

(இன்றனர். ஆனால் ௮தை எடுத்து விளக்குவது அனுபவம் வாயிந்து 

பொருளியலாருக்குக்கூட கடினமாக இருக்கின்றது. ஏனெனில், 
தேனும், ஒன்றைச் சுட்டிக்காட்டி இதுதான். பொருளாதார 

அமைப்பு என்று கூற முடியாது. அத "சமுதாயத்தின் gt அம்ச 
*மாகும்; அல்லது சமுதாயத்தை ஒரு குஇப்பிட் ட்ட கோணத்திலிருந்து 

“பார்க்கும்பொழுது : அதர புலப்படுகிறது. ஒரு சமுதாயத்தினர் 
*டுச்ய்யும் உற்பத்தி, பரிவர்த்தனை, நுள்வு முதலியவற்றை pit dow 

: Wage விதிகள், “பழக்க. வழக்கங்கள்! tm 'நிகையங்கள்'” முத்னியனீவ 
sar பொருளாதார” அர்ம்மய்பர்த் :தினினிச்த்தே” கொண்டிருக்



தி விலைமுறை 

கின்றது. இவற்றுடன் தொடர்பு கொண்டுள்ள எல்லா ஈட. 
வடிக்கைகளும் பொருளாதார நடவடிக்கைகளையாகம். பரிவர்த். 

தனையாகும் பொருள்களும், பணிகளும் பொருளாதாரப் பண்டங்க 

ளாசுவும் பணிகளாகவும் இருக்கின்றன. 

ஒரு பொருளாதார அமைப்பை உருவாக்கும் வழக்கங்களுள், 

வேலைப் பகிர்வே (1011151௦1 ௦11,2௦0) மிகவும் அடிப்படையானது. 

இவ்வேலைப் பகிர்வுப் பழக்கம் உலகெங்கும் பரவியுள்ளது. இது 

பற்றிய நினைப்பை நாம் இழக்கும் அளவுக்கு எல்லாரும் இதை 
அறித்திருக்கின்றோம். மேலும் இது தொன்மையானது. சிலர் 
வெடா்களாகவும், சிலர் சமயத் தலைவார்களாகவும், லார் போரா 

வீரர்களாகவும், சிலர் தொழிலாளர்களாகவும் சமுதாயத்தின் 
வேலையை மக்கள் தம்மிடையே பகிர்வு செய்துகொண்டனர். 
வாழ்க்கையை (வேலைப் பகிர்வு மூலம்) உயாத்திக்கொள்ளாத 

அளவு தொன்மையான சமுதாயத்தைப் புதை பொருளாராய்ச்௪ 

வாளர்களும், மானிடவியலாராய்ச்யொளர்களும் இதுவரை 

கண்டு பிடித்ததில்லை. மானிட சமுதாயம் மட்டும இந்த வேலைப் 
வஇர்வு மூறையைக் கையாளவில்லை. தேனீக்களும், எறும்புகளும் 
கூட இம் முறையைப் பயன்படுத்துகின் றன. 

வேலைப் பகிர்வு முழுமையாகவோ, அல்லது அறவே இல்லா 
லோ இருப்பதில்லை ; இது குறைவான அளவிலோ, அல்லது ௮தஇ௪௯ 

ஜாகவோ இருக்கும். அமெரிக்க நாட்டுக் கதைகளில் இடம் பெற் 

துள்ள எல்லைப்புறக் குடும்பத்தினர் தம் வீட்டை (அண்மையில் 

உள்ளவார்களுடைய உதவியுடன்) கட்டிக்கொண்டார்; தாம் 

வயன் படுத்திய உடைகளைத் தாமே நெய்துகொண்டனர் ; தமக்கு 

வேண்டிய உணவுப் பொருள்களையும் உற்பத்தி செய்தனர். 
மேலும் குறிப்பாகக் கூறவேண்டுமானால், ஏழை நாடுகளிலுள்ள 

* வாழ்க்கையின் பிழைப்பு மட்டத்தில்* ($ம0448௩௦6 Sector) 

உள்ளவர்கள் இதே நிலையில் இருக்கின்றனர். தனிப்பட்ட குடம். 
பத்தினா், கெண்டி (181003) யின் புராதனமான எல்லைப் 
yp sReriGure (Frontiersman), ser fenme; (Self Sufficiency) 
இபெற்றிருக்கின்றனர். 

மேலே குறிப்பிட்ட உதாரணங்கள் எடுத்துக்காட்டுவது: 
போல், * தன் நினறவு' அளிக்கும் வாழ்க்கைத்தரம் குற 

வாகவே இருக்கும், வேலைப் பகிர்வும், சிறப்புப் பயிற்சி முறை 
வுமே (5060121188(100)) கலாசாரப் பொருளாகார முன்னேற்றத் 
இற்கு வழி வகுக்கும். இதற்குச் சிறப்புப் பயிற்சிபெற்ற உற்பத்தி 

வாளர்களிடையே பரிவர்த் தனை இருத்தல்.வேண்டும். நகரங்களின்
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வளர்ச்சிக்கும், பராமரிப்புக்கும் வேலைப் ப௫ர்வு இன்றியமை 
வபாதுது. கலைகளும், தொழில் நுணுக்கமும் வளர்ச்சியடையும் 
பொழுது, மேலும் அதிமான இழப்புக் தோச தேவை 
யாகின்றது. சிறப்புத் தேர்ச்சியின் பலனா ஈ உற்பத்தியாகிய கருவி 

களும், பல ஆண்டுகளில் செய்த முயற்சியின் விளைவாகப் பெற்ற 

அறிவும் இறனும் பயன்படவேண்டுமானால், மேலை குறிப்பிட் 

டுள்ள வளர்ச்சி வேண்டும். 400 பெருவாரி உற்பத்தித் தொழில் 

களைத் தவிர, 15,000 தொழில்கள் (வேலைகள்) இருப்பதாக 

அமெரிக்க அரசு கூறுகின்றது. இவைகளைத் தவிர, விவசாய, 

சுரங்க, சட்டடத் தொழில்களிலும், பணிவிடை செய்வோரிடை 

தும் பற்பல பிரிவுகள் இருக்கின்றன. 

சறப்புத் தோ்ச்சியினால் உற்பத்து பெருகுகின்றது, ஆனால் 9௯ 
பிரச்சினைகளும் எழுகின்றன. அமெரிக்காவிலுள்ள 4-5 மில்லியன் 
பெரிய, சிறிய தொழிலகங்களூள் மேற்குறிப்பிட்ட வேலைகள் 
அடங்டியிருக்கன் றன. மேலும் பல மில்லியன் கணக்கான விவசாயி 
சுளும், அரசியலாரின்8ழ் வேலை புரிவோரும், இலாப நோக்குடன் 

/இயக்காத நிலையங்களும் இருக்கின்றன. இவர்களுடைய முயற்சி 
துனைத்கதயும் இணைத்தல்வேண்டும். தெருக்கோடியில் உள்ள 
இரும்புப் பொருள் வியாபாரம் செய்வோன் தன் தொழிலை 
தடத்தவேண்டும். வேண்டும்பொழுது அவனுக்குத் தேவைப்படும் 
"இடக்கைப்புறத் இருகாணியை (8318) அளிக்க வழி இரக்க 
,இவண்டும். வேண்டும்பொழுது நமக்கு மருத்துவர் உதவி கிட்ட 

வண்டும். இவை எல்லாம் சரிவர நடப்பதற்கு வேண்டிய 
*இணைப்பு மூறை” (Coordination) இயல்பாகத் தானாகவே 

,இயந்கிக் கொண்டிருப்பதாக நாம் நினைக்கின்றோம். இதில் 

- தேனும் று தவறு ஏற்பட்டாலும் நாம் அதைத் தாங்குவஇல்லை; 
இகாபப்படுஇன்றோம். இவ் விணைப்புமுறை எவ்வாறு இயங்குகின்றது 
சன்பத உற்று நோக்குங்கால், இஃது எவ்வளவு கடினமானதென் 

வதையும், பாராட்டலுக்குரியதென்பதையும் உணர்கின்றோம். 

இந் நூல் ஒருவகை இணைப்புமுறை பற்றியது : இம் முறை 
எவ்வாறு இயங்குகின்றது? செம்மையாக இயங்தகின்றதா 
என்பனத நாம் பார்ப்போம். பொருளாதார அமைப்பிலுள்ள 

இரே இணைப்புமுறை இதுதான் என்று நாம் கூற முடியாது. 
அமெகிக்காவில்கூட, கல்வி போதித்தல், நீதி நிருவாகம் செய்தல், 

ஒருத்துவ ude நிறுவுதல் முதலியவை, விலைமுறைக்கு (81106 
லு) அப்பாற்பட்டதாக இருக்கின்றது. இந்த விலை முறையை 

,*றித்துகொள்வது கடினமாக இருக்கின்றது. என3வே, இறந்த 

.இணைப்அப.இது விளைவிக்குமா என்ற ஐயப்பாடும், இதை ஏற்றுக்



“தீ விலைமுறை 

' கொள்வதற்குப் பரவலாக எங்கும் தயச்கமும் இருக்கன்றன. 
“சோவியத் ரசியாவில் பல புள்ளி விவரங்களைக் கொண்ட, ஒரு 
மைய அதிகாரக் கேந்திரம் எடுக்கும் முடிவுகளே இணைப்பை 

ஏற்படுத்துகின்றது. அவர்கள் விலை்முறையை நம்புவதில்லை. விலை 

'தூழஹையை நம்புவதைவிடத் திட்டங்கள் தீட்டி இலட்சியங்களை 
நிறைவேற்றிக்கொள்வதே சிறந்தது என்று பல வளர்ச்சியடையும் 

'தாட்டினார் கருதுகின்றனர். இத்தகைய ஐயப்பாடுகள் இருப்ப 

தாலும், விலைழுறையைத் தவிர, வேறு இணைப்பு முறைகள் இருப்ப 

ET QI A pon, பொருளாதார நடவடிக்கைகளுக்குத் துணை 

புரிவதா கமட்டும் நாம் விளக்காமல், அஃது எவ்வாறு ஒரு செம்மை 

யான துணையாக இருக்கின்றது என்பதையும் விளக்கவேண்டும். 
பதூலின் இறுதி அதிகாரத்தில் இதன் நன்மை தீமைகளைச் சிர 
 தரக்கிப் பார்க்கலாம். 

அரிலைமுறை. என்றால் என்ன் 

..., விலைமுறையை அடிப்படையாகக் கொண்ட பொருளாதார 
அமைப்பில், ஒவ்வொரு தனி நபரும் (கூட்டுப்பங்குக் கம்பெனிகள் 
உட்பட) சமுதாயத்தில் தான் செய்யவேண்டிய உற்பத்தி என்ன 

என்பதை முடிவு செய்ூன்றான்., உற்பத்தியாகும் பொருளைத் 

தானும், வாங்குவோரும் ஏற்றுக்கொள்ளக்கூடிய விலையில் விற்கத் 
தனக்கு உரிமை "உண்டு என்பதை உணர்கிறான். தனக்கு வேண்டிய 
பெர்ருள்களையும், பணிகளையும் இரு சா.ராரும் (வாங்குவோரும், 
வீற்போரும்) ஏற்கும். விலையில் வாங்கவும், உரிமையுண்டு என்பைத 

அம் அறிவான். 

இவ்வமைப்பி$லயே நாம் எப்பொழுதும் வாழ்ந்தகொண் 
'டிருப்பதால், இது நமக்கு மிகவும் இயற்கையானதாகவும், இதைத் 
;த்விர வேறு அமைப்பு ஏதும் இல்லை என்றும் 'தோன்றுறைது. 
உண்மையில் இவ் வமைப்பின் தற்காலத்திய வடிவம், நீண்ட 
-காலத்தில் இன்னல்கள் பலவற்றிற்கிடையீல் நடைபெற்ற 'வளர்ச்9ி 
பின் விளைவாகும். இது மேலும் வளர்ந்துகொண்டிருக்கின்றது. 

ஏனெனில் தினி நபர்கள் செய்யும் ' முடிவுகளுக்கு 'விலைகள் துணை 
புரிய வேண்டுமானால், சமுதாயத்தின் அரசியல், 'பொருளாதார்க் 

கூறுகளில் குறிப்பிட்ட நிலைமை , இருத்தல்வேண்டும்..' முதலில் 
கூலிக்காக (வேலை. செய்யும் புழக்கம், நன்கு நிறுவப்பெற்றிருக்க 
வேண்டும். இப். பழக்கத்தைச் சட்டமும் ' சமுதாய மரபுகளும் 
சுறப்பாற்றவேண்டும். 

அஃதாவது தொழிலர்ளர். குறிப்பிட்ட  பிண்பிலோடழுல்கது 
மந்ம்ள்களிடலோர்தான்:. Sentara “வேணும் எ இப்



தற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் விலைகளின் முக்கெத்துவம் ச 

பாடு. இள்லாமல், கூலியை நாட். எங்கு 'வேண்டுமானாலும் பணி 
செய்ய அவர்களுக்கு உரிமை இருக்கவேண்டும். இத்தகைய 
உரிமை தொழிலாளர்களுக்குமட்டும் இருந்தால் , போதாது. 
வேலை கொடுப் போரும் வேறு சில திபந்தனைகளின்உீழ் தொழி 
லர்ளர்களைக் கட்டாயமாக வேலையில் அமர்த்தும் உரிமை 
யைப் பெற்றிருக்கக்கூடாது. தனி நபர்கள் குறிப்பிட்ட சில வேலை 
களில் அமரக்கூடாது என்று சட்டமோ அல்லது பழக்கவழக்கமோ 
திர்ப்பந்தப்படுத்தக்கூடாது. சறெப்பான வேலையில் அமர எவரும் 

தன். உரிமை பெற்றிருக்கக்கூடாது. | ் 

* மேலும் தனி நபர்கள் தனியார் சொத்தை (117816 property): 
ஊவத்துக்கொள்ளவும், அதை விற்கவோ அல்லது விரும்பும் 

விலைக்குக் குத்தகைக்கு விடவோ அவர்களுக்கு உரிமை வேண்டும். 
ஒப்பந்தங்கள் செய்துக்கொள்ளவும், கடன் கொடுக்கவும், வாங்க: 

வும், அவர்கள் செய்துகொண்ட ஒப்பந்தங்களை நிறைவேற்றவும் 
உரிமை வேண்டும். இத்தகைய உரிமைபற்றிய சித்தாந்தங்கள் 
ஒரு கலாசாரத்தின் இயல்பை உருவாக்குகின்றது. மேல் 'நாடு 
களில் நில மானியத் திட்டத்தின் (!”2:021100) மறைவுச்குப் பின்னர் 
அண்மைக் காலத்தில் மேலே குறிப்பிட்ட சித்தாந்தங்கள் (அவற் 
தின் இன்றைய நிலைக்கு) வளர்ச்சி பெற்றன. முழு வளர்ச்சி 
யடையாத பல நாடுகளில் இவை சட்டுப்பாடுகளுக்குட்பட்டிருப்ப 

தால், விலைழறை பெயரளவுக்கே இயங்குகிறது. விலை முறையின் 

அடிப்படையாகவுள்ள உரிமைகள் சோஷலிச நாடுகளில் பறிக்கப் ' 

பட்டுவிட்டன. விலைமுறைப் பொருளாதார அமைப்பை வெட்டி, 

குறைத்து இயங்க வைக்க முடியுமா என்பதைப்பற்றிய கருத்து. 
வேறுபாடூகள் சோஷலிசப் பொருளியலில் (Socialist Economics) ' 

இருக்கின் றன. ் ் 

விலைமழுறை புரிந்துகொள்வதற்குக் கடினமாக இருக்கின்றது 

௪ன்பதை மெய்ப்பிக்கப் பல சான்றுகள் உள்ளன. முதலில் இங்கு 

இரு பீரச்சனைகளைப் பார்ப்போம். பேராசையால் உந்தப்படும் தனி 
தபார்கள் முக்யமான பொருளாதார முடிவுகளை எடுப்பார்கள் 

என்று நம்ப முடியுமா ? இக் கருத்தே அருவருக்கத்தக்கதாக இருக் 
கின்றது. விலைமுறை பொருளாதார அராஜகத்தைத் தூண்டு. 
கிறது என்ற பழிச் சொல்லுக்குப் பதில் கூறும் வகையில் பொனார்டு 
டி மண்டவில்லி (9௪810 de Mandeville) என்பவர், 78ஆம் நூற் 
ரூண்டின் முற்பகுதியில் நகைச்சுவை கலந்த ஒரு செய்யுள் புனைற் 

தார். அதன் பெயர் ‘The Fable of the Bus or Private Vices, 

Public Benefits. என்பது. பின்னார், அதே நூற்றாண்டில் ஆடம்:



உ. ARCOM 

. HAS (Adam Smith) Pavgpnnddr grvey கொண்ட தும்பிக்கை: 
eus Oseurae எடுத்துரைத்தார். 

* seeeees மொத்து (நாட்டின்) . ஆண்டு. வருமானத்திற்கு ஓவ்: 
வொருவனும் தன்னாலியன்ற உயர்ந்தபட்ச உற்பத்தினயா 
அளிக்க முயல்கிறான். ௮வன் பொதுநலத்தை ஏற்படுத்த 
மூனையவிலஃ்லை. அதை எவ்வாறு ஏற்படுத்துவது என்பதையும் 
அவன் அறியவில்லை...... எத்தொழில் துறையின் பொருள்கள்: 
மிக அதிகமான பயனைக் கொடுக்கின்றதோ அதின். 
சுவனம் செலுத்தும்போது, அவன் தன் சுயநலத்தையே 

கருதி வேலை செய்கின்றான். ஆனால், இதனால் விளையும் 
பலனைப்பற்றி அவன் கருதவில்லை. இயற்கையின் புலனாகாத, 
கரம் விளைவிக்கும் இப் பொதுநலத்தை அவன் கருதவே, 
இல்லை. பொதுநலத்தை அவன் கருதாமையால், சமுதாயம் 

பாதிக்கப்படவில்லை, சுயநலத்தையே பேணும் தனி நபர், 
திட்டமிட்டுப் பொதுநலம் பேணுபவரைவிடத் திறமை 

யுடன் பொதுநலத்தைப் பெருக்குகின்றான். பொது நன்மைக் 

காகப் பணி புரிகின்றோம் என்று கூறுவோர் அதை மிகுதி! 
யாக ஏற்படுத்தியதை நான் காணவில்லை * என்பது அது. 

ஆனால், இயற்கையின் புலனாகாத கரம், மக்களின் கண்களுக்' 
குச் தெரியாமையால், அஃது இருக்கின்றதா, அது திறமையுடன் 
செயலாற்றுமா என்று அவர்கள் சந்தேகப்படுகின்றனர். இந்த 

ஐயப்பாட்டுக்குத் தக்க காரணமும் இருக்கின்றது. பொருளாதார, 

அரியல் பிரச்சினைகளைப்பற்றிப் பேசம்போது இதுபற்றிய வாதங் 
களையும், பிரதிவாதங்களையும் எழுப்புகின்றனர். 

பொருளாதாரச் சுதந்திரம் என்பது ஒருவகை அடிமைத் தனம்... 

கூலி அடிமைத்தனம் என்பது மற்றொரு சாராரின் கருத்து. ஐந்த 

பேர்களைக் காப்பாற்றவேண்டிய, வேலையில்லாத ஒருவன், நாட்டு 

உற்பத்தியைத்தான் எவ்வளவு பெருக்க மூடியும் என்று இந்திக்க 
மூடியுமா? தனக்குக் இடைக்கும் முதல் வேலையை, .அ௮ஃது எவ்வித 
நிபத்தனைகளுக்குட்பட்டிருந்த போதிலும் அவன் ஏற்க வேண்: 

டாமா? விலை முறையுடன் தொடர்புகொண்டுள்ள உரிமைகள், 
சு.தத்திரம், பொறுப்புகள் முதலியன சாதாரண மனிதனின் 
அடிமைத்தனத்தை மறைக்கும் ஓர் ஏற்பாடு அல்லவா? இதுதான் 

மார்க்சிய கட்சியாளரின் பழிச்சொல், 

இந்த இரு பழிச்சொற்களிலிருந்து வீலைமுறையைப்: பாதுகாக் 
கம். தோக்குடன்: இக் குறுநூல் எழுதப்பெறவில்லை. rupee” 
aus சரிவர: விளக்குவதே இதன் நோக்கம், விளக்கம்பெறும்
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காணவர்.,. இதன் நிறை சூறைகளைத் தாமாகளே. அறிநீழ். 
அகாள்ளலாம். 

அிலைமுறை என்ன செய்றது 

விலைழூறை பல அறலுவல்களைச் செய்கிறது. முதன் மூதலின் 
அது மக்களை வேலை செய்யத் தூண்டுகிறது. பல இடங்களில் 
தவை என்ற கடுமையான கருவி இதில் பயனாகின்றது. மக்களை 
வேலை செய்யத் தாண்டுவது ஒரு பெரிய பிரச்சினையன்று. வேலை 
இெய்யாதவனுக்குச் சமுதாயத்தில் மதிப்பு இராமையால், மக்கள் 
தாமாகவே வேலையில் ஈடுபடுகின்றனர். எந்த வேலை வேண்டும் 
என்று 'எவரைக் கேட்டாலும் ஒவ்வொருவரும் ஒவ்வொரு 
(வேலையை விரும்புவதாகக் கூறுவார். செனட் சபை அங்கத்தின 
சாகவோ, அல்லது தகரசபைத் தலைவராகவோ. அல்லது தடிசு 

சாகவோ அல்லது தொழிற்சாலையில் சாதாரண மேஸ்திரி 

வாகவோ பணிபுரிய ஒருவர் விரும்பலாம். தாட்டிலுள்ள 1௪,௪00 

அகை அலுவல்களை மக்கள் விருப்பத்திற்கு இணங்கப் பங்கீகு 

செய்வதுதான் ஒரு பிரச்சினையாகும். இவ் வலுவல்களில் Ha 
தொல்லை .மிகுந்தனவாகவும், சில மனத்துக்குப் பிடிக்காதன 

வரகவும், சில சோர்வு கொடுக்கக்கூடியனவாகவும் இருக்கின்றன. 

விலை முறையில் தகுதியைப் பார்த்து வீண்ணப்பதாரர்களைத் 
(தேர்ந்தெடுப்பது வழக்கம். ஒரு துறையில் இருக்கும் வேளைகளுக் 

கும், விண்ணப்பங்களுக்கும் ஏற்றத்தாழ்வு இருந்தால் ஊதியத்தை 
மாற்றி, இந்த வேறுபாட்டை அகற்றலாம். அதிகமானவர்கள் 

குறைந்த எண்ணிக்கையுள்ள அலுவல்களுக்குப் போட்டியீட்டால், 

சிலரை வேறு வழிகளுக்குத் இருப்பிவிடலாம். ஒரு துறைக்கு 
வேண்டிய திறமையுடைய விண்ணப்பதாரார்களின் எண்ணிக்கை 
சூறைவாக இருந்தால், உயர்ந்த கூலிகளையும், நீடித்து வேளை 
வாய்ப்புக் கொடுப்பதாக உறுதியும் அளித்து அதிகமான ஆட்களை 

சர்க்கலாம். மேலும் குறைவான திறமையுடையவர்களைக் 

கொண்டு தொழிலை நடத்தும் வழிகளைக் கண்டுபிடிக்கத் தொழி 
ஸதிபா்கள் மூனைவா். ஒவ்வொரு வகைத் தொழிலாளர்களுக்கும் 
ஏற்படும் தேவையையும், அளிப்பையும் சமப்படுத்துவதற்கு விலை 
மூறை மேலும் அத நுண்மையான வழிகளையும் வகுக்கின்றது. 

வேலைக்கு வேண்டிய வேலையாட்களை ஒதுக்குவதற்கு விளை 
மூனை மட்டுமே பயன்படுவதில்லை. நாட்டில் ஒரு மையத் தொழி 
லாளர் அலுவலகம் நிறுவி, அரசின் முரட்டு அதிகாரத்தைப் பயன் 

படுத்திப் பற்பல துறைகளுக்கு வேலையாட்களை ஒதுக்கலாம். 

இராணுவத்தில் இப்படித்தான் செய்கன். றனர். இராணுவ உவை.



ஆ ிலைமுறை, 

இம் முறையின் நன்மை தீமைகளை நன்கு விளக்கும். இம் முறையின், 
இரு பெரிய குறைகள் உள்ளன. இது மிகப் பெரிய பொறுப்பாசை, 
ure, இராணுவத்தைத் தவிர வேறு எங்கும் இதைப் பரவலாகப் 
பயன்படுத்தியதில்லை. இரு குறைகளும் அடிப்படையில் தம்: 
பிக்கையைப் பாதிக்கின்றது. ஒருவனை ஒரு வேலைக்கு அனுப்பினால் 

மட்டுமி போதர்து,' அதை அவன் சரிவரச் செய்யத் தாண்டுதல் 
வேண்டும். இராணுவத்தில் உள்ளவர்களுக்கு இந்தக் கூட்டு 
மூயற்சியின் அவசியம் ஏற்படுத்துகின்றது. இராணுவ ஒழுக்க 
மூம் இதை வலியுறுத்துறெது. ஆனால், மற்றத் துறைகளில இம் 
மூறை ' எத்தகைய விளைவுகளை ஏற்படுத்தும் என்பதை தாம் 
அறிவோம். உற்பத்தித் துறையில் இராணுவம் சரிவரப் பயன் 
ப்டாது. திறமையை ஊக்குவிக்கத் தூண்டுதலின்மை இதற்கு 

ஏரு காரணமாகும். ' ப ப 
மேதும் ' தேரிடையாக அலுவல்களைப் பங்கு செய்யும் 

பொழுது: ஏற்படும் மனத்தாங்கல் நம்பிக்கையைப் .பாதிக் 
கும். சில வேலைகள் மற்றவற்றைவிடக் கவர்ச்செரமாக இருக் 
இன்றன. பரிவுணர்ச்்ச இல்லாமல் அரசின். அதிகாரத்தைச் 
செலுத்துவோர் அறிவதைவிட, ஒருவன். தன் தகுதிகளை நன்கு 
அறிவான். .லருக்குச் சலுகை காட்டலும், சிலருக்கு அநீதி 
இழைத்தலும் இல்லாவிடினும், இருப்பதாகப் பலருக்குத் தோன் 
றும் ; ஆனால், பெரும்பாலும் இக் குறைகள் இருக்கும். இவ்வாறு 
அரரின் அதிகாரத்தைத் தன் இச்சைப்படி பயன்படுத்தி வேலைப் 
பூர்வு செய்யும் ஒரு சமூதாயத்தைப்பற்றிக் கோட்பாட்டளவிலே 
சிந்திக்கவே வெறுப்பாக இருக்கின்றது. நடைமுறையில் இம் 
மூறையில் ஊழலும், அதிகார துஷ்பிரயோகமும் மலிந்துகடக்கும். 
இம் முறையில் காணும் மனக்கசப்பு, ஊழல், வேலையில் ஊக்குவிச்; 
கும் முறைகள், வேலையில். கட்டாயமாக அமர்த்துவது முதலியவை. 
மிகவும் கொடூரமாக இருப்பதால், இதனை ஒரு சிபரிய சமுதாயத், 
இற்கு நாம் பரிந்துரைக்க முடியாது. . 

. ர) 
ஆனால் இம் மூறையின் பிரிவு மனித வரலாற்றில் ஒரு முக்கிய 

மான பங்கை ஏற்றிருக்கின்றது. இப் பிரிவின்படி. ஒருவனது. 
வம்ச வழியின் அடிப்படையில் வேலைப் பகிர்வு ஏற்படும். சுதந்திர, 
மாக ஒப்பந்தம் செய்யும் முறையும், தனியார் சொத்துரிமையும் 
சில மரபுகளை ஏற்படுத்துவதற்கு முன்னர் இந்த ஒரே முறைதான் 
பழக்கத்திலிருந்தது. இன்று இந்தியாவில் நிலவும் சாதிமுறை இப், 
பழக்கம் வளர்ச்சியடைந்தபொழுது உச்ச கட்ட த்தில் உர 
வாயிற்று. அம் முறைப்படி (சாதிமுறை) ஒவ்வொருவனும் நாட்டி 
அள்ள.209 சாஇகளுள், ஏதேனும் ஒன்றில்: பிறக்கின்றான். சாத



குற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் விலைகளின் முக்கியத்துவம் 

களின் உட்பிரிவுகளை நோக்கும்பொழுது வம்சாவழித் தொழில் 
களின் எண்ணிக்கை 5000 ஆக உயருகிறது, ஒருவன் செய்ய 
வேண்டிய தொழில், செய்யக்கூடாதவை முதலியன சாதி முறை 

யால் வரையறுக்கப்பட்டிருக்கின்றன . ஒருவன் சாதிக்கு உயர்ந்து 
அல்லது தாழ்வான அலுவலை நாடுவது இமுக்காகும், வேலைப் 
பூகர்வுமுறை வளர்ச்சியடைந்ததால், அலுவல்களின் எண்ணிக்சை 
யும், சாதிகளின் எண்ணிக்கையும் மிகுதியாயின, சாதிமுறை 
சட்டப்படி அகற்றப்படும்வரை அவற்றின் எண்ணிக்கை 
உயர்த்துகொண்டே சென்றது. ஐரோப்பிய நிலமானியத் திட்டம் 
இத நோக்கத்தைக் கொண்டிருந்தது. ஆனால் இதைவிட எளிமை 
யாக இருந்தது. இத்தகைய முறைகள் மற்றச் “மூகாயங்களிலும் 

வளர்ச்சிபெற்றன. 

மக்சளீடம் தனித்தொடர்பு கொள்ளாமையாலும், தானே 

தன் விஇுகளைச் செயல்படுத்க்கொண்டமையாலும் இந்த முறை. 
அரசின் பலத்தைக்கொண்டு பங்கீடு செய்யும் முறையைவிடச் 

எறந்ததாக இருக்கின்றது. கோட்பாட்டளவிலாவது சமுதாயத்த் 
அள்ள ஒரு மனிதன் ஆண்டவன் அளித்திருக்கும் நிலையை ஏற்றுக். 

கொண்டு திருப்தியஉடகிறுன். சமுதாயத்தில் ஒருவனுடைய 
அந்தஸ்துக்குத் தகுந்த பணியைச் செய்வதே அவனுடைய தன் 
மதுப்புக்கு உகந்தது என்று சமயமும், சமுதாயச் சக்திகளும் வலி' 

குறுத்தின. இந்த முறையில் தனித்தொடர்புகள் இல்லாமையால், 

இந்த முறையில் ஒருவன் தன் தாழ்வான நிலையை ஏற்றுக்கொள்ளு, 
Soe. 

் ஆனால், இந்த முறையின் வரலாறு &ீழ்வகுப்பினரின் மனச் 

கசப்பையே காட்டுகின்றது. வம்சாவழித் தத்துவம் சாதி: 

மூறையை ஏற்கவில்லை. திறமைசாலிகள் முக்கியமான வேலைகளை: 

தாடுவதைத் தற்காலத்திய சமுதாயம் தடை செய்யமுடியாது. 

இத். தகைய பெரிய பொறுப்புகளை உயர் பிறவிகொண்ட, ஆனால்” 

திற்மையற்றவர்களுக்கு ஒதுக்குவதும் முடியாது. 

எனவே, சுதந்திரமான உழைப்பு மார்க்கெட்டு (726 1ம் 

Market) முறையைத் தவிர வேறு வழியைப் பின்பற்ற இடம் 
இல்லை. அஃதாவது மிகவும் கவர்ச்சிகரமான கூலிகளை அளிப், 

போருக்குத் தம் உழைப்பை அளிக்க வழிவகுக்கும் பொருளாதாத, 

." சாதிமுறை சட்டப்படி ரீக்கப்பட்டுவிட்டது என்ற நாலாசிரியரின் கூற்ஐ. 

தவறாகும். இம் முறைப்படி 0 வேலை கொடுக்கும் பழக்கம் ஒழித்துவிட்டு என்த. 

சசீக்துகொள்ளலாம். ்
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அமைப்பு, முதலாளிகளுக்கும் ஒர் உரிமையைக் கொடுக்கின்றது. 
அவர்கள். மிசுவும் தகுதி வாய்ந்த உயாந்தரகத் தொழிலாளர்களை 

"வேலையில் அமா்த்திக்கொள்ளும் உரிமையை அவர்களுக்குக் கொடுச்' 
'இன்றது. இத்தகைய பொருளாதார அமைப்பை ஏற்றுக் கொள் 
அதைத் தவிர வேறு வழி இல்லை ஒவ்வொருவரும் தத்தம் 
_தஇறமைக்குக் தகுந்ததைப்பெறும் திலையிலிருந்து, ஒவ்வொருவரும் 

தத்தம் தேவைகளுக்குத் தகுந்ததை பெறும் நிலைவரை என்று 
சித்தாந்தத்தை ஒப்புக்கொள்வோர்கூட மேலே குறிப்பிட்ட 
கருத்தை ஏற்றுக்கொள்கின்மனர். 

நுகர்வோர் (மோ) தம் தேவைகயைக்கட்டுப் படுத்துவது, 
-விலைமுறையின் இரண்டாவது பணியாகும். இராணுவத்தின் 
உணவு, துணி முதலியவற்றைப் பங்&டு செய்வதுபோல, இகற்கு 
“வேறு வழிகளையும் பின்பற்றலாம். மீண்டும் இங்கு இராணுவத் 
துடன் ஒப்பிட்டு விளக்குவது பொருத்தமாக இருக்கின்றது. வினை 
.மூறைக்குட்பட்ட தடையற்ற ' பரிவர்த்தனை இல்லாதபொழுது 

பங்கீட்டு முறையைக் கையாள வேண்டும். ஒவ்வொருவரும்-புகை 
பிடிப்போரும், பிடிக்காதவரும், ஒவ்வொரு நாளும் 4 சிகரெட் 

களைப் பெறுகின்றனர். 

ஒவ்வோர் அங்கத்தினருடைய விருப்பங்களையும் பூர்த்தி 
"செய்வதைவிட, உயர்ந்த இலட்சியங்களைக்கொண்டு செயன் 
புரியும் இராணுவச் சமுதாயத்தில் இந்த முறையை ஏற்கலாம். 
ஆனால் மக்கள் விரும்பும் பொருள்களையும், பணிகளையும் 

அவர்களுக்கு அளிக்க வேண்டிய சமுதாயம் இந்த முறையைப் பின் 

பற்றினால், பொருளாதார அமைப்பின் நோக்கமே பாதிக்கப்படு 

இறது. பங்&ட்டு முறையைப் பின்பற்றும் சமுதாயம், மக்கள் 

விரும்புவதை அவர்களுக்குக் கொடுக்க முடியாது. இது மட்டு 
மன்றி, அவர்கள் விரும்புவதை அறியவும் முடியாது. இவ்வுண்மை 
விலைமுறையின் இறுதியான பணிக்கு நம் கவனத்தைத் திருப்பு 

கிறது. 

மில்லியன்கணக்கான பேர்களும், அமைப்புகளும் எடுக்கும் 
மூடிவுகளைச் சரவர இணைத்தாலே இப் பணியாகின்றது. அஃதாவது 
எண்ணற்ற பொருள்களையும், பணிகளையும் மக்கள் விரும்பு 
கிறார்கள். ஏராளமான அளவில் பற்பல இடங்களில் இடைச் 
இன்றன. இவ்விருப்பங்களையும், பொருள்களின் அளிப்பையும் 
இணைத்து ஒவ்வொருவருக்கும் தேவையான பண்டங்களை அளிக்க 
"வேண்டும். பொருளின் அளிப்பு, தேவைபற்றிய செல்களை 
மக்கள் தெரிந்துகொண்டு நடக்க வேண்டும்.



தற்காலத்திய பொருளா தாரத்தில் விலைகளின் முக்கெத்துவம் 17 

தற்காலத்திய பொருளாதாரம் இயங்குவதற்கு வேண்டிய. 
ஏராளமான செய்திகளைச் சேகரித்து, அவற்றைப் புரிந்துகொண்டு 

தடக்கவேண்டிய மக்களுக்கு, அவற்றை அளிக்கும்பணி மாபெரும் 
பொறுப்பாகும். புதிய செய்தி இயல் (1[ரர Science of Infor- 
கமா!) கோட்பாட்டின் கருத்தைக்கொண்டு பார்க்கும்போது 

இஃது எவ்வளவு பெரிய அலுவல் என்பதை நாம் உணரலாம். 

சமூதாயப் பிரச்சனையின் வளர்ச்சியின் விளைவாக, இவ்வியல் மற்கு 

இயல்களைப்போல் தோன்றியுள்ளது. செய்திகளை உடனடியாகப் 
யாரப்புதலே ஒரு பிரச்சினையாகும். தற்காலத்திய பொருளாதார 

*டவடிக்கைகளில் ஒரு பெரும்பகுஇ (நாம் வியக் கத்தகும் அளவில்) 

“செய்திகளைச் சேகரித்து, அவற்றைச் சேர்க்கவேண்டிய இடன் 
களுக்குச் செலுத்துவதைத் தவிர வேறு தொழிலொன்றையும் 

செய்யவில்லை. தொலைபேசி, தந்தி, மிகப் பெரிய நிறுவனமாகிய 

யால் துறை, செய்தித் தாள்கள், சஞ்சிகைகள், நூல் பிரசுர 
பதிறுவனங்கள், செய்திகளைச் சேகரித்து, வகைப்படுத்தும் பணி, 

கணக்கியல், கல்விழறை முதலியன இப் பணியையே செய் 

இன்றன. செய்இகளின் அளவு பெருகுவதால் மேலே குறிப்பிட்ட 

துறைகளின் உழைப்புப் பெருகுகின்றது. 

ஆகையால் செய்திகளைச் சேசுரித்துக்கொடுக்கும் பணியில் 

மேலும் திறமையை எவ்வாறு ஏற்படுத்துவது என்பதைக் கண்டு 

பிடிக்க வேண்டும். இதுதான் செய்தி இயலின் பொறுப்பாகும். 

'வேறு இடங்களுக்கு அல்லது மக்களுக்கு அறிவிக்கப்படவேண்டி௰ 

எல்லாச் செய்திகளையும் குறிகளாகவும், சுருக்கமான வடிவன் 

களிலும் மாற்றியமைத்தல் வேண்டுமென்பதும், இவற்றை அனுப்பு 

வதற்குத் தேவையான வழிகளையும் ஏற்படுத்தவேண்டும் என்ப 

தும் செய்தி இயலீன் அடிப்படைத் தத்துவமாகும். உரக்கக் குரல் 

கொடுத்தல், காவலர் காட்டும் போக்குவரத்துக் கட்டுப்பாட்டுக் 

குறிகள் மூதலியன எளிய குறிகளாம். இந்த திலையிலிருத்து 

.நுண்ணலைத் தொலைபேசி முறைவரை (Micro-wave Telephone 

Circuits) பற்பல முறைகள் இருக்கின்றன. இரு வழிகளில் செய்தி 

கடைக்கும் பொழுதும், எது உண்மையானது என்று அறியும் 

பொழுதும், இடைக்கும் விபரங்களை “செய்தித் துணுக்கு” (61லு 

சன்றழைக்கப்படும் அலகுகளில் அளக்கின்றனர். 

1 உதாரணமாக ஒரு சிவப்பு-பச்சை விளக்கு ஒரு செய்தித்துணுக்கைச் 

கிகாடுக்கிள்றது. சிவப்பு - பச்சை - மஞ்சள் சாலை விளக்கு 13 செய்தித். 
தஇுணுக்கை அளிக்கின்றது. பூச்சியத்திலிருந்து 9 வரை உள்ள எண்கள் ஒவ் 

வொன்றும் 33 செய்தித்துணுக்குகளைக் கொடுக்கின்றன. இதற்கு மேல் இந்த: 

மூறை மேலும சிக்கலாக இருக்கின்றது எவ்வளவு செய்தித்துணுக்கு ளை. 

இரு மணி கேரத்தில் செலுத்தலாம் என்பத ஒரு வழியின் திறமையை 

தரணயம செய்கின்றது செயதி இயல் மேலும். திறமையான சூறிகளை பும், 

வழிகளையும் ஏற்படுத்தி, தற்காலத்திய சழுதகயத்தின் கட்டுக்கடங்காத 
கெய்திப்யசியைத் நீர்க்க முயன்று வருது.
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"இந்த நிலையில் விலைமுறைச் செய்திகளை அனுப்புவதில் எவ்வளவு 
திறமையாகப் பணிபுரிசன்றது என்பதைக் கண்டு நாம் விலை. 
மூறையைப் பாராட்ட வேண்டும். விற்பனைக்காகக் காட்டிப் 

பெட்டிகளில் வைக்கப்பட்டிருக்கும் இறைச்சியின் அடியில் எழுதப் 
பெற்றிருக்கும் 720/1” என்ற குறி, veg) ‘Wheat No 2d or 
hard ke bu......... 220° என்ற குறி முதலியன ஏராளமான 
செய்திகளைச் சிறிய செய்தித் துணுக்குகள் வாயிலாக மக்களுக்கு; 
அளிக்கின்றன. இந் நூலைப் படிப்பவர்களுக்கு அவர்கள் நுகர்வோ 
சாக இருப்பினும், அல்லது ௨ற்பத்தியாளராக இருப்பினும் இத் 
தகைய சிறிய செய்தித் துணுக்குகள் மிகவும் பயனுள்ளனவாக. 
இருக்கின்றன என்பதை உணர்வார். மற்ற எந்தச் செய்தித் 
துணுக்குகளும் - இவற்றுக்கு நிகராகா, பொருள்களை வாங்குவ 
தாலும், விற்பதாலும் ஏற்படும் இலாப-இழப்புகளை இவை தெளி 
வாகவும் குறிப்பாகவும் காட்டுகின்றன. இத்தகைய குறிப்பு, 
களும், செய்தித் துணுக்குகளும் இல்லாவிடில் தற்காலத்திய 
பொருளாதார அமைப்புத் தெளிவற்ற, நீண்ட செய்திகளைக் 
கொண்டு இயங்க முயற்சி செய்யும்; இம் முயற்சியில் படுதோல்வி 
படையும். ் 

செய்தி இயலுடன் நெருங்க தொட ர்புகொண்டுள்ள, 
*சைபர்நெடிக்ஸ்” (Cybernetics) என்ற ஒரு புதிய இயல் 
வளர்ந்துகொண்டிருக்கின்றது. மற்ற இடங்களிவிருந்து அனுப்பப் 
படும் செய்திகளை வாங்குவது, அவற்றை அனுப்புவது முதலிய 
வேலைகளைச் செய்யும் அமைப்புகளையும், கருவிகளையும் விளக்கு. 
வதே இதன் பணியாகும். ஆகாய விமானத்தை செலுத்தும் 
ஒரு விமானியின் தொழில் சைபர்நெடிக்ஸ் முறையிலமைத்திருக் 
கிறது. இம் முறைப்படி விமானி, விமானம் செல்லவேண்டிய திசை 
அடன், சென்றுகொண்டிருக்கும் தசையை அடிக்கடி ஒப்பிட்டுப். 
பார்த்துத் தவறு நடந்தால் இருத்திக்கொள்கிறான். வீட்டின் 
வெப்பத்தைக் கட்டுப்பாடு செய்வதற்குப் பயன்படும் வெப்பநிலைக். 
«(09 (Thermostat) எளிமையானது; ஆனால், இஃதும் சைபா் 
நெடிக்ஸ் மூறையிலமைந்தது. 

மனிதனுடைய கையும், கண்ணும் செய்ய வேண்டிய 
வேலை இதைவிடச் க்கலானது. விலைமுறையில் இயங்கும் 
பொருளாதாரமே எல்லாவற்றையும்விடச் சிக்கலானது. சைபா் 
நெடிக்ஸ் முறையை மனத்தில் கொண்டு பொருளாதார 
அமைப்பைப் பார்க்கும்போது, விலைகளும், அவற்றில் ஏற்படும் 
மாற்றங்களும் திசை காட்டும் கருவியைப் போலவும், வெப்ப 
மானியைப் போலவும், மேலே குறிப்பிட்ட மற்ற நிகழ்ச்சளைக், 
கணிக்கும் கருவியைப் போலவும் பயன்படுகின்றன. செலுத்தப்”
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படும் செய்தஇசளுச்குச் *சைபர்நெடிக்ஸ் முறை£யில் பதில்களையும் 
வாங்குவதற்கு வழி இருக்கின்றது. இதன் பதில் பெறும் அமைப்பு, 

இதைச் செய்தி இயலைலிட முன்னேற்றமடைந்த இயலாக்க 
விட்டது. விலைமுறையும் இதே பணியைப் பொருளாதார அமைப் 

பில் செய்கின்றது. எனவே பொருளியலைப் பயில்வது, சைபர் 

'நெடிக்ஸ் முறையைப் பயிலுவதை ஒத்திருக்கன்றது. 

இவ்வுண்மையைப் புலப்படுத்த நாம் ஓர் எளிய உதாரணத் 
தைக் கொடுக்கலாம். நம் உதாரணச் சமுதாயத்தில் இருக்கும் 
பண்டங்கள் இரண்ட. மில்லியன் சகணக்கானவை அல்ல என்று 
கற்பனை செய்து கொள்வோம். இவை முறையே ரொட்டி, மது. 
சமுதாயத்தினர் ஒவ்வொருவருக்கும், ஒவ்வொரு நாளைக்கும் /௪ 
அவுன்ஸ் ரொட்டியும், 10 அவுன்ஸ் மதுவும் கிடைக்கக்கூடிய 
அளவு உற்பத்தியாகின்றன. விலை முறையின் துணை இல் 
லாமலே இப் பொருளாதார அமைப்பு இயங்கக்கூடிய அளவு 
எளிமையாக இருக்கின்றது. விலை முறையற்ற இவ்வளவு எளிமை 
யான, உற்பத்தி-பங்கீட்டு முறையிலும்கூட பொறுக்க முடியாத 
“அளவு விரயம் ஏற்படுகிறது. இதற்குக் காரணம் முக்கியமான 
செய்திகள் மறைக்கப்படுகின்றன; அல்லது புறக்கணிக்கப்படு 
கின்றன. 

முதன் முதலில் மக்களுடைய பற்பல விருப்பங்களை இம்முறை 
பூறக்கணிக்கின்றது பருமனான பலர் தம் பங்கில் 8 அவுன்ஸ் 

மதுவைக் கொடுக்கவும், அதற்கு ஈடாக மேலும் ஒர் அவுன்ஸ் 
ரொட்டியை வாங்கிக்கொள்ளவும் தயாராக இருப்பர். மதுவில் 
நாட்டமுடைய லர், ஓர் அவுன்ஸ் ரொட்டியைக் கொடுத்து 

2 அவுன்ஸ் மதுவைப் பெற விரும்பலாம். இவர்கள் பரிவாத்தனை 
செய்துகொள்ள வாய்ப்பு ஏற்பட்டால், மொத்த உற்பத்தியைப் . 
'பெருக்காமலே இவர்களுடைய விருப்பத்தை மேலும் மிகுதியான 

அளவில் பூர்த்தி செய்யலாம். இராணுவத்தில் உள்ளவர்கள் 
சசுரெட்டையு, சாக்லேட் மிட்டாயையும் மாற்றிக்கொள்வது 

போல், ஓரளவு இவர்கள் பண்டம் மாற்றம் செய்துகொள் வார்கள். 

தனி நபர்கள் இந்த விதத்தில் பொருள்களை மாற்றிக்கொள்வது 
நேர்த்தியற்றதாக இருக்கின்றது. பரிவர்த்தனை நடைபெறுவ 
தீற்குக் காலதாமதமும் ஆகின்றது. விலைமுறையில், நடைபெறும் 
பங்&டு ஒவ்வொருவருக்கும் அவர.வர் விருப்பத்திற்கேற்ற அளவில் 

பொருள்களைக் கொடுக்கின்றது. இதை இங்குக் காண்போம், , 

.. மேலே 6 OG உதாரணத்தில், இதைவிட. ஓர் அடிப் 
படையான செய்தி ' புறக்கணிக்கப்பட்டிருக்கெது. உதாரணத்தில் 
'ரொய்டி; மதுபானம் என்ற 'இரு பண்டங்களையும் 1] : 1 என்ற



ர்க் ட அிலைமுறை 
விகிதத்தில் சமுதாயம் உற்பத்தி செய்வதாகக் கற்பனை செய்து 
கொண்டோம். இதுதான் மக்கள் விரும்பும் சரியான விகிதம். 
என்று உற்பத்தியாளர் எவ்வாறு அறிவார்கள்? இந்த விகிதம் 
மாறலாம். கோதுமை பயிரிடும் நிலத்தில் ஒரு பகுதியை திராட். 
சைக்கோ, அல்லது திராட்சை டயிரிடும் நிலத்தில் ஒரு பகுதியை 
கோதுமைக்கோ ஒதுக்கலாம். உற்பத்திச் சாதனங்களை எவ்வாறு: 
பல்வேறு பொருள்களை உற்பத்தி செய்ய ஒதுக்கவேண்டும் என் 
பதைப் பங்£ட்டு முறை சரிவர முடிவு செய்யவில்லை. ஆனால் விலை: 
.மூறையில் இதற்கு நல்ல ஓர் ஏ௰பாடி இருக்கிறது. விலை முறை. 

மட்டுமே இதற்குத் தகுந்த வழிவகுக்க முடியும் என்பதை நான். 
எடுத்துக்காட்டுகிறேன். 

ஓர் ஏக்கர் நிலம் ஒவ்வொரு நாஞம் 15 அவுன்ஸ் ரொட்டி. 
யையும், 1/9 அவுன்ஸ் மதுவையும் விளைச்சலாகக் கொடுக்கும் என்று: 
தாம் கற்பனை செய்துகொள்வோம். பங்கீட்டுமூறை அமலில்: 
இல்லை என்பதையும், சமுதாயத்தினா் ஒவ் 9வொருவரும் ஒரு. 
தாளைக்கு 60 லூயி நாணயங்களைப் பெறுன்றனர் என்பதையும். 
Shuts செய்து கொள்வோம். ரொட்டி, மது இவற்றின் .விலை. 
றையே: 

ஓர் அவுன்ஸ் ரொட்டி 2 லூ. நா. 
ஓர் oa மது 3 OT. Br. 

இந்த விலைகள் ஏராளமான செய்திகளை மக்களுக்குக் கொடுக். 
"கின்றன என்பதை நாம் கவனிக்கவேண்டும். 30 லூ தா. பெரு. 
மானமுள்ள ரொட்டியையும், 30 லூ நா. மதிப்புள்ள மதுவையும் 
அரே துண்டு நிலப்பகுதி உற்பத்தி செய்யமுடியும். தாளொன்றுக்கு. 
15 அவுன்ஸ் ரொட்டி உண்ணும் ஒருவன், சமுதாயத்தின் நிலப்: 
பகுதியில் 1 ஏகரைத் தன் பயனுக்கு வைத்துக் கொள்கிறான். 
தாளொன்றுக்கு /5 அவுன்ஸ் மது அருந்தும் ஒருவனும் இதே, 
திலையிலிருக்கிறான். இவர்கள் இருவரும் சமுதாயத்தின் உற்பத்திச் 
சாதனங்களை ஒரே அளவில் பயன்படுத்துவதால், அதற்குக் கட்டண 
மாக ஒரே தொகையைச் செலுத்த வேண்டும். அபாருள்களைப் 
(வயன்படுத்துவோர், மறைமுகமாகச் சமுதாயத்தின் உற்பத்திச் 
சாதனங்களைப் பயன் படுத்துகின்றனர். ஒவ்வொரு முறையும், 
*பொருள்களை வாங்கும்போது வாங்குவோர் எந்த அளவு உற்பத்தச்: 
சாதனங்களைப் பயன்படுத்துகின்றனா் என்பதை விலைகள் காட்ட. 
வேண்டும். ட் ் ் 

ட இங்குக்- GBI Geren” விலைகள். நில்வும்போது ஒவ்வொரு. 
இரும். சராசரி tS sie Arf Cine. யம். 10 அவளன்ஸ் 4 எது
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யூம் உண்டால், உற்பக்தியாகும் ரொட்டி, மது முழுவதும்: 
விற்பனையாகும்; நாம் முன்னர்க் குறிப்பிட்ட நிலை இருக்கும். ஆனான்: 
நிலைமை இப்படி இராது. உதாரணமாக மேலே குறிப்பிட்ட 
விலைகள் இருக்கும்போது, ஒவ்வொருவரும், நாளொன்றுக்கு 
78 அவுன்ஸ் ரொட்டியையும், 8 அவுன்ஸ் மதுவையும் eure 
விரும்பலாம். வேண்டிய அளவு ரொட்டி இராது; மிகுதியான 
மது இருக்கும் விலைகள் இஷ்லாத அமைப்பில் இந்தச் (ரொட்டியின் 
அளவு குறைவாகவும், மதுவின் அளவு மிகுதியாகவும் இருப்பதடி 
செய்தியைச் சேகரிக்க முடியாது. விலைமுறைப் பழக்கம் வளர்ச் 
-வடைந்த ஒரு சமூதாயத்தில், பல்வேறு விலைகளில் மக்கள் எவ்வளவு 
ரொட்டியையும், மதுவையும் வாங்குவார்கள் என்பதுபத்றிய 
விவரங்களை ஒரு மார்க்கெட்டுக் கணிப்பு (14௨1: $யாரவ) மூலம் 
அறியலாம். ஆனல், விலைகள் இல்லாத சமுதாயத்தில் இத்தகைய 
கணிப்புக்கு இன்றியமையாத விஞனாக்களையே கேட்க முடியாது. 
விலைமுறை நிலவும் போதும்கூட, அனுமானமாசுக் கேட்கும் வினாக். 
களுக்குக் கடைக்கும் விடைகள், உண்மைக்கு முரணாக இருப்ப 

- தைக் காண்கின்றோம். 

இந்த நிலையில் ரொட்டியின் விலை ॥ அவுன்ஸ் 4 லூ. நா. 
என்றும், மதுவின் விலை 7 அவுன்ஸ் 13 லூ. நா. என்றும் மாறினால், 
சமூதாயத்தில் இருக்கும் பண்டம் அனைத்தையும் மக்கள் நுகர்வச், 
ஆலை, உற்பத்திச் சாசுனங்களின் மதிப்பு பாதிக்கப்படும். மேலே 
குறிப்பிட்டபடி விலைகள் மாறும்பொழுது ஓர் ஏக்கர் நிலத்தின் 
ரொட்டிக்கு வேண்டிய, கோதுமையைப் பயிர் செய்தால் 45 லர, 
தாணயங்களும், ஓர் ஏக்கர் இராட்சை விளைவித்தால் நாளொன் 
லுக்கு 75 லூ, நாணயங்களுமே கிடைக்கும். கோதுமைவை: 
உண்பவன் ஓர் எஏக்கருக்குச் செலுத்தும் தொகையும், மதுவை 

அருந்துபவன் ஓர், ஏக்கருக்குச் செலுத்தும் தொகையும் சமமாக 
இரா. 

திராட்சை .பயிரிடுவதற்குப். பயன்படும் சில -பகுதிகளைக் 
கோதுமை விளைவிக்கப் .பயன்படுத்த மக்கள் முனைவர், 3 லூ. 
தாணயங்களைக் கொடுத்து ஒர் அவுன்ஸ் ரொட்டியையும், 1/1 ஓர. 

தாணயங்களைக் கொடுத்து ஓர் அவுன்ஸ் மதுவையும் மக்கள் 

வாங்கும்போது, அவர்கள் 8 அவுன்ஸ் மதுவைக் கொடுத்து 

அதற்கு ஈடாக ஓர் அவுன்ஸ் ரொட்டியைப் பெற முனைகின்றனர். 

க்துவைக் கொடுத்து. அதற்குப் பதிலாக ரொட்டியை நாடுவதன் 

மூலம், அவர்கள் இதை அழுத்தந் திருத்தமாகக் காட்டுகள் ஐனச், 

இகைவிட இலாபகரமான முறையில் திராட்சை பயிராகும் ஓர் 
இக்கர் நிலப்பகுதியை கோதுமை விளைவிக்க மாத்தலாம். இதற்கு



% 

‘40 விலைமுன் 

மூன் பத்திகளில் கொடுக்கப்பெற்றுள்ள விபரங்களை இங்கு அட்ட் 
4வணையில் கொடுக்கின்றோம். 1 ் 

தலா (தினசரி) வருமானம் 60 லூ. நா. 

அல்லது 0 அவு. ரொட்டி, ் 
அல்லது 20 ga]. WS. 

  
  

கிலப்பகுதியில் பங்8ட்டூ முறைத் ஓர் அவுன்சின் மொத்தச் - 
Sach விளசசல் | தலா வருமானம விலை செலவு . 

ர் ஏக்கர் 75 ௮வு,. ரெசட்டி சலூ.தா. 30 லூ.நா 

ர ஏக்கர் ' 10 அவ. மது 3 or. oe. 30 லூ.க2'     

  

  

'ச.லூ..தா.௮7 அவு. மது. . 
ன se © ம 2 eet ue * 

$ gy. WH=2 ON. pT. =1 ga). Ain.” 
் “உம்.அவு. மது-1 அவு. ரொ, 

$ அவுன்ஸ் : மதுவை (8 லூ, நா-க்குச் சமம்) வேண்டா 
மென்றுவிட்டால், 1 அவுன்ஸ் ரொட்டி: ஒருவருக்குக் கடைக்கும். 
னவே, 1 ஏக்கர் நிலப்பகுதியைத் இராட்சை விளைச்சலிலிருந்து 

் கோதுமை பயிரிகுவதற்குத் இருப்பியமைத்தால், 75 அவுன்ஸ்” 
ரொட்டி தினசரி உபரியாகக் கடைக்கும். 75 பேர்களுக்கு 
8 அவுன்ஸ் ரொட்டியை உபரியாகக் கொடுக்கலாம், இதற்காக 

- ஒவ்வொருவரும் இழக்க வேண் டிய மது, ஓர் அவுன்சைவிடக் குறை 
வாக இருக்கும். முன்னர்க் குறிப்பிட்ட விலைகளைவிட (அவுன்ஸ் 
ரொட்டி-8 அவு. மது) இந்த நிலை மிகவும் இவாபசரமாக இருக் 
கின்றது. மக்கள் இதை விரும்புவார்கள். எனவே, உற்பத்தி 
சாதனத்தை (இங்கு நிலத்தை) ஒரு பொருளை உற்பத்தி செய்வத 

, "லிருந்து வேறு 'பொருளுற்பத்திக்கு மாற்றுவ்தால் நம் உதாரணத் 
தில் 15 போர்கள் தலா ஓர் அவுன்ஸ் ரொட்டி உபரியாகப் பெறு 
'கன்றனர். இதனால் மற், றவார்களுக்குத்“இங்கேதும் விளையவில்லை, 5 
த உட ் ர . . 3 Loe om ete? a Let 

ட. இத்த நிலையில்... எவ்வளவு பகுத; .திராட்சை -திலத்தைக் 
கோதுமை. : பயிரிட: .ஒதுக்க வேண்டும். ஏன் பதே: எஞ்ியுள்ள 
பிரச்னையாகும். ' விலைகளில் (ரொட்டி, மது இவற்றின் விலைகள்) | 
உள்ள.மூரண்பாஈடு இதைக் காட்டவில்லை. எப்.பொருளை.. உற்பத்தி 

ய அப ~ Mp வ Reece gee? உளன் டங்கு, அரிவாகலம், விளக்கமாக! 

௩



"தற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் விலைகளின் முக்கியத்துவம் 77 

'செய்வதிலிருந்து எப் பொருளின் உற்பத்தியைப் பெருக்கச் 
சாதனங்களைத் இசை இருப்ப வேண்டும் என்பதை மட்டுமே விலை 

. மூரண்பாடு காட்டுகின்றது. மது உற்பத்தி செய்வோரோ, அல்லது 
விவசாயிகளோ, அல்லது இட்டமிடுவோரோ (இவர்கள் ஒரு நாட் 

டில் இருந்தால்) இதனை அறிய முடியாது.: எனவே, உற்பத்இச் 
'சாதனத்தை (அதாவது நிலத்தை) எந்த அளவு ஒரு பொருளுற் 
பத்தியிலிருந்து மற்றொன்றுக்குத் திருப் பிவிடுவது என்பதை அனுபவ 
வாயிலாகவே கண்டறிய வேண்டும். ஓவ்வொருவருக்கும், 
நாளொன்றுக்கு 163 அவுன்ஸ் ரொட்டியும், 9 அவுன்ஸ் மதுவும் 
கிடைக்கும்வரை நிலத்தின் உபயோகத்தை மாற்றிக்கொண்டே 
செல்வோம் என்று நாம் கற்பனை செய்துகொள்வோம். ரொட்டி 

யின் அளிப்புப் பெருகுகிறது; மதுவின் அளிப்புக் குறைகநது. இத்த. 
நிலையில் ரொட்டியின் விலை குறைய வேண்டும்; மதுவின் விலை உயர 

வேண்டும்; இரண்டு பொருள்களின் புதிய அளிப்புகளின் வி௫ித்தை. 

அட்டி மக்கள் தம் நுகர்வை மாற்றியமைத்துக்கொள்ள இந்த விலை 

“மாற்றம் அவசியம். புதிய அளிப்பிற்குத் தகுந்தவாறு, தேவையை. 
மாற்றியமைப்பதற்குக் கீழ்க்கண்ட விலை மாற்றம் ஏற்படுகின்றது. 
என்று கற்பனை செய்து கொள்வோம்." 

ஓர் அவுன்ஸ் ரொட்டியின் விலை 8. 67 லூ. நா. 
ஷ் ட மதுவின் விலை 1.78 ,, 

* விலைகள் மார்க்கெட்டில் நிர்ணயமான பின்னர், கோதுமை சாகுபடி 

யாகும் ஓர் ஏக்கரின் ஒரு நாள் வருமானம் 40:03 ஸூ, நா. 

ஆகவும், திராட்சை சாகுபடியாகும் ஓர் ஏக்கர் நிலம் நாளொன் 

றுக்கு அளிக்கும் வருமானம் 17:80 லூ. நா ஆகவும் இருக்கும். 

எனவே, தாம் முன்னர்க் கூறியதுபோல் மேலும் திராட்சை 

, பயிராகும் நிலங்கள் கோதுமைச் சாகுபடிக்குத் ' திருப்பப்படும். 

தினசரி தலாப் பங்8டு 18 அவுன்ஸ் ரொட்டியாகவும், 8 அவுன்ஸ்: 

மதுவாகவும் மாறும்வரை மது (நிலத்தின் பயன்பாடு மது 

உற்பத்தியிலிருந்து, கோதுமை உற்பத்திக்கு மாறுவத) நடத்து. 
,கொண்டே இருக்கும். இவ்வாறு தலாப் பங்கீடு மாறும் அளவுக்கு. 

உற்பத்தி மாறினால் புதிய விலைகள் (ரொட்டியின் விலை / அவுன்ஸ்: 

ச்லூ. நா; மதுவின் விலை 3. லூ. நா.) நிலவும்போது 3தவைகள் 

! இங்குக் காணும் இலக்கங்கள் சரியானவை அல்ல என்பதைத் துல்லிய - 

மாகக் கணக்குப் பார்ப்போர் அறியலாம். ஒருவன், ரொட்டிக்கா உ 44-03 லூ. 

-தாணயத்தையும், (16$062:67--44:05) 1602 லூ. நாணயத்தை மதுவுக்கரக2 

வும் நாள்தோறும் செலவு செய்வான். ௮..தாவது, இக் கணக்குப்படி அவண். 
செலவு, அவனுடைய வருமானத்தைவிட மிகுதியாக இருக்கும். "இனால் இத்த. 

எடுத்துக்காட்டு, உண்மையை விளக்குவதற்கு ஏறக்குறைய பொருத்தமாக ; 

இருக்கின்றது. 
a



19 _ விலைமுறை 
சரிவரப் பூர்த்தியா௫இன்றன. அளிப்பின் நிலைமை எவ்வாறு இந்த 
விலைகளுக்குப் பொருத்தமாக இருக்கின்றன என்பதை முன்னரே 
நாம் பார்த்தோம். இவ்வாறு உற்பத்தி மாறும்பொழுது நிலம், 
நுகர்வோரின் விருப்பப்படி பற்பல உற்பத்தித் துறைகளில் பயன் 
படுகின்றது. விலைமுறை நிலத்தைப் பல்வேறு துறைகளின் 
பயனுக்குப் பகிர்வு செய்கின்றது. ஏதேனும் ஒரு பொருளைக் குறை 
வான அளவிலும், மற்றொன்றை அதிகமாகவும் மக்கள் நுகர 
விரும்பினால், வேறு எத்த முறையும் நுகர்வோர் விருப்பத்துக் 
கிணங்க உற்பத்திச் சாதனங்களைப் பகிர்வு செய்ய மூடியாது. 

நுகர்வோர் விருப்பங்களைப் பல்வேறு பண்டங்களின் அடக்கச் 
செலவுடன் உற்பத்தியாளர் ஒப்பிட்டுப் பார்க்கின்றனர். இதற்கு 
விலைமுறை எப்படி உதவுகின்றது என்பதை நம் உதாரணம் 
விளக்குகின்றது. உதாரணம் எளியதாக இருக்கவேண்டும் என்ப 
தற்காக உலகில் காணப்படும் மூன்று அம்சங்களை நாம் களைத்திருச் 
கின்றோம். 

உதாரணத்தில் கொடுத்திருப்பதைப் போலல்லாமல், உண் 
மையில் நாம் இரு பண்டங்களுக்கு மேற்பட்ட பல பண்டங் 
களையும், ஒன்றுக்கு மேற்பட்ட. உற்பத்திச் சாதனங்களையும் காண் 
கின்றோம். ஆகையால், உண்மையில் பல்வேறு பண்டங்களின் 
அடக்கச் செலவுகளை ஒப்பிடவேண்டும், இஃது ஒரு சிக்கலான வேலை. . 
விலைமுறையில் அடங்கியுள்ள செய்திகளும் மிகுதியாக இருகீ 
கின்றன. நாம் முன்னர்க் குறிப்பிட்டுள்ள, “9/0, 11௦ 2 ர. hard 
Ke bu.,.....2. 20 crarm GO seh erat தகரத்தில் உள்ள நுகர் 
வோர் ஒரு வசைக் சோதுமையை மற்ற வகைகளுடன் ஒப்பிட்டுப் 
பார்த்து அதன் மதிப்பை அறிய உதவுகிறது. இந்தக் கோதுமை 
யைக்கொண்டு கெய்த ரொட்டியை, மக்கள் மற்றவற்றுடன் 
ஒப்பிட்டுப் பார்த்து எவ்வாறு மதிப்பீடு செய்வார்கள் என்பதை 
அறியவும் இக் குறி பயன்படுகிறது. இப் பணியைச் செய்யும் 
பொழுதே உடனடியாக மற்றொன்றையும் செய்கின்றது. உற்பத் 
திக்கு வேண்டிய மற்ற சாதனங்களின்-அதாவது உழைப்பு, 
விதை முதலியவற்றின் மதிப்பையும் காட்டுகின்றது. ஆகையால் 
விலைகள் பல்வேறு செய்திகளைச் செம்மையான முறையில் 
கொடுக்கும் ஒரு திறமையுள்ள. முறையாக இருக்கின். றன. 

இரண்டாவதாக, உற்பத்திச் சாதனங்களின் உபயோகத்தை: மாற்றியமைப்பதன்மூலம் ' நுகர்வோர், தம் விருப்பப்படி, நுகரும்: பொருள்களைப் பதிலீடு (Substitute) செய்துகொள்ள முடியும் 
என்று கற்பனை, செய்துகொண்டோம். தம் உதாரணம், இக்
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கற்பனையை அடிப்படையாகக் கொண்டிருக்கின்றது. ஆனால், 

- உண்மையான பொருளாதார அமைப்புகளில் இந்த நிலை இருப்ப 

தில்லை. 1/0 அவுன்ஸ் மதுவுக்குப் பதிலாக 15 அவுன்ஸ் ரொட்டியை 
எப்பொழுது வேண்டுமானாலும் வாங்கலாம் என்றும் கற்பனை 
செய்துகொண்டோம், சில நிலப் பகுதிகள் கோதுமை விளைச்ச 
லுக்கும், சல திராட்சை பயிரிடுவதற்கும் உகந்தவை என்று தாம் 

கற்பனை செய்திருந்தால், உதாரணம் மேலும் உண்மை நிலையை 

ஒட்டியதாக இருந்திருக்கும். ஆனால், இக் கற்பனை உதாரணத்தைச் 

சிக்கலாகச் செய்துவிடும். திராட்சையைவிட கோதுமையை, 

.மிக அதிகமான அளவில் விளைச்சலாகக் கொடுக்கக்கூடிய நிலத்தை 

.முகுன்முதலில் கோதுமை பயிரிடுவதற்குத் திருப்பி விடவேண்டும். 

“மேலும், கோதுமை விளைச்சலுக்காகத் திருப்பிவிடவேண்டிய நிலப் 

பகுதிகள் அளிக்கக்கூடிய இராட்சை-கோதுமை விளைச்சல்களின் 

விகிதம், ரொட்டி, மது என்ற இரு பண்டங்களின் விலைகள் மாறு 

வதற்குக் காரணமாக இருக்கும். ஏன் இத்தகைய விலை மாற்றம் 

hur வேண்டும்? இப்பொழுது இது விளங்காவிடின், அடுத்து 

வரும் அதிகாரம் இதைத் தெளிவுபடுத்தும். 

. இறுதியாக உற்பத்திச் சாதனங்களை ஊக்குவிக்கும் சக்திகளைப் 

பற்றி நாம் ஒன்றுமே குறிப்பிடவில்லை. திராட்சை பயிரிடுவோர் 

ஏன் தம் நிலங்களைக் கோதுமை விளைச்சலுக்குத் திருப்பிவிட 

“வேண்டும்? ஒருவன் உற்பத்திசெய்யும் பொருள்களின் மதிப்பே 

அவன் பெறும் ஊதியத்துக்குக் காரணமாகவும், அவனை உற்பத்தித் 

துறையில் சளக்குவிக்கும் சக்தியாகவும் இருக்கின்றது. நம் உதஈ 

ணத்தில் முன்னர்க் குறிப்பிட்டதைப்போல் ஒரு குறிப்பிட்ட 

“தொகையைக் கொடுத்து ஓர் உற்பத்தியாளரை ஊக்குவிக்கும் 

வழக்கம் நடைமுறையில் பொருளாதார அமைப்புகளில் இல்லை. 

நம் உதாரணம் மிகவும் எளிமையாக இருந்தாலும், 

மக்கள் விருப்பத்திற்குத் தகுந்தவாறு, எவ்வாறு உற்பத்தியை 

-விலை்முறை அமைக்கின்றது என்ற உண்மையை எடுத்துக்காட்டு 

கின்றது. பொருளாதாரம் இயங்குவதற்கு வேண்டிய செய்திகளை 

இதனைவிட எந்த முறையும் செம்மையான வகையில் அளிக்க 

முடியாது, 

முன்னோடி ஆய்வும், சல எச்சரிக்கைகளும் 

ரொட்டி-மது உற்பத்திக்கு வேண்டிய நிலங்கள்பற்றிய உதா 

- ரணம், பொருளாதாரத்தின் தோற்றத்தை விலைமுறையைப் 

'யயிலும். மாணவனுக்கு எடுத்துக்காட்டுகன்.றது. பொருளாதார



20. விலைமுறை 

அமைப்பில் உள்ள மார்க்கெட்டில் உற்பத்தியாளர்கள் தம் ' 
பண்டங்களை விலையாக்குகின்றனர். நுகர்வோர் பொருள்களை 
'வாங்குகின்றனர். அங்கு நிர்ணயமாகும் விலைகள் நுகர்வோரின் 
விருப்பத் திற்கிணங்கியும், உற்பத்தியாளர்களின் உற்பத்தித் 
திறனை ஒட்டியதாகவும் இருக்கின்றன. ஆகையால் விலைமுறை: 

ஆய்வை மூன்று பகுதிகளாகப் பிரிக்கலாம். 

(1) அளிப்புப்பற்றிய ஆய்வும், நிறுவனங்கள் செயல்படும். . 
விதமும். ் 

(2) தேவைபற்றிய ஆய்வும், மக்கள் நடந்துகொள்ளும்: 

விதமும். 

(2) மார்க்கெட்டு-பரிவாத்தனைபற்றிய ஆய்வு. இவற்றைப் பின் 

வரும் மூன்று அதிகாரங்களில் காண்போம். இதன் பின்னர் 
நாம் பார்த்தவற்றை இணைத்துப் பார்த்துப் பரிசீலனை 

செய்வோம். இறுதி அதிகாரத்தில் பல்வேறு பொருள்களின் 

மார்க்கெட்டுகள் எவ்வாறு தம்மிடையே ஒரு பொருத்த: ' 
முள்ள அமைப்பைப். பெற்றிருக்கின்றன என்பதையும். 

விலை முறையால் இயக்கப்படும் பொருளதார அமைப்பை,. 

எந்த இலட்சியங்களைக் கொண்டு பரி €லனை செய்தல் 
வேண்டும் என்பதையும் பார்ப்போம். ல முடிவாண: 

கருத்துகளையும் குறிப்பிடுவோம். 

விலைக்கோட்பாடு. எவ்வாறு நோக்கினாலும் ஒரு கோட்பாடு 

தான். அஃதாவது, நாம் வாழும் உலகின் சல அம்சங்களை ATK 
தொகுத்து முறையாகத் தன்னகத்தே கொண்டிருக்கின்றது.. 

உலகம்பற்றிய பல்வேறு விஷயங்களை ஒரு கோட்பாடு எத்து. 
அளவு முழுமையாகவும், பற்பல விதங்களிலும் எடுத்து விளக்கு, 
கின்றது என்பது, அக் கோட்பாட்டின் உண்மையை நிர்ணயிக் 

_ காது (இப் பணியைக் கலைத்துறை செய்ய வேண்டும்.), உலகலஷ் 

நடக்கும் சில நிகழ்ச்சிகள் இயங்கும் விதத்தை எத்த அளவு ஒரு 

கோட்பாடு தெளிவுபடுத்துகன்றதோ, அந்த அளவு அஃது 
உண்மையை எடுத்து விளக்குகின்றது. அப்பட்டமான உண்மை 
நிகழ்ச்சியை நீர் அறிய விரும்பினால், உலகைப் பார்த்து மதியைப். 
பயன்படுத்திப் புரிந்து கொள்ள வேண்டியவற்றை நீர் அறிய 
விரும்பினால், கோட்பாடுகளை நாடவும், ் 

. 6 அல்லது 7? தலைமுறைகளில் வளர்ச்ச பெற்றுச், செம்மையான 
ஒன்றே, விலைபற்றிய கோட்பாடு (விலைக்கோட்பாடு), சமுதாய: 
இயல்களில் உள்ள கோட்பாடுகள் எல்லாஷற்றையும்விட மிகவும்.
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விவரமாக எழுதப்பெற்றதாகும். உமர்மட்டத்தில் அது கணித 

முறைப்படி பயில வேண்டியதாகவும், மிகவும் வளர்ச்சி: பெற்ற 

கணிதத் தேற்றங்களைக் கொண்டு கடுமையாகப் பயின்று அறிய 

வேண்டியதாகவும் இருக்கின்றது. இத்தகைய உயர்கணித முறை 
.களைப்பற்றி நாம் இக்கு ஒன்றையும் கூறவேண்டாம். ஆனால் &ீழ் 

மட்டத்தில்கூட பொருளியலின் சில கூறுகளை அதன் முதன்மை — 

யான நோக்கத்திலிருந்து விலைக்கோட்பாடு பிரித்துவிட்டது. . 
விலைகள் எவ்வாறு நிர்ணயமாகின்றன என்பதையும், பொருளா: 

தாரத்தின் போக்சை அவை எவ்வாறு பாதஇக்கின்றன என்பதை ; 

யும் ஆய்வதே பொருளியலின் முதன்மையான நோக்கம். 

உதாரணமாக, நுகர்வோர் எடுக்கும் முடிவுகளுக்குப் பல 

- காரணங்கள் உள்ளன. மார்க்கெட்டு முறை வல்லுநர் சரியான 
நிறத்தைப் பொட்டலங்களில் காட்டுவது எவ்வளவு முக்கியமான து 
என்பதை அறிவர். விளம்பரங்களில் பொருள்களுடன் தொடர் 

புள்ளவற்றைக் குறிப்பதையும் அவர்கள் அறிவர். நுகர்வுக் கோட் . 

பாட்டை நாம் பயிலும் பொழுது இவையனைத்தையும் புறக் 

கணித்துவிட்டு, விலைகள், நுகர்வேரர் முடிவுகளை எவ்வாறு 
பாதிக்கும் என்பதையும், அவை நுகர்வோரின் விருப்பங்களை 

். எப்படிக் காட்டுகின்றன என்பதையும் மட்டுமே பார்க்கின்றோம். 
-விலைகளால் நுகர்வு எவ்வாறு பாஇிக்கப்படுகின்றது என்பது 
பற்றிய கோட்பாட்டை நாம் பயிலுகின்றோம். 

மேலும் ஓர் உதாரணத்தைப் பார்ப்போம். மூன்று கூறு ' 

களைக் கொண்ட பொருளாதார அமைப்பில், விலைமுறையைத் 

sag வேறு வழிகளிலும் பொருளாதாரச் செய்திகளை அளிக்க 
இடம் இருக்கின்றது. அவை செய்தித் தாள்கள், வர்த்தகச் சஞ்சி. 
“கைகள், அரசின் செய்தித்துறை முதலியனவாகும், நம் ஆராய்ச்சி 

அனைத்தையும் புறக்கணித்துவிட்டு, விலைகள் விலை மாற்றங்கள் 
வாயிலாகவே செய்திகள் பரவுவதாகக் கற்பனை செய்கின்றது. இந்த. 

விதமாக நாம் நிகழ்ச்சியை மிகவும் எளிமையாக்கவிடுசன்றோம். 
விலைமுறை இயங்குவதைமட்டும் தனித்துக் காட்டுகின்றோம்... 

ஆனால், நடைமுறையில் இக் கோட்பாட்டைப் பயன்படுத்தும் 

போது, இதை எளியதாக்குவதற்காகச் செய்த கற்பனைகளை நீக்கி 
விட வேண்டும். இறுதி அதிகாரம்வரை கோட்பாடுகளை எளிமை, 

,யானவையாக ஆக்குவதற்கு நாம் பயன்படுத்தும் விதிகளையும், 

மூறைகளையும்பற்றி இங்கே கூறுவது நல்லதாகும். ் 

நடைமுறையில் பொருளாதார விளைவுகளும், மாறுதல்களும் 

நிகழ்வதற்குக் காலதாமதமாகும். காலணிகளின் விலைகள்' 

மாறினால், நுகர்வோர் மாறுதல்களைப் புறிந்துகொள்வதற்கும், :
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புதிய விலைகளுக்குத் தகுந்தவாறு வாங்குவதை மாற்றிக்கொள்வ 

தற்கும் காலதாமதமாகின்றது. இவ்வாறு காலப்போக்கில் ஏற்: 

படும் மாறுதல்கள் முக்கியமானவை, இதைத்தான் மாறும்: 

பொருளியல் (Dynamic 82010ர்08) விளக்குகின்றது ஆனால், 

விலைக்கோட்பாட்டை ஆராயும்போது, இந்த நிலையில் தாம் 

இறுதி விளைவுகளைப்பற்றியே சந்திக்கின்றோம். புதிய விலைகள் 

திர்ணயமானவுடன் உற்பத்தியாளரும், நுகர்வோரும் தம் நிலை: 

மையை அவற்றுக்குத் தகுந்தவாறு அமைத்துக்கொள்கின்றனர். 

இத்தப் புதிய விலைகளில் எவ்வளவு காலணிகள் ஓராண்டில் விற்பனை: 

பாகன்றன என்பதுதான் நாம் பார்க்க வேண்டிய ஒன்றாகும். 

இதற்காக நாம்”இடை நிலைக்காலம் (1178051100 ற21006) பற்றிய. 

இத்தனையைக் கைவிடுவோம். தொடக்க நிலை மாறுதல்களை அடுத்து 

இடைதிலைக் கால] மாறுதல்கள் வருகின்றன. மாரு நிலையையே: 
தாம் பயில்வோம். அஃதாவது இறுதி விளைவுகளை மட்டும் பார்ப் 
போம். இந்த விளைவுகள் நிகழும் விதத்தைக் கவனிக்க வேண்: 
டாம். பல உதாரணங்களை இங்குப் பார்ப்போம். 

பொருளாதாரம் அடிப்படையில் மக்களைக் கொண்டிருக் 

இன்றது. நாம் சாதாரணமாகப் பார்ப்பதைவிட, அவர்களுடைய: 
தன்மை சிக்கலாக இருக்கின்றது. வசதியான முறைகளில் கோட் 
பாடுகளை விளக்குவதற்காகப் பொருளியலார், மிக எளிமையான 

ஓர் இனத்தைக் கற்பனை செய்து கொள்ளுகின்றனர். இவ் வினத். 
இனர் நம்மைப் போலல்லாமல் பலவற்றை அறிந்திருக்கின்றனர்.. 
செம்மையான முறையில் சந்திக்கின்றனர். இவர்களுடைய செயல் 

களில் உந்தும் சக்திசள் சிக்கலானவையாக இல்லை. இவர்கள்: 

நடந்துகொள்ளும் விதத்தை முன் கூட்டியே அறியலாம். இக் 

கற்பனைச் சமுதாயம் (14௦௦ 6000001185) ரொட்டியின் விலை எப்: 
பொழுது உயருன்றது என்பதை அறிந்து, அதன் நுகர்வைக். 
குறைத்துக் கொள்கின்றது. இதில் உள்ள ஒருவன், தான் பயன் 

படுத்தும், அல்லது பயன்படுத்தக் கூடிய எல்லாப் பண்டங்களின் 

விலைகளையும் அறிந்திருக்கின்றான். தன்னிடம் இருக்கும் ஒரு, 
சென்டைக்(கே0) கொண்டு ஸ்ட்ராபெர்ரி ஐஸ்கிரீமை டலா று: 

icecream) வாங்கலாமா அல்லது மேலும் ஒரு பின்ட் (pint): 

சாக்லைட்டை வாங்கலாமா என்ற ஐயப்பாடே. அவனுக்கு வருவ: 

இல்லை. இவன் - பொருளியலாரின் தொழிலை எளிதாக்குகின்றான். 
உண்மைக்குப் புறம்பாக உள்ள இந்த மனிதனைப் படைத்த 
பொருளியலாரின் கற்பனை பலருடைய பழிக்கு ஆளாூன்றது. 
உண்மையானவர்களைக் கேவலப்படுத்தும் முறையில் படைக்கப்: 

பட்டவனாக இவன் கருதப்படுகிறான். இக் கற்பனை மனிதன் உண்: 
மையில் இருக்கின்றானா என்று பார்க்க உண்மையானது எதூ
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என்பதை நாம் முடிவு செய்ய வேண்டும். இக் கற்பனை மனிதன் 

உண்மையிலிருப்பவனைப்போல் இருக்கிறான் என்பது ஒரு கோணத்தி 

விருந்து பார்க்கும்போது புலனாகிறது. உடனடியாக இவன் 

சரவரச் செய்யும் வேலையை உண்மை மனிதன் காலப் போக்கல் 

தாமதமாகச் செய்கின்றான். அப்படிச் செய்யும்போது தவறுகளும் 

ஏற்படுகின்றன. ஆனால், உண்மை மனிதனது மூடிவு, கற்பனை 

மனிதனின் முடிவைப்போலிருக்கின்றது. நாம் இடைக்கால 

மாறுதல்களைப் புறக்கணிப்பதால், அஃதாவது மக்கள் இடைக்கால 

மாறுதல்களை உடனடியாக அறியவும் அவற்றுக்குக் தகுந்தவாறு 

நுகர்வை அமைத்துக் கொள்ளவும் தவறுவதைப் புறக்கணிப்ப 

தால், கற்பனை மனிதனைப்பற்றியே பேச வேண்டாம். இவ்வாறு 

நம் ஆய்வை எளிமையாக்கிக் கொள்வதால், சில தொல்லைகளும் . 

ஆபத்துகளும் ஏற்படலாம். உதாரணமாக, விளம்பரங்கள் உண்மை 

மனிதனைப் பாதிப்பதைப்போலக் கற்பனை மனிதனைப் பாதியா. 

விளம்பரத்துக்குத் தக்க முக்கியத்துவம் அளிக்சவேண்டிய௰ கோட் 

பாடுகளைப் பார்க்கும்போது நம் செயல் (இடைக்கால மாறுதல் 

களைப் புறக்கணிப்பது, நம்மைத் தவருன பாதையில் செலுத்து 

கின்றது. ஆனால், சுவனமாக இருந்தால் ஆபத்துகளைத் தவிர்க்க 

லம்; நம் செறுல் பயனுள்ளதாகவும் இருக்கும். 

பொருளாதார முடிவுகளின் விளைவுகள், நடைமுறையில் 
தெரிவதில்லை. ஒரு விவசாயி கோதுமை பயிர்செய்யும்போது, 

ஏக்கர் ஒன்றுக்கு 20 புஷல் உற்பத்தி கடைக்கும் என்று கணக்கிட 

முடியாது. காலநிலை, பூச்சிகளின் தொல்லை முதலியவற்றைப் 

பொறுத்து, அவன் கூடுதலான வினைச்சலையோ, அல்லது குறை 

வானதையோ அவன் பெறலாம். தன் பண்டத்தை விற்பனை 

செய்யும்போது ஒரு புஷல் அளவுக்கு இரண்டு டாலர்கள் என்ற 
விலையை அவன் அடையலாம் என்று முன் கூட்டியே முடிவு 

செய்ய முடியாது. விலைகள் உற்பத்தியைவிடத் தாறுமாறாக மாற 

லாம். பொருளதார வாழ்க்கையில் நிச்சயமற்ற தன்மை முக்கிய 
மாக இருக்கின்றது. இதைச் சரிவரப் புரிந்துகொள்ளச்கூட முடிவ 

இல்லை. இஃது இல்லாவிடில் இன்சூரன்சுக்கு (1081180026) இடமே 

இல்லை. எதிர்காலத்தில் நிகழப்போவதைத் தவராமல் அறிய 

முடிந்தால் ஊரகவாணிகத்திற்கு ($ற60ய18(100) இடமே இல்லை; 

நல்ல அமைப்புப் பெற்ற பண, பண்ட மார்க்கெட்டுகளும் இருக்க 

வேண்டிய அவசியமில்லை; இருக்கவும் முடியாது. ஆனால், எதிர் 
காலம்பற்றிய நிச்சயமற்ற தன்மை மிகவும் இீவிரமாக இயங்கு 
இன்றது. அஃது இல்லாவிடில் தொழில் நிருவாகத்தில் எளிதில் 
முடிவுகள் எடுக்கலாம். கூட்டுப் பங்கு நிறுவனங்கள் அதிகமான 

சம்பளங்கள் கொடுத்து நிருவாக அலுவலர்களை நியமிக்க
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வேண்டாம். தொழில் நிருவாக அமைப்பு இப்பொழுது இருப் 
பதைப்போலல்லாமல் வேறு அமைப்பைப்பெற்றிருக்கும். எவ்வாறு. 

இருக்கும் என்பதையோ நாம் இப்பொழுது கற்பனை செய்து 

பார்க்கக்கூட இயலவில்லை, தயராகும்' ஒவ்9வொரு திரைப்படத் 
தையும் பார்க்கு மக்கள் எவ்வளவு தொகையை செலவழிப்பார் 

என்பதை முன் கூட்டியே அறிய முடிந்தால், ஹாலி உட்டில் (110113 

௭000) நடைபெறும் தொழில் நிருவாகம் எப்படி இருக்கும்? 
அடுத்துவரும் ல ஆண்டுகளில், உலூல் புதியதாகப் பயன்படக் 
கூடிய ரசாயனப் பொருள்கள் எவை என்பதை இப்பொழுதே 
அறிய முடிந்தால், ரசாயனத் தொழில் எவ்வாறு அமையும்? 

ஆராய்ச்சி, வளர்ச்சித் துறைகளில் நிகழப்போவதையும் அறிக்க தால் 

அவை எப்படி இருக்கும்? 

எனவே, தநிச்சயமின்மை வாழ்க்கையில் தவிர்க்க மூடியாத: 

ஒன்று. ஆனால், அது மிகவும் சிக்கலாக இருப்பதால், நமது 

ஆராய்ச்சியில் தொடக்கத்இலிருந்து அதற்கு இடம் கொடுத்தால் 

இத்தனையே செய்ய முடியாத நிலை ஏற்படுகிறது. ஆகையால் அதனை 

ஒரளவு புறக்கணிக்க வேண்டும். அஃதாவது பொருளாதார முடிவு - 

கள் எடுக்கும் பொழுது, அவற்றின் விளைவுகளையும் தாம் 

அறிவதாகக் கற்பனை செய்து கொள்ளவேண்டும். இந்த விதத் 

இல் நமது ஆராய்ச்சியை அமைத்துக் கொள்ளும்பொழுது, பத்திர 
மார்க்கெட்டு முகலிய சலவற்றைப்பற்றிச் சிந்திக்காமல் அவற்றை 

ஒதுக்கவேண்டிய நிலை ஏற்படுகிறது. ஆனால், இந்த முறை 
மறற்ற நிகழ்ச்சிகளை ஆராய்வதற்கு வசதியாக இருப்பதால், நிச்சய 
.மின்மையை ஒதுக்கி ஆய்வு செய்கின்றோம். 

வெளிநாடுகளுடன் எவ்வித வர்த்தக உறவும் கொள்ளாத ' 
பொருளாதார அமைப்பையே நாம் ஆராய்வோம். உலக மூழு 

வதையும் பார்க்கும்போது அஃது இந்த நிலையில் இருக்கின்றது. 

மற்றவர்களுடன் எவ்விதத் தொடர்பும் கொள்ளாத ல தொன் 

மையான இனங்கள் இருக்கின்றன. : இந்த அரிதான எடுத்துக் 

காட்டுகளை உதாரணங்களாகக் கருதக்கூடாது. அமெரிக்கா உட் 

பட சில நாடுகளின் பொருளாதாரத்தில் பன்னாட்டு வர்த்தகம் 

மிகச் சிறிய இடத்தைப் பெற்றிருந்தாலும், இவற்றையெல்' 
லாம் ௨உதாரணங்களாகக் கருதலாகாது. இந்த எடுகோள் (வெளி 

தாடுகளுடன் வர்த்தகத்தொடர்பு இல்லை: என்பது)பொருளாதார 

நடவடிக்கைகள் பற்றிய அடிப்படைப் பிரச்சனைகளைப் பாதிக்க 
வில்லை. ப்ன்ஞட்டு வர்த்தகம் புகுத்தும் பல சிக்கல்களைத் தவிர்த்து 
தம் ஆய்வை எளிதாக்குகிறது.



தற்காலத்திய பொருளாதாரத்தில் விலைகளின் முக்கியத்துவம் 25 

பொருளாதாரத்தின் மிக முக்கியமான இயல்புகளில் ஓன்று, 

ஆதில் அடிக்கடி ஏற்படும் மாறுதல்களாம். "மக்கள் தொகை, உற் 

பத்திச் சாதனங்களின் அளவு, தரம், மக்களுடைய விருப்பங்கள், 

உற்பத்தி செய்யத் தேவையாகும் தளவாடங்கள் , உற்பத்தி முறை 

[இவை தொழில் நுணுக்க, விஞ்ஞான மாறுதல்களை ஒட்டி மாறும்) 
இவை யாவும் மாறுகின்றன. ஒரு பொருளாதார அமைப்பு 

இம் மாறுதல்களை எவ்வாறு ஏற்படுத்துகின்றன என்பதும், இவை 

நிகழும்போது எவ்வாறு திருந்துகன்றன என்பதும் முக்கிய 
மானவை. எனினும், ' இந் நரலின் நோக்கம் தம் ஆராய்ச்சியை 

வேறு இசையில் திருப்புகிறது. 

மக்கள் தம் பிறப்பு வாயிலாகப் பெற்ற வசதிகளையும், முறை 

களையும் எவ்வாறு திறமையாகப்பயன் படுத்தி, விருப்பங்களைப் 
பூர்த்தி செய்யலாம் என்பதைப்பற்றியே தாம் இங்குப் பார்ப் 

“போம். இதுபற்றிய விவரங்கள் அனைத்தையும் உடனடியாகப் 

பரர்க்க இயலாது. பொருளாதார அமைப்பில் எத்தகைய. 

மாறுதல்கள் நிகழவேண்டும்; அவை எவ்வாறு ஏற்பட வேண்டும் 

என்பதைப் பார்க்கும் முன்னா, ஒரு பொருளாதார அமைப்பில் 

தொழிற்சாலைகள், சாதனங்கள், உற்பத்தி முறைகள் முதலியன 

எவ்வாறு பயன்படுகின்றன என்பதை நன்கு புரிந்து கொள்ள 

"வேண்டும். 

பெளதிகத்திலுள்ள உராய்வில்லா மோட்டார்கள் பற்றிய 
.கருத்தைப்போல் விலைமுறைக் கோட்பாடு அமைந்திருக்கின்றது. - 

இந்த மோட்டார்பற்றிய கருத்தை மிகவும் எளியதாக்கினால், நாம் 

விளக்கயுள்ள விலை்முறை அதைப்போல் இருக்கும், அமெரிக்கப் 

பொருளாதாரம் அமைப்பு, முழுவதும் விலைமுறையாக இல்லை. 

எந்த நாட்டிலும் அவ்வாறு இருக்கவில்லை; இருக்கவும் முடியாது. 

.குறைந்தபட்சக் கூலிபற்றிய சட்டம், தொழிலாளர் இழப்பு ஈடு 
பற்றிய சட்டம், தொழிலகங்களில் பாதுகாப்பு, சுகாதாரம்பற்றிய . 

சட்டங்கள், தொழிற்சங்கங்கள் செய்துகொள்ளும் ஓப்பத்தங்கள் 

மூதலியனவும், மற்ற கட்டுப்பாடுகளும், தனி நபரின் சுதந்திரத் 

தைக் (கூலிக்காக வேலையை நாடும் சுதந்திரத்தைக்) குறைக் 

கின்றது. பரிவர்த்தனைபற்றிய பிராந்தியக் கட்டுப்பாடுகள், 

கட்டடக் கட்டுப்பாட்டு வீதிகள், நியாயமான வர்த்தகம்பற்றிய 

. விதிகள், சுத்த உணவுச் சட்டம், சுகாதார விதிகள், சாலைப் 

போக்குவரத்து விதிகள், கட்டுப்பாடுகள் தனி நபரின் சொத்துச் 

சுதந்திரத்தைக் குறைக்கின்றன. விலைமுறைக்கப்பாற்பட்ட பல 

பொருள்களும், பணிகளும் இருக்கின்றன என்று நாம், முன்னர்க் 

குறிப்பிட்டோம். உதாரணமாகக் கல்வி, பொதுச் சுகாதாரம்,
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மருத்துவ மனைகளின் பணிகள், பூங்காக்கள், நெடுஞ் சாலைகள், 
தொலைக் காட்சிகள் முதலியன அமைத்தல். இவையெல்லாம்- 
விலைமுறைக்கப்பாற்பட்டிருக்கன்றன. விவசாயப் பொருள்களின் 
-விலைகள் சரியாமல் இருக்க அரசு வழிவகுக்கின்றது. ் 

பொதுத்துறை ஆற்றும் பணிகளின் விலைகளையும் கட்டுப்பாடு: 
செய்கின்றது. ஆகாய விமானக் கப்பல் நிறுவனங்களுக்கு உதவித். 
தொகைகள் வழங்குகின்றது. புகையிலை, சாராயம் இறக்குமதி: 
யான பொருள்கள் முதலிய பண்டங்களினுடைய விற்பனையைக். 
கட்டுப்படுத்துகின்றது. சுத்தம் செய்யப்படாத எண்ணெய் உற்பத். 
தியை, டெக்சாஸ் (125) மாநிலம் கட்டுப்பாடு செய்கின்றது. 
இத்தகைய பல கட்டுப்பாடுகள் இருக்கின்றன, விலைமுறைக். 
கப்பாற்பட்ட இவை, சிறந்தவையா என்பதுபற்றிய கருத்து வேறு; 
பாடுகள் இருக்கின்றன. மேலே குறிப்பிட்டவை (கட்டுப்பாடு? 
களுக்குட்பட்டவை) விலைமுறை இல்லாவிடில் எவ்வாறு இயங்கும். 
என்பதை ௮றிந்தால்தான் இக் கட்டுப்பாடுகளின் அவசியத்தை: 
நன்கு பரிசீலனை செய்ய முடியும். ஆகையால், விலைமுறையில் தலை 
யிடும் எல்லாவற்றையும் நீக்கி அதை (விலைமுறையை) மட்டும் 
பார்ப்போம். 

பொருளியல் சிந்தனையை எளிமையாக்கும் பல எடுகோள்- 
களும், கருத்துகளும் உள்ளன. அவை எல்லாவற்றையும் நாம். 
இங்குப் பார்க்க இயலாது. இந்த நூலிலும், இதன் வரிசையில். 
எழுதப்பெற்றவைகளிலும், மேலே குறிப்பிட்டுள்ள கட்டுப்பாடுகள்: 
பற்றிய கருத்துகள் இருக்கின்றன. இவற்றை மனத்தில். 
கொள்ளவும், 

மேலும் நாம் குறிப்பிடப்போகும் கருத்துகள் கோட்பாடு 
களாகவே இருக்கின்றன. அவை தடைமுறை நிலையை விளக்கவில்லை 
என்பதையும் அறிதல்வேண்டும்.



2. நிறுவனங்கள் (Firms) 

பொருளாதார அலகுகளை நிறுவனங்கள், குடும்.ப்ங்கள் 

அரசியலாரின் துறைகள், இலாப நோக்குடன் செயல்படாத நிலை 

யங்கள் என்ற நான்கு வசைகளாகப் பிரிக்கலாம். இவையனைத்தும். 

முக்கியமாக இருந்தாலும், ஒரு பொருளாதார அமைப்பில் ' 
நிறுவனங்களே மையமான இடத்தைப் பெற்றிருக்கின்றன. தற். 

சமயம், பொருளுற்பத்தியிலும், பணிகளின் அளிப்பிலும் 90 

சதவீதம், நிறுவனங்களால் உற்பத்தி செய்யப்படுபவை. இவை: 

நாட்டில் 85 சதவீதத்தினருக்கு வேலைவாய்ப்புக் கொடுக்கின்றன. 

சுருங்கக்கூறின், மார்க்கெட்டுமுறைப் பொருளாதாரத்தின் நட 

வடிக்கைகள், நிறுவனங்களை மையமாகக் கொண்டிருக்கின்றன. 
பொருளாதாரச் சூழ்நிலையில் கீழ்க்கண்ட மாறுதல்களுக்கேற் 
விளைவுகள் நிகழும், ‘ 

இம் மாறுதல்களாவன :--வரியின் வீதத்தில் ஏற்படும் 
மாறுதல், வரிக்கொள்கையில் ஏற்படும் மாறுதல், கூலி வீதங் 

களில் ஏற்படும் மாற்றம், அணுசக்தியைப் பயன்படுத்துவது முத. 
லிய தொழில் நுணுக்க முன்னேற்றம், ஆகிய இத்தகைய மாறுதல் , 
களை அடுத்து நிகழும் விளைவுகளை முன் கூட்டியே கூறவோ அல்லது. 

அவைகளை விளக்கவோ ஒருவர் நினைத்தால், அவர் நிறுவனங்கள் 

எவ்வாறு நடந்து கொள்கின்றன என்பதைப் புரிந்து கொள்ள 
வேண்டும். அவர் நிறுவனங்கள் எடுக்கும் முடிவுகளை, அல்லது 

நிருவா௫களின் முடிவுகளை அறிந்திருக்க வேண்டும். முடிவுகளை 
எடுக்கவேண்டிய காரணங்களையும், அவற்றின் விளைவுகளை 

யூம் அறிந்திருக்கவேண்டும். இவ் விளைவுகளை மதிப்பீடு செய்யும் 

மூறையையும் அறிந்திருக்கவேண்டும். 

நிறுவனங்கள் பல்வகைப்பட்டனவாயும், பற்பல அளவு- 
களிலும் இருக்கின்றன. இவற்றினுடைய எண்ணிக்கை நம் சிந்தனை 
யைக் குழப்பக்கூடிய அளவில் மிக அதிகமாக இருக்கின்றன. நிறு:
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வனங்கள் உற்பத்தி செய்யும் பல் வேறு பண்டங்களையும், அவை 

-செய்யும் வேலைகளையும், அவற்றினுடைய நிர்வாக சபை அமைப் 

பையும், கீழ்க்காணும் பட்டியல் காட்டுகின்றது. பட்டியலின் 

அளவைத் தவிர அதில் வியக்கத்தக்க எதையும் நாம் காணவில்லை. 

,தாட்டில் 4 மில்லியன் நிறுவனங்கள் இருக்கின்றன. மேலும் 
5 மில்லியன் பண்ணைகளும் இருக்கின் றன. 

இந்த 5 மில்லியன் நிறுவனங்களின் செயல்களைத் தக்கு முறை 

பில் இணைக்கவேண்டும். மேலே குறிப்பிட்டுள்ள 4 மில்லியன் திறு 

வனங்களில் அரைப்பகுதி சில்லறை விற்பனையில் ஈடு பட்டிருக் 

கின்றன. மிகச் சிறிய பகுதியாகிய சுரங்கத்தொழிலிலும், கல்லு 

-டைக்கும் தொழிலிலும், 37,000 நிறுவனங்கள் இருக்கின்றன. 

பெரும்பாலான நிறுவனங்கள் சிறியனவாக இருக்கின்றன. 

இவற்றில் 87 சதவீதம் 8 ஆட்களைவிடக் குறைவான ஆட்களையே 

.அமாத்தியுள்ளன, 8000 நிறுவனங்கள் 1000க்கு மேற்பட்டவர் 

களை வேலையில். அமார்த்தியள்ளன. 11 சதவீதம் (நிறுவனங்களில்) 

பதிவு செய்யப்பட்டவை. இவத்றினுடைய அளவுகள் பற்பல 

இருக்கின்றன. சிறிய நிறுவனங்களில் 90 சதவீதம் ஒரு தனி முத 

லாளியின் வசமும், ஒரு சிலருடைய கூட்டு நிர்வாகத்திலும் இருக் 

Ber por. 

நாம் கொடுத்திருக்கும் புள்ளி விவரங்கள், .மற்ற புள்ளி 

.விவரங்களைப்போலவே லெ உண்மைகளை மறைக்கின்றன. மிகப் 
பெரிய தொழில் தொகுதிகளிலிருந்து (1ம்ப81018]1 complexes)’ 
இவை மிக நுணுக்கமான அலுவல்களைச் செய்கின்றன, தெருக் 

“கோடியிலுள்ள சிறிய கடைவரையில் பலதரப்பட்ட நிறுவனங் 
கள் உள்ளன. தெருக்கோடிக் கடைக்காரன் பொருள்களை சில்லரை 

யில் விற்பனை செய்கிறான், தன் கணக்குகளை எனிய முறையில். 

-வைத்துக்கொண்டிருக்கிறான். . 

மேலும் கடுமையாகப் போட்டியிடும் நிறுவனங்களிலிருத்து,' 
“-பொதுநலத்துறை நிறுவனங்கள் (411௦ ப்பி) வரை, அவை' 
.பலதரப்பட்டனவாக இருக்கின்றன. பின்னர்க் குறிக்கப்பெற் 
இள்ளவை செய்யும் தொழிலை அரசுக் குழுக்கள் மேற்பார்வை 

-மிடுன்றன. அமைதியான முறையில் இயங்கும் டிரஸ்ட். நிறு 
வனங்கள்முதல், பரபரப்பாக பணிபுரியும் கொதிகலனை இயக்கும் 

.திறுவனங்கள் வரை பலவகைப்பட்டவை உள்ளன்.
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பட்டியல் 1 

அமெரிக்க ஐக்கய நாடுகளில் (10,8.க்.) உள்ள நிறுவனங்கள் 

... தோற்றம், அளவு, அமைப்பு இவற்றை அடிப்படையாகக். 
கொண்டு காட்டப்பட்டுள்ளன. ஜனவரி 1, 1951. 

(கணக்கு--ஆயிர த்தில்) 

  

  

  

- பணி புரிவோரின எண்ணாக ee 

, தொழில் தொகுதி | எவுகளும் | 0-7 | 8--49 | 50-99 (100-999 | 1000 ஒது 
வும் மேத 
பட்டதும் 

எல்லாத் சொழில் 4,067 [3,553] 437 4॥ 33 3 
களும் . 

சுரங்கழும், கல் 
லுடைக்கும் 
தொழிலும் 37 [27 7 | | “4 

கட்டட வேலை. 377 | 3221 48 4 2 7 

பெருவாரி 
உற்பத்தி 323 | 189] 96 17 18 2 

போக்குவாத்தும் . 
் தொடர்பு வசதி 

_ 85 igi | 157) டி 2 2 4 

மொத்த விற்பனை 269 | 213) 49 4 2 | 

சில்லரை விற்பனை 1,821 | 1,669 141 6 3 3 

நிதி நிலையங்கள், 
இன்சூரன்சுத் ய் 
தொழில், 
அசையாச் 
சொத் 

விற்ப்க்ா 327 298 24 2 2 2 

uenfladr (Services) 733 | 674 52 க். உ. ஏ. 

ப வ ர ன் 
a 

பதிலான த்தி [இ 6} 40} 64 | et | 100             
  

விவரங்கள் Heorss apo ‘Survery of corrent Business’ May, 

_ 1954 and April 1955. 

11947 ஜனவரி 1-இந்த ஆண்டுக்குப் பொருந்தும் விவரம்
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திறுவனங்களிடையே, பல வேறுபாடுகள் இருந்தாலும், 
அவை ஓரே இனத்தைச்சேர்ந்தவை. அவற்றுள் ஒற்றுமைகள் 

பல இருக்கின்றன. உழைப்பையும், குடும்பத்தினரிடமிருந்து 
பெறும் சாதனங்களையும், அவை மற்ற நிறுவனங்கவிடமிருந்து 
பெறும் பொருள்களுடன் பயன்படுத்தி உற்பத்தி செய்கின்றன. 
தம் பண்டங்களை மக்களிடமும், மற்ற நிறுவனங்களிடமும், 

அரசுக்கும் அடக்கச் செலவைவிட உயர்வான விலைகளில் விற்பனை 
, செய்யலாம் என்ற நம்பிக்கையுடன் செயல்படுகின்றன. எனவே, 

மற்ற பல வேறுபாடுகள் அவற்றிடையே இருந்தாலும், அவை 

. பற்றிய ஒரு பொதுக்கோட்பாட்டைப்பற்றி நாம் பார்க் 

கலாம். ஆனால், ல நிறுவனங்கள் மிகச் சிறப்பான சில இயல்பு 
களைக் கொண்டிருப்பின் அவற்றைப்பற்றிப் பேசம்போது, பொதுக் 
கோட்பாட்டைத் தக்க முறையில் மாற்ற வேண்டும், ஆகை 
யால், எல்லாவற்றுக்கும் பொருந்தும் ஒரு பொதுக் கோட் 

பாட்டைப் பார்க்கலாம். ஆனால் இப்பொதுக் கோட்பாடு, தனி 

'இயல்புகள்பற்றிய சிறிய விவரங்களைப் புறக்கணிக்கின்றது, 
இவை, கோட்பாட்டைப் பயன்படுத்தி நடைமுறை நிலையை 

ஆராயும்பொழுது கவனிக்க வேண்டியவை. 

நிறுவனங்களைப் பற்பல தொழில்களாக (industries) WAS 
இருக்கின்றனர். ஒவ்வொரு தொழிலும் ஒரே பண்டத்தையோ, 
அல்லது ஒரே மாதிரியுள்ள தொடர்புள்ள ப்ல பண்டங்களையோ 
உற்பத்தி செய்து, ஒரே வகைப்பட்டவர்களுக்கு விற்பனை செய்யும் 
ஒரு தொகுதியாகும். சில பயன்களை மனத்தில் கொண்டு கருதும் 
போது கம்பளமும், பருத்தியும் ஒரே மாதிரி இருக்கின்றன ; ஆனால் 
வேறு சல பயன்களைக்கருதும்போது நீண்ட கச்சாப்பருத்திக்கும் 
(தை 81 000. குட்டையான கச்சாப்பருத்திக்கும் ஏராள 
மான வேறுபாடுகள் இருக்கின்றன. அகையால் தொழில்களைப் 
பிரித்துக்காட்டும் முறை நிரந்துர மானதல்ல. 'எனவே நாட்டில் 

இத்தனை தொழில்கள் உள என்று கூறுவதில் அர்த்தமேதுமில்லை. 

செம்மையான ஆராய்ச்சி செய்ய தொழில்களை இவ்வளவு ஆயிரக் 
கணக்கில் இருக்சின்றன என்று நாம் சணக்கி. இடம் இருக்க 

வேண்டும். + 

.. பொருளியலார் தம் கவனத்தை நிறுவனங்களைவிட தொழில்: 
கள் மீதே செலுத்துகின்றனர். உழைப்பு, நிலம், ௪க்தி மூதலீய 
சாதனங்களைப் பணியில் அமைர்த்தித் தொழில்கள், பொருள்களை” 

உற்பத்தி செய்து நமக்கு அளிக்கின்றன. எஃகின் விலை மாறும் 
(பொழுது, அதன் அளிப்பு எவ்வாறு மாறுகின்றது என்பதைப் 
பார்க்கும்போது, ஒருவன் எஃகுத்தொழில் முழுவதையும் கவனிக்
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-கின்றான், அதன் உறுப்புகள் ஒவ்வொன்றையும் கவனிப்பதில்லை. 
-எனினும் தொழில்களைப்பற்றிப் படிப்பதற்கு மூன், நிறுவனங் 
களைப்பற்றிப் படிக்கவேண்டும். ஏனெனில் நிறுவனங்களே, 

. தொழில்களின் உறுப்புகள். 

தொழில் மூடிவுகள் 

நிறுவனங்கள் தாம் விற்கும் பொருள்களை உற்பத்தி செய் 
இன்றன. எலஃகுத்தகடுகள், இரும்புத்தகடுகள் , பீங்கான் கட்டுகள் 
மூதலியவற்றை உற்பத்தி செய்து அவை விற்பனையாக்கு 
கின்றன. இதைப்போன்ற முக்கெத்துவம் கொண்ட வேறு 
ஒன்றையும் செய்கின்றன. தொழிலில் வெற்றிக்கு அவசியமான 
முடிவுகளையும் எடுக்கின்றன, பொருளுற்பத்தி செய்யும்போது. 
எடுக்கவேண்டிய முடிவுகளுக்காக, ஒரு நிறுவனம் எந்த அளவு 

முனைந்திருக்கின்றது என்பதை எளிதில் மறக்கலாம். ஆனால் நிறு 
வனங்களின் உற்பத்திக்கு இம் முடிவுகள் மிகவும் முக்கயெமாக 
இருக்கின்றன. அமெரிக்க எஃகுக் காப்பரேஷனின் தலைவர், 
அன்றாடம். முடிவுகளை எடுக்கின்றார், ஆனால், அவர் எஃகு உற்பத்தி 
-யில் நேரிடைப் பங்குகொள்ளவில்லை. அவருடைம செல்வாக்கு 
நிறுவனமுமழுதும் பரவியிருக்கின் றது. நிறுவனத்தில் பண்டங்களின் 
பகுதிகளைப் பூட்டும் பகுதியில் அதன் தலைவன், ஸ்மித் (Smith) 
என்பவர் வேலைக்கு வராததால், வேலையை மற்றவர்களிடையே 
ப௫ர்ந்து கொடுக்க வேண்டும். வேலைக்கூடத்தில் லேத் (Lathe) 
என்ற பொறியை வேலை முடிந்த பின்னர் மீண்டும் வேலைக்குத் 

தயாராக்கீக்கொண்டிருக்கும்போது, பண்டத்திற்குத் திடீரென்ற 

பது கிராக்கி வந்தால் அதை எவ்வாறு சமாளிப்பது என்பதை 

முடிவுசெய்ய வேண்டும். நிருவாகத்தின் நிதிக்குழு ஒரு சடங்கு 

தொடங்கலாமா என்பதையும், அவ்வாறு தொடங்கினால் அதை 

'வேனஸ்வில்லியில் ('4ஷுா!!1) தொங்குவதா அல்லது ஸ்கரான் 

டனில் ($04ற(௦௦) நிறுவுவதா என்பதையும் முடிவுசெய்ய 

வேண்டும். சற்றுக்குறைவான வருமானத்தைப்பெறும் அலுவ 

லகத்தில், 29 a9 cui s5H Gowrerd (Assistant Sales Manager), 

மேற்குக் கடற்கரை மார்க்கெட்டுப் பகுதியில் அதிகக் கவனம் 

செலுத்தலாமா என்பதை முடிவுசெய்ய வேண்டும். இவ்வாறு 

நிறுவனத்தின் பல பகுதிகளில் பற்பல் முடிவுகள் எடுக்கப்படு 

கின்றன. இம் முடிவுகளுள் சீல சாதாரணமாகவும், சில முக்கிய 

மானவையாகவும் இருக்கின்றன. இவையே ஒரு திறுவனத்தின் 

செயல்களை நிர்ணயம் செய்கின்றன. இவ்வாறு மூடிவுகள் 
எடுக்கும் செயலைப் பொருளியலார் முக்கியமானதாகக் கருது 

கின்றனர். மற்றவை அனைத்தும் இவைகளை அடுத்து ஏற்படு 

இன்றன... - ,



42. விலைமுறை- 

இவை நிறுவனத்தின் அன்றாட வேலைகளையும், நெடுங்காலத் 
் திட்டத்தையும் உருவாக்குகின்றன. இவற்றுள் 4 வகை முடிவு: 

கள் குறிப்பிடத் தக்கவை, இவற்றில் முக்கியத்துவத்தை. 

அடிப்படையாகக் கொண்டு இவற்றைக் £ழே குறிப்பிடுவோம்:--. 

(1) உற்பத்தி செய்யும் பொருள் பற்றிய முடிவு, (8) விலை பற்றிய 

முடிவு. (8) அளவு பற்றிய முடிவு. (4) தொழில் நுணுக்கம் பற்றிய 

x 

மூடிவு, இவை ஒவ்வொன்றையும் இங்கு விளக்குவோம்." 

(1) எந்தப் பொருளையும், பணியும் உற்பத்திசெய்து 

மார்க்கெட்டில் அளிக்கவேண்டும் என்ப ப் பற்றியதே முதல்: 

வகை முடிவு, சல சந்தர்ப்பங்களில் இவை மிகப்பெரிய விளைவு களை 
ஏற்படுத்தலாம். உதாரணமாக டூபாண்ட் ' (மராம் மோற௦க(101)- 
நிறுவனம், நைலான் இழைகளை உற்பத்தி செய்யத் தீர்மானம். 
செய்த போதும், பெரிய மோட்டார் உற்பத்திச் சாலைகள் 

சிற்றடக்கமான கார்கள்த் தயார் செய்யத்துணிந்த போதும் 

(1958-ல் தான் இந்த முடிவு எடுக்கப்பட்டது. அதற்கு முன் 
எடுக்கப்படவில்லை) இத்தகைய விளைவுகள் நிகழ்ந்தன. இல முடிவு 

கள் குறுகியகால விளைவுகளை ஏற்படுத்தும், உதாரணமாக அடுத்த 

ஆண்டு மக்கள் நாடும் பாணி ($3/19), அளவுகள், ரகங்கள் 

முதலியனபற்றிய முடிவுகள் குறுகியகால விளைவுகளையே ஏற் 

படுத்தும். உற்பத்தியாகும் தகடுகளின் கனம், உறுப்புகளின் 

தன்மை முதலியவைபற்றிய முடிவுகள் தொழில் நுணுக்கமான 
முடிவுகளையே நிருவாஃக் குழுவினர் எடுக்கின்றனர். சாதாரண 
மூடிவுகளை இளநிலை அமைப்புப் பொறியாளர் (Junior design 
Engineers) or@SHer mort. gene இந்த முடிவுகள் எல்லாம்,மற்ற. 
முடிவுகளைவிட, நிறுவனத்தின் நலனைப் பாதிக்கின்றன. இவற்றை: 
எடுக்கவேண்டிய காரணங்களைப்பற்றி இவ் வத்தியாயத்தில் 
பின்னர்ப் பார்ப்போம். ் 

(2) விலைபற்றிய முடிவு : நிறுவனம் உற்பத்தி செய்யும் 
பொருள்களுக்கும், பணிகளுக்கும் குறிக்க வேண்டிய விலைகளைப் 
பற்றிய முடிவுகள் எடுக்கவேண்டும். பொருள்பற்றிய முடிவை 
விட, விலை பற்றிய . முடிவு குறைவான முக்கியத்துவத்தைப் 
பெற்றிருக்கிறது என்று , நாம் -கூறுவதற்குக் காரணம் இருக். 
இன்றது. நிறுவனம் விலையைக் குறிப்பதில் தேர்வு வாய்ப்புகளைப் 

'பெற்றிருக்கவில்லை. அடக்கச் செலவு விலையின் கீழ் மட்டத்தைத். 
தீர்மானிக்கின்றது. இதைவிட உயர்ந்த விலையில் விற்பனை செய்யும்: ' 

, தீம்பிக்கை இல்லாவிடில், நிறுவனம் பொருளுற்பத்தியிலேயே: . 
இறங்காது. போட்டியிடும் மற்ற நிறுவனங்கள் தம் பண்டங் 
களுக்கு ஏற்படுத்தியுள்ள விலைகள், விலையின் மேல் மட்டத்தை.
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திர்ணயம் செய்கின்றது. ஒரு நிறுவனத்தின் பண்டங்களினுடைய 
- விலைகள், மற்றவற்றின் விலைகளைவிட உயர்ந்தனவாக இருப் 

பின், வியாபாரம் சரிந்துவிடும். எனவே, இங்குக் குறிப்பிடப் 
பட்டுள்ள இரு மட்டங்குகளுள் விலைகளைக் இர்மானம் செய்ய 
வண்டும். இவற்றுள் இருக்கும் இடைவெளி மிகவும் குறுகிய :. 

தாக இருக்கலாம். விலைபற்றிய தீர்மானங்கள் லெ சத்தா்ப்பங் 
களில் இவ்விரு மட்டங்களைக் கடந்து செல்லவேண்டிய நிலை 
“மையை நிறுவனங்களுக்கு ஏற்படுத்தும். இதைக் கீழே பார்க்க 
லாம். விலைபற்றிய முடிவு எடுப்பதில் நிறுவனங்களுக்கு ௮இக 
“வேலை இல்லை. ஆயினும் பொருளியலாளருக்கு இது முக்கியமானது. 
முதல் அதிகாரத்தில் நாம் பார்த்தபடி விலைகள்மூலம் மார்க் 
“கெட்டுப் பற்றிய செய்திகள் ஒரு பகுதியிலிருந்து மற்றொன்றுக்குச் 
'செலுத்தப்படுகின்றன. நாட்டு உற்பத்தி மக்களிடையே பங்டோ 
வதற்கு விலைகள் வழி வகுக்கன் றன, ் 

43) அளவு பற்றிய முடிவு 

௩. திறுவனத்தின் பொருள்களை எந்த அளவுகளில் உற்பத்தி 
"செய்யவேண்டும் என்பதை நிறுவனம் தீர்மானிக்கவேண்டும். 
இத்த முடிவு எடுப்பதில் நிறுவனத்திற்கு இரண்டாவது முடிவு 
ஊடுப்பதில் இருப்பதைவிடக் குறைவான சுதந்திரமே இருக் 
கின்றது, உற்பத்தியாகும் பொருளையும் அதன் விலையையும் Sa 
-மானம் செய்தபின்னர், பொருளுற்பத்தியின் அளவை நுகர்வோர் 
தீர்மானிக்கவேண்டும் ஆயினும் இல முடிவுகளை நிறுவனம் எடுக்க 
“வேண்டும். பொருளை வாங்குவோரின் விருப்பங்களை அறிவதற்கு 
“மூன் பல நிறுவனங்கள் உற்பத்தியின் அளவைத் இர்மானிக்க 
“வேண்டும், தேவை நிறுவனத்தின் உற்பத்தித் இறனைவிட மிகுதி 

௩ியாக இருந்தால், நிறுவனம் ஒரு சிலரின் தேவையைப் பூர்த்தி 
செய்யாமல் இருக்க வேண்டுமா என்பதைத் தீர்மானிக்க 
"வேண்டும். அஃது உபரித்தேவையைப் பின்னர்ப் பூர்த்திசெய்யத் 
திர்மானிக்கவேண்டும், அல்லது அதிக நேரம் உற்பத்தியை 
,நீடித்துப் பழைய உற்பத்தித் தளவாடங்களையும் பயன்படுத்தி 
உற்பத்தியைப் பெருக்கவேண்டும். இத்த நிலையில் எடுக்கவேண்டிய 
முடிவைத் தீர்மானிக்கவேண்டும். உற்பத்தியும் வியாபார 
அளவும் சமமாக எப்பொழுதுமே இருப்பதில்லை. எனவே, திறு 
வனம் உற்பத்தியின் அளவைக் தீர்மானிக்கவேண்டும், உற்பத்தி 
,- பின் அளவுபற்றிய தீர்மானங்கள் அன்றாட நிர்வாகத்தில் முக்ய 
மரக இருந்தாலும், இவற்றை எடுப்பதில் நிறுவனத்திற்கு மூழுச் 
அதுற்திரம் உடையாது. என்வே இதைப்பற்றி தாம் அதிகம் பேச 
வேண்டியதில்லை. இ ் 

3
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பொருளுற்பத்தியின் அளவ நிர்ணயிக்கும்போது, தொழில் 

நுணுக்கம் பற்றிய முடிவை எடுக்கவேண்டும். இந்த முடிவே - 
"உற்பத்தி முறையை நிர்ணயிக்கன்றது, 1090 முதல் 40 வரை 
இருப்புப்பாதை நிறுவனங்கள் நீராவியைப் பயன்படுத்தும் வழக் 

சுத்தைவிட்டு, டீஸல் (416821) எண்ணெயைப் பயன்படுத்தும் முறை 

யைப் பின்பற்த வேண்டியதாயிற்று. அண்மைக்காலத்தில் தானி 
யங்கி முறையை (automation) எந்த அளவு ஒஉற்பத்திச்சாலை. 

களிலும், அலுவலகங்களிலும் புகுத்தலாம், அல்லது புகுத்தக் 

கூடாது என்பது பற்றிய கருத்து வேற்றுமை இருக்கின்றது. ஆனால் 

இவவையனைத்தும் சிறப்பான தொழில் நுணுக்கம்பற்றிய முடிவு௪ 

ளாகும். இத்த முடிவுகள் பெரும்பாலும் உற்பத்திக் கூடங்களி 
லேயே எடுக்கப்பட வேண்டியவை. இக் கூடங்களுக்கு வெளியில் 

இவற்றைப் பற்றியாரும் அறிவதில்லை. இத்தகைய முடிவுகளில் சில 

பெரிய ஜெறெப்பான முடிவுகளாகவும்; சில சிறியனவாகவும் இருக் 

இன்றன. தொழில் நுணுக்க முன்னேற்றத்துக்கு வழி வகுக்கன் றன. 

இவற்றை இங்குக் காண்போம். 

உற்பத்இயாகும் பொருள்பற்றிய முடிவு ' 

இப் பகுதியில் எடுத்துக்காட்டாக ஒரு கற்பனை நிறுவனத்தின் 
Pocus பார்ப்போம், அஃது ஒரு புதிய பொருளை உற்பத்தி 

செய்யலாமா, அல்லது செய்யவேண்டாமா என்பதைத் தர் 
மானிக்க வேண்டும். நிறுவனம்பற்றிய கோட்பாட்டை விளக்ச. 
வும், அஃது எடுக்கவேண்டிய முடிவை, ஆராயவும் நமக்கு இந்த. 

ஆய்வு துணை புரியும். 

ஒரு நிறுவனத்தின் இறந்தகால நிலை அதற்குச் சில வாய்ப்பு 
களையும், இடர்ப்பாடுகளையும் கொடுக்கின்றது. அதன் தளவாடம் 
Be பண்டங்களை உற்பத்தி செய்யத் தகுந்ததாகவும், வேறு சல- 

வற்றுக்குப் பயன்படாததாகவும் அமைந்து விடுகிறது. அங்கு. 

"வேலை செய்வோர் சில உந்பத்து முறைகளில் தோர்ச்சியடைந்திருக் 

இன்றனர். மற்ற உற்பத்தி மூறைகளில் பழக்கம் பெறாமலும். 

இருக்கின்றனர். மேலும் நிறுவனம் சில பொருள்களை விற்போ 
"திடமும், அதன் பண்டங்களை வாங்குவோரிடமும் வர்த்தகத். 

(தொடர்புகள் கொண்டிருக்கின்றது. இந்த வசதிகளைப் பயன் 
படுத்தி, மிகச் சிறிய மாறுதல்களை, வேண்டும் பொழுது- 

"செய்து உற்பத்தி செய்யக் “குறுகிய are apy.cjadn’ (Short rum 
3160191008) எடுக்கவேண்டும். முக்கியமான புதிய பொருள்களை 

உற்பத்தி செய்வது, மாற்றங்கள் செய்வது, நிறுவனத்தின் பழைய- 
வசதிகளைப் புறக்கணித்தல் முதலியனபற்றிய மூடிவுகளை நீண்ட...
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காலத்தில் எடுக்கவேண்டும். நீண்டகால, குறுயெகால முடிவு 
சுளின் எல்லை தெளிவாக இல்லை. நன்மைபயக்கும் வேறு 

பாடுகள் பல இவ்வாறு தெளிவற்ற எல்லைக்கோடுகளைக் கொண் 

டிருக்கின்றன. குறுகியகால முடிவு எடுப்பதற்கு வேண்டிய செலவு 

கள் ஓரே கணக்குக் காலத்தில் ($11216 accounting period), 

அதாவது லாசண்டில் செய்யக்கூடியனவாக இருக்கின்றன என்று 
தாம் ஒரு பயனுள்ள நடைமுறை விளக்கம் கொடுக்கலாம். 

செலவுகள் இவ்வாறு அமையாவிடில், முடிவுகள் நீண்டகால முடிவு 

களாகின்றன. குறுகியகால உற்பத்திபற்றிய முடிவை இங்குப் 

பார்ப்போம். 

உற்பத்திபத்றிய நுணுக்கமான விவரங்கள் நம் ஆராய்ச்சி 
யைக் குழப்பாமல் இருப்பதற்காக ஓர் எளிய உதாரணத்தை 

எடுத்துக்கொள்வோம். உலோக அறுப்புகளைக் தயார் செய்யும்: 

ஓரு நிறுவனம் விட்ஜெட்” என்ற ஒரு புதிய கற்பனைப் பொருளைத் 
கன் பழைய உற்பத்நியுடன் உபரியாசத் தயார்செய்யத் தயாரா 

கின்றது. இதுபற்றிய முடிவு எடுப்பதற்கு மதிப்பீடுகள் தேவைப் 

படுகின்றது. இவை முறையே, (1) விட்ஜெட்டுகள் எந்த விலையில் 

விற்கப்படவேண்டும், (4) எவ்வளவு விட்ஜெட்டுகள் உற்பத்தி 
யாக வேண்டும், (3) அடக்கச்செலவு பதறிய மதிப்பிடு, இந்த 

மூன்று மதிப்பீடுகளும் பிணைந்திருக்கின்றன. ஆனால் இவற்றைத் 
தனித்தனியாக ஆராய்ச்சி செய்வதில் பயனிருக்கின் ஐது. 

தரப்படுத் தப்பட்ட ஈயப் பூச்சுள்ள இரும்பு அணிகள் எங்கும் 

10 பென்னிக்குக் கடைக்கன் றன.” இவற்றைப்போல் விட்ஜெட்டு 
களும் எப்பொழுதும் ஒரே விஃையில் விற்பனையாகக்கூடியவை... 

விட்ஜெட்டுகளிளன விலையை வர்த்தகப் பிரசுரங்கள்மூலம் அறி 
விக்கலாம் (இவ் விலையை மக்கள் முன்னரே அறியாவிடில்). 
ஆனால், விட்ஜெட்டுகள் சிறப்பான அமைப்பையும், இயல்புகளையும் 

(கொண்டிருந்தால், அல்லது இத்த எண்ணத்தை மக்களிடையே 
திறுவனம் ஏற்படுத்தினால், விட்ஜெட்டுகளை உயர்ந்த விலையில் 
விற்கலாம். அல்லது நிறுவனம் சாதாரண விட்ஜெட்டுகளைக் 

குறைந்த விலையில் உற்பத்திசெய்து விலையாக்க மூடிவு செய்யலாம். 
தனி அல்லது சிறப்பியல்புகளைக் கொண்டிருக்கும் பண்டங்களை 
‘orb af apgeos’ (Differentiated) என்று கூறலாம். மாற்று 
வழிவந்தவற்றினுடைய விற்பனை, அவற்றின் விலையைப் பொறுத் 

"தரப்படுத்தப்பட்ட பொருள்களினுடைய விலைகள் கூட அவ்வப்போது 

ton ot POE Id. இத்தகைய மாற் றம்பத், றிய முறையைப் பின்னர்ப் பார்ப்யோம். 
4
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திருக்கும். இவை சாதாரண்ப் பண்டங்கனைவிடக் சுவர்ச்சிசரமாக 

இருப்பதால் விட்ஜெட்டுகள் மாற்று வழிவற்தவை என்று நாம் 

சுற்பனை செய்துகொண்டோம். 

மாற்று வழிவந்த பொருளை விற்பனை செய்யும்போது, of 

, னை முறை, விற்பனையின் அளவுபற்றிய மதிப்பீடுகளை ஒன்றாகச்: 
சொர்த்தச் செய்யவேண்டும். விலைகளும் அவற்றுக்கு உரிய 

விற்பனையும் சழ்க்கண்டவாறு இருக்கும் என்று விற்பனை மேலாளர் 

Gales ரீகரகணா) மதிப்பிடுசின்றார் என்று நாம் கற்பனை செய்து 

கொள்வோம். இந்த விவரற்களைப் படம் 1-ல் காணலாம். இடை 
இதிலை விலைகளைக் கோடு காட்டுகின்றது. 
  

  

ட. விலை ட் ஒரு வார விற்பனை 

$க.., (குறிப்பாசச் கூறினால் ந 4195)... 100 விட்ஜெட்டுகள் 
$545 40 +. 
Ys45 , ர ர 800 வ 
  

விற்பனையுடன் விலையைத் தொடர்பு படுத்திக் காட்டும் படத்தை 

திறுவனத்தின் தேவைக் . கோட்டுப்படம் என்று கூறலாம். 
தேவைக் கோடுகள்பற்றிய விவரங்களை அடுத்துவரும் அதிகாரங் 

களில் பார்ப்போம். . . 

  

ர 
| 

$5.50 

  

4 
Bem } 

      

. லூரந்தோறும் வியாயாரம் - 
படம் 1. மம் 

... ல விலைகளில் விட்ஜெட் விற்பனையின் அளவு. பற்றிய மதிப்பிடு, 

mass செலவுமற்றிய மதிப்பீடு 

் அடுத்த ,பொறுப்பு. உற்பத்தி மலாளருடையது., 40. “100 
00 விட்ஜெட்டுகளை வாரந்தோறும் உற்பத்தி செய்ய ஆகும்
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அடக்கச் செலவை அவர் கணக்டெ வேண்டும். உற்பத்தி 
மேலாளரும், அவருடன் பணி புரிவோரும் அடக்கச் செலவைக் 
கணக்கிட வேண்டும். தன் அலுவலைச் செய்வதற்கு அவள் 
விட்ஜெட் உற்பத்திபற்றிய வேலைப் பட்டியலைத் தயார் செல் 
கின்றார். இதில் விட்ஜெட்டின் உறுப்புகள் அனைத்தையும் (இரசு 
காணியிலிருந்து வாஷர்வரை உள்ள எல்லாவற்றையும்) சேர்க் 
கின்றார். ஒவ்வோர் உறுப்பையும் உற்பத்தி செய்யவேண்டி 
பொருள்களையும் அவற்றின் விலையையும் பட்டியலில் காட்டு 
கின்றார். உற்பத்திமுறை, உற்பத்திக்கு வேண்டிய நேரம், 
வேலையிலமா்த்த வேண்டிய தொழிலாளர்கள், அவர்களுக்குக் 
கொடுக்கவேண்டிய கூவி மூதலியவற்றையும் பட்டியலில் காட்டு 
கின்றார். வேலைப் பட்டியலைத் தயார் செய்யும்போது உற்பத 
மேலாளர் பல முடிவுகளை எடுக்கவேண்டும். உதாரணமாக 
உராய்வு தாங்கெள் (86கார2$) எஃகினால் செய்யப்பட்டன 
வாகவோ அல்லது நைலானால் செய்யப்பட்டனவாகவேஈ 
இருக்கலாம். எஃகுத் தாங்கெள் நேர்த்தியாகவும், நைலான் 
கருவிகள் நீண்ட நாட்கள் உழைக்கக்கூடியனவாகவும் இருக் 
கின்றன. உற்பத்து மேலாளர் ஏல முடிவுகளைத் கானே எடுக் 
இன்ருர். விற்பனையைப் பாதிக்கக்கூடியவற்றை விற்பனை 
மேலாளருடன் கலந்தாலோ?ித்த பின்னா் எடுக்கின்றார். 

_ உற்பத்திமுறைபற்றிய மூடிவுகள் எடுக்க வேண் டியஇல்லை. ௧இர் 
(Spindle) விட்ஜெட்டின் உறுப்புகளில் ஒன்றாகும். இதைக் கடைத்து 
தயா செய்ய வேண்டும். இதைச் செய்ய சாதாரண வேகத்இல் 
சடையும் கருவியை அல்லது அதிவேகத்தில் கடையும் கருவியைப் 

பயன்படுத்தலாம். எந்தக் கருவியைப் பயன்படுத்துவது? இத்த 

மூடிவு எடிப்பதற்கு உற்பத்தி மேலாளர் இரண்டாவது பட்டி 

வில் காண்பதைப் போன்ற ஒரு பட்டியலைத் தயார்செய்வார்., 
உற்பத்தியின் அளவு எவ்வாறு விற்பனையைப் பாதிக்கின்றது என் 
பதை இதில் காட்டுவார். 

சாதாரணக் கடைச்சல் கருவியும், அதிவேகக் கடைச்சல் 

கருவியும் எவ்வாறு பல அளவுகளில் கதிர்களைத்தயார் செய்யும் 

என்பதைப் பட்டியல் காட்டுகின்றது. ஓராண்டில் விற்பனையாருல் 

கதிர்கள் அனைத்தையும் நிறுவனம் ஒரே சமயத்தில் உற்பத்தி செவ் 
யாது, விற்பனைக் கேற்றவாறு உற்பத்திப் பட்டியலை அமைத்துக் 

கொண்டு, பண்ட உற்பத்தியைக் குறைவாகச் செய்வதால், உத் 

பத்தி முறையில் நெடழ்ச்ச ஏத்படுறது. இந்த நெலழ்ச்சி 
விற்பனைக்குத் தகுந்தவாறு உற்பத்தியை மாற்றியமைக்க உதவு 
கிறது. உற்பத்தியைச் சிறு அளவில் அவ்வப்போது செய்து கொள்
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கிறது. இதனால் அடக்கச் செலவு கூடுகின்றது. ஒரு வேலை பூர்த்தி 
பான பின்னர், இயந்திரத்தை நிறுத்த வேண்டும், துடைக்க 

வேண்டும், மீண்டும் அதை ஒட்டும்பொழுது ஒடூவதற்குத் தகுந்த 
'வாறு அமைக்க வேண்டும், இருந்தாலும், விலைகளை உத்தேசமாக 
'யோசீத்து ஒரே சமயத்தில் பேரளவு உற்பத்தி செய்வதைவிட " 

இது சிறந்த முறையாகும். 

இரண்டு வாரத்துக்கு வேண்டிய பொருளை, நிறுவனம் ஒரே 

சமயத்தில் உற்பத்தி செய்கின்றது என்று நாம் கற்பனை செய்து 

கொள்வோம். .சாதாரணக் குடைச்சல் கருவியைக் கொண்டு 

தயார் செய்யும்போது, எண் 80 அளவுள்ள கதிர் வாரமொன் 

அக்கு 40 விற்பனையாகின்றது; எண் 400 அளவுள்ளது 200 
விற்பனையாகின்றது. எந்தக் கடைச்சல் கருவியைப் பயன்படுத்தி 
லும், அதை ஓட்டுவதற்கு ஏற்றவாறு அமைக்க 30 நிமிடங்கள் 
ஆகின்றன. இயந்திரம் ஓட ஆரம்பித்தவுடன் நிமிடமொன்றுக்கு 
இரு கதிர்களை உற்பத்தி செய்கின்றது. கதிரின் அளவு எண் உயர 
உயர ஒரு கதிர் உற்பத்தியாக எடுக்கும் சராசரி நேரம் குறை 
றது. அதிவேகக் கடைச்சல் கருவியும் இதே முறையில் இயங்கு 
Rog. அதிவேகக் கடைச்சல் கருவி சிக்கலானதாகவும், ஒட்ட 
வேகம் சரிவர அமைவதற்கு நீண்ட நேரம் பிடிக்கக்கூடியதாசவும் 
இருப்பதால், சாதாரணக் கடைச்சல் கருவீயே குறைந்த அளவு 
உற்பத்திக்கு உகந்ததாக இருக்கின்றது. ஆனால், பெருவாரி 
உற்பத்திக்கு அதிகவேகக் கருவியே சிறந்தது. வாரமொன்றுக்கு 
465 க்குக் குறைவாக விற்பனை இருப்பின் எண் 2/0 உள்ள கதிர் 
களை உற்பத்தி செய்ய, மேலாளர் சாதாரணக் கருவியைப் பயன் 
படுத்துவார். அதிகமாக உற்பத்தி செய்ய விரும்பினால் அதிவேகக் 
கருவியைப் பயன்படுத்துவார். 

விட்ஜெட்டுகளை உற்பத்து செய்வதற்காகத் தயார் செய்யும் 
அடக்கச் செலவு மதிப்பீட்டுப் பட்டியல்களுள் இஃதும் ஒன்றாகும். 
ஒவ்வொரு முறையும் இயந்திரம் இயங்கும்பொழுது, உற்பத்தி 
யின் அளவு பெருசப் பெருக ஓர் அலூன் தலா அடக்கச் செலவு 
குறைகின்றது." இதற்கு இரு காரணங்கள் உள்ளன. (1) வேலை 
முடிந்து, மீண்டும் வேலை தொடங்குவதற்கான செலவு குறை 
கின்றது (அதாவது ஒருமுறை இச்செலவை செய்யும்போது 
முூன்னதைவிட அதிகமான அலகுகள் உற்பத்தி செய்கின்றோம்). 

! ஒரு கதிர் தயாராவதற்குப் பிடிக்கும் நிமிடத்தை ஆதாரமாகக் கொண்டு 
இரண்டாவது பட்டியல் தயார் செய்யப்பட்டிருக்கன்றது. ஆனால் நேரம் 
பணத்துக்குச் சமமாகும், ்



நிறுவனங்கள் சூ. 

(அ) பெருவாரி உற்பத்திக்கு அதிவேசுக் கருவிகளைப் பயன் 
LIDS Frid. 

தற்காலிகமான இப் பட்டியலில் பவ அளவு உற்பத்திகளும், 

அவற்றுக்கு வேண்டிய பொருள் உழைப்பு இவற்றின் அளவு 
களும் குறிப்பிடப்பட்டிருக்கன்றன. ஒவ்வோர் அளவிலும் ததேவை 

வாகும் சுச்சாப் பொருள்களின் விலைகள், கொழிலாளர்களின் 

கூலிகள் முதலியவற்றை உற்பத்தி மேலாளர் கூட்டுகன்றார். 
இப்படிச் செய்யும்போது, ஒவ்வோர் அளவிலும் குறிப்பிட்ட 

எண் கதிர்களின் மொத்த மாறும் செலவு (10121 45112416 0௦8) 
கிடைக்கின்றது. பட்டியலில் காண்பதைப்போல் மொத்த 

dors Genoa விரைவில் உயருகின்றது. ஆனால் இந்த உயர்வு 

விகிதாசாரத்தில் இல்லை. 

மொத்த மாறும் செலவை, ஒருமுறை தயாராகும் சுதிர்களின் 

எண்ணால் வகுத்தால் சராசசி மாறும் செலவு (௫௭1௧26 48ரர்தம15 
Cost) கடைக்கும். நமது கணிப்புக் காட்டுவதைப்போல் சராசரி 

மாறும் செலவு, உற்பத்தி பெருகும்போது குறைகின்றது. 

பிறரிடமிருந்து வாங்கும் உறுப்புகள், கச்சாப் பொருள்கள், 

அழைப்பு முதலியவற்றின் மாறும் செலவு மட்டும் விட்ஜெட் 

உற்பத்தியின் செலவை நிர்ணயிக்கவில்லை. இதற்கு பற்ற செலவு 
களும் இருக்கின்றன. உற்பத்தியின் அளவுடன் தொடர்பற்ற 

செலவுகளும் இருக்கின்றன... இவை, விட்ஜெட்டின் அமைப்பை 
ஏற்படுத்தும் செலவு, இதற்கான வரைபடங்கள் தயாரிக்க ஆகும் 
செலவு, விட்ஜெட்டின் உருவப்பெட்டி (01௦14) தயார்செய்ய 

ஆகும் செலவு, நாட்டு விட்ஜெட் சங்கத்திற்குச் (1421/01டி] "3710261 

4220018110) சேலுத்தவேண்டிய தொசை, கிளம்பரச் செலவு மூத 

௮ியனவாகும். இச் செலவுகள் ஒரே முறையோ அல்லது ஆண்டுக்கு 

ஒரு முறையோ செய்ய வேண்டியவை. விற்பனையின் அளவு 

பெருகும்போது இவை மிகக்குறைவாகவே மாறுவதால் இவற்றை 

நிலையான செலவு (11120 ௦081) என்றழைக்கலாம். விட்ஜெட் 

உற்பத்தி இலாபகரமானதா என்பதை முடிவு செய்ய நிலையான 

செலவுகளையும் கணக்கில் எடுத் தக்கொள்ளவேண்டும். 

நிலையான செலவுகளின் சராசரியையும் நாம் கணச்டெலாம். 

ஓராண்டில் உற்பத்தியாகும் மொத்த விட்ஜெட்டுகளின் எண்ணிக் 

கையைக் கொண்டு, மொத்த நிலையான செலவை வகுத்தால், 

சராசரி நிலையான செலவு (க௭௭௨26 12ம் ௦௦81) கிடைக்கும். 

ஆண்டின் மொத்த நிலையான செலவு ஏறக்குறைய ஒ?3ர நிலையில் 

இருப்பதால், உற்பத்தி பெருகும்போது சராசரி நிலையான
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செலவு குறைகின்றது. நிலையான செலவு உற்பத்தியின் மாறு 
விதத்தில் இருக்கின்றது. 

* பட்டியல் 2 

இயந்திரம், அதை இயக்கும் நேரம் பற்றிய மதிப்பீடு 

செய் முறை : விட்ஜெட் கதிர்களைக் கடைவது. 
  

  

  

  

  

  

  

சாதாரண | அதிவேகக 
கடைச்சல் | கடைச்சல் 

கருவி கருவி 

அளவு எண்-80' 
இயந்திரத்தை அமைக்கும் கேரம் 30 45. 
உற்பத்தி நேரம்* ் 40 34 

i ட — 
மொத்தம் 70 79 

ஒரு கதிர் உற்பத்தியாவதற்குப் பிடிக்கும் நிமிடம் ் 875 99 

அளவு எண்-.-150 . , 
இயந்திரத்தை அமைக்கும் நேரம் - 30 45 
உற்பத்தி நேரம்* 75 64 

மொத்தம் . : 105 109 

ஒரு கதிர் உற்பத்தியாவதற்குப் பிடிக்கும் நிமிடம 70 73 

அளவு எண்-210 
இயந்திரத்தை அமைக்கும் நேரம் ் 3 45 
உற்பத்தி நேரம்* ; 105 90 

மொத்தம் ் 135 135 

ஒரு கதிர் உற்பத்தியாவதற்குப் பிடிக்கும் நேரம் 64 64 

அளவு எண்_400 
இயக்திரத்தை அமைக்கும் நேரம் . 30 45 
உற்பத்தி நேரம்* 200 172 

மொத்தம் 230 - 217 
ஒரு கதிர் உற்பத்தியாவதற்குப் பிடிக்கும் நிமிடம் 57 54       

சராசரி நிலையான செலவையும், சராசரி மாறும் செலவையும் 
கூட்டி ஒர் அலகின் அடக்கச் செலவை உற்பத்தி மேலாளர் கண்டு 
பிடிக்கின்றார். உற்பத்தி மேலாளர் எடுக்கவேண்டிய பல மூகிவு 

* சாதாரணக் கடைச்சல் கருவியின் வேகம்..-ஒரு கதிருக்கு :05 நிமிடம், 
அதிவேகக் கடைச்சல் கருவியின் வேகம்--ஒரு கதிருக்கு -43 நிமிடம்...
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களுக்கு இங்கு விளக்கியுள்ள அடக்கச் செலவுபற்றிய கருத்து 
முக்கெயமாக இருக்கின்றது. ஓர் அலின் விலையைவீட , அடக்கச் 
செலவு குறைவாக இருந்தால் நிறுவனத்திற்கு இலாபம் கடைக் 
கின்றது. உற்பத்தி பெருகும்போது தலா மாறும் செலவு குறை. 

வாகவும், நிலையான செலவு மிகுதியாகவும் சரியும் என்பது நம். 

விளக்கத்திலிருந்து புலனாகின் ஐது. எனவே, உற்பத்தி பெருகும் 

பொழுது ஓர் அலகின் அடக்கச் செலவும் குறையும். ஆனால் இந்த 

நிலை உற்பத்திப் பெருக்கத்தின் ஒரு பகுதிக்கே பொருத்தும். இதை. 
தாம் விரைவில் விளக்குவோம். 

உற்பத்தியின் அளவு மூன்று நிலைகளிலிருக்கும்போது, git 

அலகின் அடக்கச் செலவை உற்பத்தி மேலாளர் கணக்கிட 

வேண்டும். இந்த மூன்று நி௯ைகளில் விலைபற்றிய மதிப்பீட்டை 

விற்பனை மேலாளர் தயார் செய்சின்றார். இவ்விரு மதிப்பீடு 
் களையும் ஒப்பிட்ட பின்னரே இறுதி மூடிவு எடுக்க முடியும். 

அடக்கச் செலவுக் கோடு. (116 0090 மர68) 

உற்பத்து “மேலாளர் மூன்று நிலைகளில் மட்டும் அடக்கச் 

செலவைக் கணக்கட்டபோதிலும், நாம் உற்பத்திப் பகுதி முழு: 

வதிலும் அதன் நிலையை அறிய விரும்புகிறோம். அடக்கச் செலவு 

பற்றிய முழு விவரங்களையும் தாம் அறிய விரும்புகிறோம். 

ஒரு விட்ஜெட்டின் மாறும் செலவு $ 2:68 என்று நாம் கற்பனை 

செய்து கொள்வோம். அதற்கு வேண்டிய வரைபடம் தயாரித்தல், 

உருவப்பெட்டி செய்தல் முதலியன அடங்கிய நிலையான செலவு 

$ 87 என்றும் நாம் கற்பனை செய்து கொள்வோம். வாரமொன் 

றுக்கு ஒரே ஒரு விட்ஜெட் உற்பத்தியானால், அதன் அடக்கச் 

செலவு $ 90 ஆக இருக்கும். இதுதான் தலா அடக்கச் செலவாகவும் 

இருக்கும். இரு அலகூகள் உற்பத்தியானால் மொத்த ஆக்கச் 

செலவு $ 94 ஆகவும், தலா ஆக்கச் செலவு $ 47 ஆகவும் இருக்கும். 

வாரமொன்றுக்கு உற்பத்தியை மூன்றாக்கனால் மொத்தச் செலவு 

$98 ஆகவும் தலா அடக்கச் செலவு $ 32 ஆகவும் இருக்கும். இவ் 

வாறு அடக்கச் செலவு மாறும். இதை இரண்டாவது படத்தில் 

காணலாம். வார உற்பத்தி 740 வரை உயரும் வரை, ஒவ்வோர் 

உபரி விட்ஜெட் உற்பத்தியும் மொத்தச் செலவுடன் $ 3.63ஐக் 

கூடுதல் தொகையைச் சேர்க்கும். ஆனால், இந்த நிலையில் (வார 

உற்பத்தி 1/0 ஆக இருக்கும்போது) ஒரு புதிய திருப்பம் ஏற்படு 

கின்றது. இதை நாம் “இடர்ப் பாட்டுச் செலவுகள்” (80116 neck 

௦௦815) என்று குறிப்பிடுவோம்.



க்க் விலைமு மை: 

உற்பத்தியின் அளவு குறைவாக இருக்கும்பொழுது, இயந் 

இரத்திற்கு வேலைப்பளு மிகுதியாக இல்லை. நிலையான செலவும், 
மாறும்சேலவும் சேர்ந்து விட்ஜெட்டின் அடக்கச் செலவா 

ன்றது. உற்பத்தி பெருகும்பொழுது விட்ஜெட்களை மன்டுமன்றி, 
மற்ற பொருள்களையும் உற்பத்தி செய்யவேண்டிய நிலையிலுள்ள 

இயந்திரம் மிகுதியான வேலைப்பளுவை ஏற்க வேண்டும். பல 
இடர்ப்பாடுகள் பற்பல இயந்திரங்களினுடைய இறனைப் பாதிக்க 
லாம். இவை. எல்லாவற்றையும் ஆராய்ச்சி செய்தால் நம் ஆய்வு. 
இக்கலாடிவிடும். எனவே, கடைச்சல் கருவிக்கு ஏற்படும் இடர்ப் 

யாட்டை மட்டும் நாம் இங்குப் பார்ப்போம். 156 விட்ஜெட்டுகள் 

வரை எவ்வித இடர்ப்பாடும் இல்லாமல் உற்பத்தியாக்கலாம் 
என்றும், இதற்கு மேல் உற்பத்தியைப் பெருக்க நாம் கூயன்றால், 
இயந்தியம் செய்ய வேண்டிய மற்ற வேலை பாதிக்கப்படும் என்றும் 
தாம் கற்பனை செய்து கொள்வோம். அடக்கச் செலவு பற்றிய 

மதிப்பீடு இதைக்காட்ட வேண்டும். இதிலிருந்து விட்ஜெட்டுகள் 
செய்யக் குடைச்சல் கருவியைப் பயன்படுத்த வேண்டுமா அல்லது 

வேறு பொருள்களை உற்பத்தி செய்ய வேண்டுமா என்பதை 

மூடிவு செய்ய மதிப்பீடு உதவ வேண்டும். 

அடக்கச்செலவு பற்றிய கருத்தின் ஒரு முக்கியமான, நுணுக்க 

மான அம்சத்தை நாம் இங்குக் காண்கின்றோம். இவ்வளவு டாலர் 
களையும், சென்டுகளையும் (49) செலவு செய்து விட்ஜெட்களைத் 

தயார் செய்கின்றோம் என்று மட்டும் கணச்கிடக்கூடாது. இரண்டு 

பாலர் இலாபம் அளிக்கக்கூடிய ஒரு பொருளை உற்பத்தி செய்யும் 

வாய்ப்பை இழப்பதால் ஒரு விட்ஜெட் செய்ய மூடியும் என்ற 

நிலையில் ஒரு விட்ஜெட்டின் ஆக்கச் செலவு $ 2 எனக் கொள்ள 
லாம். ஆகையால் ஒரு விட்ஜெட் உற்பத்தியில் நிறுவனம் அடக்கச் 
செலவைவிட $ 8 ஆவது உபரியாகப் பெறவேண்டும். ஒரு பொரு 
னின் உண்மையான அடக்கச் செலவு அதன் வாய்ப்புச் செல 
வாகும்” (0றறமா(மார்ு: ௦௦8). அஃதாவது வேறுவழி உற்பத்தி 
அளிக்கும் இலாபமாகும், இதை நிறுவனம் விட்டுக்கொடுப்பதால் 

தான் பொருளுற்பத்தி செய்கின்றது. 

கணக்கர்கள் எழுதும் அடக்கச்செலவை, டாலர்-சென்டு 

களில் குறிக்கின்றனர். இஃது ஒரு சிறப்பான வாய்ப்புச் செல 
வைக் காட்டுகின்றது. நிறுவனம் பார்க்கும் கோணத்திலிருந்து 

பார்த்தால், விட்ஜெட் உற்பத்திக்கு ஆகும் செலவைச் செய்யா 
, கிடில், பங்குதாரா்களுக்கு (5861010878) 95 தொகையை 
ரொக்கமாகக் கொடுத்துவிடலாம். அல்லது கொகையை நிறுவனம் 

ரொக்கமாக வைத்துக் கொள்ளலாம். விட்ஜெட் செய்வதால்
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நிறுவனம் இந்த வாய்ப்பை இழக்கின்றது. தேசீய ரீதியில் 

பார்க்கும்போது, வேறு உற்பத்திக்குத் துணைபுரியும் உழைப்பை 

யும், பொருள்களையும் அதற்காகப் பயன்படூத்தாமையால் விட் 

ஜெட் உற்பத்தியில் ஈடுபடுத்தியிருக்கின்றனார். மற்ற உற்பத்தி 

யாளர்கள் இந்தப் பொருள்களுக்கும் உழைப்புக்கும் என்ன 

மதிப்புக் கொடுத்து வாங்கித் தம் உற்ப்த்தித் துறையில் இவற் 

றைப் பயன்படுத்தலாம் என்பதை இவற்றின் விலைகள் காட்டு 

இன்றன. அஃதாவது உற்பத்திக் காரணிகளின் விலைகள் 

தேசிய ரிதியல் இவற்றின் *வாய்ப்புச் செலவை”, விட் 

ஜெட்டை உற்பத்தி செய்வோனுக்குக் காட்டுகின்றன. வாய்ப்புச் 

'செலவு அடிப்படையான. டா௨ர்-சென்டுகளில் கணக்கிடப் 

படும் செலவு அதன் அளவைக் கருவியாகவும், அதை எடுத்துக் 

காட்டுவதற்கும் உதவுகிறது. 

ஆனால், ஓர் இயத்திரம் எடுத்துக்கொள்ளும் உற்பத்தி நேரத் 
தின் வாய்ப்புச் செலவை எடுத்துக் காட்டும் விலைகள் கடையா. 

ஆகையால், உற்பத்தி மேலாளர் இதை நேரிடையாக மதிப்பிட 

வேண்டும். அஃதாவது எப் பொருளுற்பத்தி செய்யும் வாய்ப்பை 
இழந்த, விட்ஜெட் உற்பத்தியைச் செய்யவேண்டும் என்பதை 

யும், இழக்கும் வாய்ப்பின் மதிப்பு என்ன என்பதையும் அவர் 

கணக்கை வேண்டும். வாய்ப்புச் செலவுச் சித்தாந்தத்தை அவா் 

'வெளிப்படையாகப் பயன்படுத்தவில்லை. இதற்குப் பதிலாக அவர் 

விட்ஜெட் உற்பத்திப் பட்டியலைத் தயார் செய்கின்றார். ஏற்படும் 

விளைவு ஒன்றாகவே இருக்கின்றது. அளவு எண் 180 உள்ள 

.விட்ஜெட்டுகளைத் தயார் செய்ய உற்பத்தி மேலாளர் கீழ்க்கண்ட 

பட்டியலைத் தயார் செய்யலாம். ஒரு முறை (511710) முழுமையாசு 

இயங்கும்பொழுது உற்பத்தியாகும் /50 விட்ஜெட்டுகளைவிட 

30 அதிகமாக இருக்கின்றது. அஃதாவது இயந்திரம் ஒரு நிமிடத் 

இற்கு 2 விட்ஜெட்டுகளை உறபத்தி செய்தால், 4 மணி 15 நிமிடங் 

கள் இயங்கவேண்டுமென்று வைத்துக்கொள்வோம். இதில் 

உபரியாக இருக்கும் 15 நிமிடங்களை எவ்வாருயினும் (யந்திரத் 

தின் வேறு பயனிலிருந்து மீட்டு) பெறவேண்டும். இந்த நிலையில் 

ஸ்பிரிகட்டுகளின் ($ா1த0(5) உற்பத்தியைக் குறைப்பதுதான் 

சிறந்ததாகும். இவற்றின் உற்பத்தியிலிருந்து 15 நிமிடத்தை 
மீட்டு அதை விட்ஜெட்டு உற்பத்திக்குப் பயன்படுத்த வேண்டும். 

ஒரு ஸ்பிரிகட்டு செய்வதற்கு ஒரு நிமிடம் பிடிக்கின்றது. 15 ஸ்பிரி 
கட்டுகள் உற்பத்தி செய்வதைக் கைவிட வேண்டும். ஒரு ஸ்பிரி 

கட்டு உற்பத்தியினால் $ :080 இலாபம் கிடைக்கின்றது. உற்பத்தி 

மேலாளர் 8ழ்க்கண்ட முறையில் மதிப்பீடு செய்கின்றார்.
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விட்ஜெட்டுகளைக் கடைவதற்கு ஆகும் செலவு, . .: 
அளவு எண் 180 

இயந்திரத்தை அமைக்கும் தேரம் 36 நிமிடங்கள் 
உற்பத்தி நேரம்-(ஒன்றுக்கு 5 நிமிடம் வீதத்தில்) 90 ன் 

- மொத்த நேரம் . . 120 ் வ் 

தொழிலாளர் கூலி (ஒரு நிமிடத்திற்கு 5 சென்ட் வீதத்தில்) $6-00- 
இயந்திரத்தின் இயக்கத்தின் அடக்கச் செலவு 

ஒரு நிமிடத்திற்கு 40 சென்ட் வீதத்தில் 
45 நிமிடங்களுக்கு $ 12°00 

மொத்தக் கடைச்சல் செலவு. ் $ 18-00 

ஒரு விட்ஜெட்டின் கடைச்சல் செலவு $ 10 

விட்ஜெட் உற்பத்த பெருகும்பொழுது இந்த அடக்கச் செல 
ட வும் மிகுதியடையும். ஏனெனில் மேலும் அதிகமான அளவின்: 

ஸ்பிரிகட்டு உற்பத்தியைக் சைவிடவேண்டிய நிலை ஏற்படும். 
உதாரணமாக அளவு எண் 380க்கு இதே நிலையில் கடைச்சல் 
செலவு 133 சென்ட் ஆக உயரும் மேலும் விட்ஜெட் உற்பத்தி பெரு, 
கும் பொழுது மற்ற இடர்ப்பாடுகளும் ஏற்படும். ஸ்பிரிகட்டுகளை 
அதிகமான மஇப்புள்ள பண்ட உற்பத்தியைக் கைவிடவேண்டிய 
நிலை ஏற்படும். இயந்திர இயக்கச் செலவும் கூடும். 

இடர்ப்பாடுகள் தோன்ற ஆரம்பித்தவுடனேயே விலை விரை 
வில் உயரத்தொடங்குகன்றன என்பதையே மேற்கண்ட விளக்கம் 
காட்டுகிறது. இரண்டாவது படம் இதைக் காட்டுகிறது. ஒரு, 
விட்ஜெட்டின் விலை $3.63 என்ற வீதத்தைவிட வேகமாக, 
மொத்தச் செலவு உயருவதையும், உற்பத்திப் பெருக்கத்தை 
அடுத்து இந்த வேகம் கூடுவதையும் இரண்டாவது படத்தில் 
காணலாம். இந்த வேகம் இயந்திரத்தின் மூழுத்திறமை பய. 
னடையும் நிலைக்கு விரைவதைக் காணலாம். இயந்திரத்தின் 
மூழுத்திறன் பயனாகும் நிலையை நேோக்டி உற்பத்தி பெருகும்போது 

இடர்ப்பாடுகள் தோன்றாவிடில் மேலும் புதிய இயந்திரங்கள் 
நிறுவுவது இலாபகரமாக இருக்காது. 

உற்பத்தியின் அளவையும், மொத்தச் செலவையும் தொடர்பு படுத்தும் கோடு (படம் 4) மொத்தச் செலவுக் கோடாகும்.. (10181 cost curve) குறுகிய கால உற்பத்திபற்றிய மூடிவ எ௫க்க



உதவும் விவரங்களை அது காட்டுகிறது. மேலும் ஒரு புதிய 

பண்டத்தை வெளியிடலாமா, எந்த அளவில் அதை உற்பத்தி 
யவாக்கலாம் என்பதைக் காட்டும் இரு கோடுகளை தீட்டலாம். 

சராசரிச் செலவுக் கோடு (Average cost பொ) தெளிவான 

அமைந்திருக்கின்றது. மொத்த உற்பத்தியைக் கொண்டு மொத்து 

விலையை வகுத்தால் எந்த நிலையிலும் தலா அடக்கச் செலவு 

கடைக்கும். இரண்டாவது படத்திலிருக்கும் கோட்டைக் 

கொண்டு வரையப்படும் தலா உற்பத்திச் செலவுக் கோட்டை, 

அவது படத்தில் உள்ள நிறுவனத்தின் தேவைக் கோட்டுடன் 

துய்பிடலாம். விற்பனை மேலாளரின் மதிப்பிட்டின்படி வார 
மிமான்றுக்கு 100 விட்ஜெட்டுகள், ஒன்று $ 4-95 என்ற விலையில் 

.விற்பனையானால் ஒவ்வொரு விட்ஜெட்டும் அளிக்கும் வருமானம் 
4:95 ஆகும். இதுதான் சராசரி வருமானம் ஆகும். 50 முதல் 

190 வரை விட்ஜெட்டுகள் உற்பத்திபயாகும்போது, சராசரி 

வருவாய் சராசரிச் செலவைவிட அதிகமாக இருக்கும். என3வ, 

உற்பத்தியின் .இப் பகுதியில் ஒரு கட்டத்தில் விட்ஜெட் தயாரித்தல் 

இலாபகரமாக இருக்கின்றது. இது (கட்டம்) எங்கு இருக்கின் றது 

ன்பதைப் பின்னா் பார்ப்போம். 

உற்பத்தி பெருகும்போது மறைமுகச் செலவுகளை அதிகமான 

அலகுகள் ப௫ர்ந்து கொள்வதால் தலா அடக்கச் செலவு குறை 

கின்றது என்பதையும், இடர்ப்பாடுகள் தோன்றும்பொழுது தலா 

அடக்கச்செலவு உயருகின்றது என்பதையும் நாம் முன்னர் பார்த் 

தோம். தலா உற்பத்திச் செலவுக்கோடு இதைக் காட்டுகிறது. 

இதைத் தவிர வேறு எதையும் இஃது எ௫த்துக் காட்டாவிடினும் 

இக் கோடு முழுச்செலவுக் கோட்டைவிட இவ் வுண்மையை 

விளக்கமாகக் காட்டுகின்றது. 

உற்பத்தியாகும் ஒவ்வாரு பண்டத்திற்கும் ஒரு சராசரி 

அல்லது தலா உற்பத்திச் செலவு உண்டு என்பது மேற்கண்ட 

விளக்கத்திலிருந்து புலனாகின்றது. ஆனால், இதைத் திட்டவட்ட 

மாகக் கணக்கிட முடியாது. மேலும் இதன் போக்கு ஐழுங்காக , 

இல்லை. திறுவனங்களுடைய தலா உற்பத்திச் செலவைக் கணக் 

இ. சில முயற்சிகள் எடுத்துக்கொள்ளப்பட்டிருக்கின்றன. இவற் 

றுள் ஜோயல் டீன் (1௦6119௦80) என்பவருடைய கணிப்புப் பிரசித்த 

மானது. மோட்டாரிலிருந்து (1401௦0) இயந்திரத்திற்குச் சக்தியை 

ஹாற்றுவத.ற்காகப் பயனாகும் தோல் பெல்ட்டுசளின் உற்பத்தியை 

: 3ஓர் அலதின் விலை என்று, சாம் கூறியதும் தலா உற்பத்திச் கெலஷம் 

gore ற்.



கீ விலைமு/ தை: 

யும், அடக்கச் செலவுடன் ௮தன் தொடர்பையும் அவர் ஆராய்ச்சி 
செய்தரர்.1 நான்காவது படம் அவருடைய முடிவுகளைக் காட்டு: 
கின்றது. படத்தில் ஒவ்வொரு புள்ளியும் செங்குத்தாகப் பார்க்கும். 
போது தலா உற்பத்திச் செலவையும், படுக்கை நிலையில் பார்க்கும் 
போது மொத்த உற்பத்தியையும் ஒவ்வொரு மாதத்திற்கும் காட்டு: 
கின்றது. புள்ளிகள் ஒழுங்கற்ற நிலையிலிருக்கன்றன. ஆனால், 
குலா உற்பத்திச் செலவின் போக்குத் தெளிவாகின்றது. கோடு 
மேலெழும் பகுதியில் நிறுவனம் இயங்கியதே இல்லை. இதன் 
விவரங்கள் (9818 மந்த :காரலத்தில் (06ற285101) சேகரிக்கப் 
பெற்றவை. 

இறுதி நிலைச்செலவுக்கோடு (18க210வ] ௦௦51 0745) இதைவிடப் 

புதியதாக இருக்கின்றது. ?ஓவ்வோர் உபரி அலகும் உற்பத்தி 

யாகும் போது, அதன் அடக்கச்செலவும் மொத்தச் செலவுடன் 

சேருகின்றது. மொத்தச்செலவு கூடுகன்றது, ஆனால், பின்னர் 
இதனோடு இடர்ப்பாட்டுச் செலவும் சேருகின்றது. இதை நாம்: 
முன்னரே பார்த்தோம். மேலும் உபரியாக உற்பத்தியாகும்: 

அலகின் அடக்கச்செலவு இறுதிநிலை அடக்கச் செலவாகும் 

(சிகார! 0௦080). இறுதிநிலை அடக்கச்செலவுக் கோடு ஒவ்வோர் 

உபரி அலகின் அடக்கச் செலவையும் காட்டுகின்றது. ஏன் இப்படி 
இருக்க வேண்டும்? இக் கோடு உச்ச இலாபம் கடைக்கும் அளவை: 
திர்ணயம் செய்ய உதவும். 

இரண்டாவது படத்திலுள்ள விவரங்களைக் கொண்டு (வேறு 

விவரங்களும் பயனாகியுள்ளன), இறுதி நிலைச்செலவை சீவது 

படத்தில் காணலாம். 140 விட்ஜெட்டுகள் உற்பத்தியாகும்வரை 

இறுதி திலைச்செலவு (நேரிடைச்செலவு) நிலையாக இருக்கின்றது. 

இதற்குப் பின்னர் இது விரைவில் உயருகின்றது.? இவ் வுயர்வு 

தடைமுறை நிலையில் நிகழ்வதை மிகைப்படுத்திக் காட்டுகனெறது. 

1! Joel Dean ‘The Relation of, cest to Output for a Leather Belt Shop * 
(New York National Brain Economic Research, 1941) ் 

2 *இறுதி நிலை என்ற சொல்லைப் பொருளியலார் அதிகம் பயன் 
படுத்துகின்றார், நாம் இதை அடிக்கடி குறிப்பிடுவோம். உபரியையே இது 
குறிப்பிடுகின்றது. இது முக்கியமானது, ஏனெனில், விலை உற்பத்தி முதலிய 
வைகளையும் மற்றும் பலவற்றையும்பற்றிய முடிவுகள் எடுக்கும்போது இறுதி 
கிலையில் ஏற்படும் சிறு மாற்றங்கள் முக்கியமானவைகளாக இருக்கின்றன. 

் 8 தலா உற்பத்திச்செலவு மிகக் குறைவாக இருக்கும்போது, இறுதி கிலை 
"உற்பத்திச்செலவுக் கோடு அதைக் கடந்து செல்வது பல பொருளியலார்க்கும், 
சில மாணவர்களுக்கும் வியப்பை அளிக்கின்றது. இவ்வாறு நடப்பது எப் 
யோதும மிகழும, உண்மை. ஏன் இந்த நிகழ்ச்சி கடக்க வேண்டும் என்பதை 
அறிய மனிதர்களுடைய உயரத்தை எடுத்துக் காட்டாகக் கூறலாம்.. 10 மனிதச்
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SD 400 ‘HD அல் 

காராவிட்ூட் உற்பத்தி 

PMs eslimates 
வெட்க ம, 

இறுதி முடிவு 
விட்ஜெட்டுகளை உற்பத்தி செய்யலாமா., அப்படிச் செய்தால் 

எத்த அளவு உற்பத்தி செய்யவேண்டும் என்பதை முடிவு Gears, 

விட்ஜெட்டுகளின் ஆக்கச் செலவையும், அதன் தேவையையுல் 

இப்பிட்டுப் பார்க்கவேண்டும். அடக்கச் கெலவுக்கோட்டின் பெரும் 

பகுதியில் விட்ஜெட் உற்பத்தி இலாயகரமாக இருக்கின்றது 
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முன் பத்கத் தொடர்ச்சி - 

களஞடைய உயரத்தை எடுத்து அவர்கஷைடைய தலா உயாத்தைக் கணக்க 

லாம. பின்னர் /1,12 என்று பல கிலைகளில் தலா உயரத்தைக் கணக்கிடலாக். 

இவ்வாறு /0க்கு மேற்பட்ட நிலையில் தலா உயரச் குறை3து கொண்டே சென் 

இன்றது என்று கொள்வோம. அது முன்னதைவிடக் கூறந்து கொண்டே 

செல்கின் றது என்று கொள்வோ. 10க்க மீமற்பட்ட கிலையில் ஒவ்வோா உபரி 

மனிதனுடைய உயரமும், முன்னர் இருந்த சராசரி உயரத்தைவீடக் குழைவாக 

இருக்கின் ஐது, ஆகையால் இறுதி கிலையில் உபரி.மனிதன், சராசரி உயா.த்தைக் 

Geo DEB or ay sir. 

இதே நிரலதான் அடக்கச்செலவிலும் இருக்கின் றது. மூதுல் 10 மனிதர்க 

ஞடைய உயரத்தை /0ஆல் வகுக்கும்போது அவர்சளுடைய தலா உயரம் கிடக் 

இன்றது. இதே போல 10 அலகுகளஞுடைய சராசரிச செலவு 10 அலகுகளின் 

தனிச்செலவுகளைக்கூட்டி அதை 4 0 ஆல் வருக்கும் போது கடைக்கும் இலக்கள் 

எனவ இறுதி நிலைச்செலவு தலாச்செலவைவிடக் குறைவாக இருக்கும்போது, 

தலாச்செலலு குறைகின் றது. தலாச்செலவும், இறுதி கிலைச்செலவும சமமாக 

இருக்கும்போது தலா.ச்செலவின் வீழ்ச்சி முடிவடைகின் ஐது. இதன் பின்க் 

இ.-து உபருகின் றது.
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வாரந்தோறும் உற்ய த்தி 

படம், 3, 
விட்ஜெட்டின் தேவையும் தலா ஆக்கச் செலவுக் கோடும். 

என்பதை மூன்றாவது படம் காட்டுகின்றது. தேவைக் கோட்டின் 
எப் பகுதியில் உற்பத்தியைத் தேர்ந்தெடுக்க வேண்டும் என்ப 
தையே இனி,நாம் முடிவு செய்யவேண்டும். அதாவது எத்த விலை 
“யைந் தேர்ந்தெடுக்க வேண்டும் என்பது இதன் உள்பொருள். - 
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டட படம் 4, . ° 
9G, Cara பெல்ட் சிறுவனத்தின் தலா உற்பத்திச் செலவு, 

கன் தொகுத்த திலிருந்து அமைக்கப்பட்டது. 

மொத்த வருவாய்க்கும், மொத்த உற்பத்திச் செலவுக்கும் 
எத்து நிலையில் மிக அதிகமான வேறுபாடு இருக்கின்றதோ, அத்த 
நிலையில் உற்பத்தியை நிறுத்திக்கொள்ள விரும்புகிறோம்... உற்பத்தி



நிறுவனங்கள் 

அரளவு இருக்குக்போது, அதை விலையால் பெருக்கும்போது 
கிடைக்கும் இலக்கமே மொத்த வருவாய் ஆகும். இதைத் தேவைக் 
கோட்டில் பார்க்கலாம். உதாரணமாக விட்ஜெட் விலை ஒன்று 

  $ 6.00 
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ப்டம் 3, 

விட்ஜெட்டு உற்பத்தியில் கான்கு முக்கியமான உற்பத்திக் கோடுகள். 

I, சராசரிச் செலவுக் கோடு. 3. இறுதிகிலை வருவாய்க்கோரு, 
2. தேவைக் கோடு. 4, இதுதிகிலைச் செலவுக் கோடு, 

$4.95 என்றும் வாரமொன்றுக்கு தடைபெறும் உற்பத்தி 100 
விட்ஜெட்டுகள் என்றும் இருப்பின் மொத்த வருவாய் $405 ஆகும். 
ஒவ்வோர் உற்பத்தி அளவிலும் உள்ள மொத்த வருவாயைக் 
காட்டும் கோட்டை 8வது படத்திலிருக்கும் மொத்தச்செலவுக் 
கோட்டுடன் ஒப்பிடவேண்டும். இவ்விரு கோடுகளுக்கும் இடை 

அபில் உள்ள இடைவெளி எங்கு மிசு அதிகமாக இருக்கின்றது 
என்பதை நிர்ணயம் செய்வது எளிதன்று. 

இங்கு இறுதி நிலைபற்றிய கருத்தையும் புகுத்துவோம். இறுஇ 
வருவாய் (சீகாஜ்றக! ௬2௦5). வாரமொன்றுக்கு /00 விட் 

- கஜெட்டுகள் விற்பனையானால், இறுதிநிலை வருவாய் $495- 01 விட் 
ஜெட் உற்பத்தியானால், தேவைக்கோடு சாட்டுவதைப்போல் விலை 
$4°945 ஆகக் குறையவேண்டும். மொத்த வருவாய் $ 899 245, 

4



தட்: விலைமுறை 

எனவே, 101வது விட்ஜெட்டு மொத்த வருவாயுடன் $ 4 :445ஐ-; 

அல்லது விலையில் 50% குறைவாகச் சேர்க்கும். இதன் கார 
ணத்தை: எளிதில் புரிந்து கொள்ளலாம். '101வது விட்ஜெட் 
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வாரந்தோறும் விட்ஹட்டகள 

படம் 6, 

மொத்த ஆக்கச் செலவும், வருவாயும்.(விட்ஜெட் உற்பத்தியில்) 

விற்பனையால் கிடைத்த வருவாய் ஒரு விட்ஜெட்டின் விலை, 

அஃதாவது$4:945. ஆனால் 100 விட்ஜெட்டுகளின் விலையும் இதனால் 
குறைந்துவிட்டது. முன் இருந்த விலை $4:95 என்பது $ :005 

குறைந்ததால் மொத்த இழப்பு $ :50 ஆகும் (ஏறக்குறைய). 
எனவே, விலைக்கும் இறுதிநிலை வருவாய்க்கும் உள்ள வேறுபாட் 
டைப் புரிந்துகொள்வது நலம். இறுதி அலகு உற்பத்தியாவதால் 
மொத்த வருவாய் கூடும் அளவே இறுதி நிலை வருவாய் ஆகும். « 

விட்ஜெட்டுகளினுடைய தேவைக் கோட்டிலிருந்து இறுதி நிலை 
வருவாய்க் கோடு தயாரிக்கப்பட்டது. - பல்வேறு அளவுகளில் 

உற்பத்தி இருக்கும்போது இறுதிநிலை வருவாய் எப்படி இருக்கும் 
என்பதை இது காட்டுகின்றது.₹$இதைப் படம் 5 இல் காணலாம். 1 

1 கோட்டின் நெளிவைக் கொண்டு விற்பனயைக் கணக்கடக்கூடாது. 
இது விற்பனை மேலாளரின் மதிப்பீட்டின் குறையைக் காட்டுறது. வாங்கு 
வோரின் ஈடவடிக்கையைக் காட்டவில்லை, தேவைக் கோட்டின் வளைவும், 
மேற்குறிப்பிட்ட Osean ஒரே உற்பத்தி அளவில் ஏற்படுஇன்றன 
"என்பதைக் கவனிக்கலம். ்



் திறுவனங்கள் 57 

இதை இறுதிநிலைச் செலவுக் கோட்டுடன் ஒப்பிட்டுப் பார்க் 
கவும். விட்ஜெட்டு உற்பத்தி 147க்கக் குறைவாக இருக்கும் 
போது, இறுதி நிலை வரவு இறுதி நிலைச்செலவைவிட உயர்வாக 
இருக்கும். இந்த நிலை உபரி அலூன் இறுதி நிலைச் செலவைவிட , 
"இறுதி நிலை வருவாயைக் கூடுதலாக்கும். /47க்கு மேற்பட்ட (விட் 
ஜெட்டு உற்பத்தி) நிலையில் இதன் எதிர்மறையான நிலை ஏற்படும். 
உற்பத்தி 187 ஆக இருக்கும்போது இலாபகரமான உற்பத்தி 
முற்றுப் பெறுகின்றது. மொத்த இலாபம் உச்ச நிலையில் இருக் 
கிறது. எனவே, 147 என்ற எண்ணிக்கையே மிகவும் விரும்பத்தக்க 
உற்பத்தி நிலையாகும் (வாரமொன்றுக்கு). இந்த நிலையில் விலை 
$4:775ஆக இருக்கின்றது. ஒரு டஜன் விட்ஜெட்டின் விலை $56.58. 

இத்த ஆராய்ச்சி ஒரு முக்கியமான உண்மையைக் காட்டு 

கிறது. அஃதாவது இறுதி நிலைச்செலவு இறுதி நிலை வரவுக்குச் சம 
மாக இருக்கும்போது, இருக்கும் உற்பத்தியின் அளவு அதிகப்பட்ச 

இலாபத்தை அளிக்கின்றது. இந்த நிலையில் தலா உற்பத்திச் 
செலவு$மிகக் குறைவான நிலையில் இல்லை என்பது வியக்கத் தக்க 

தாக இருக்கின்றது, நம் உதாரணத்தில் உற்பத்தி 158 ஆக இருக் 

கும்போது, தலா உற்பத்திச் செலவு குறைந்தபட்சமாக இருக் 

கின்றது. உண்மை நடைமுறையில் இந்த வேறுபாடு நம் உதார 

ணத்தைவிட அதிகமாக இருக்கும். இதைப் பற்றி இங்கு மேலும் 
அதிக விவரங்களைப் பார்ப்போம். 

நடைமுறையில் அடக்கச் செலவு மதிப்பீடு 

மேலே நாம் விளக்கியுள்ளது பொருளியலாரின் சிந்தனையையே 

பெரும்பாலும் எடுத்துக் காட்டுகின்றது. தொழிலதிபருடைய 

ஆய்வாக அமையவில்லை. இதற்கு ஒரு காரணம் உண்டு, பல்வேறு 

மதிப்பீடுகளைச் செய்வது ஒரு தொல்லை மிகுந்த பணியாகவும், 

செலவு அதிகம் ஆகக்கூடியதாகவும் இருப்பதால் தொழிலதிபர்கள் 

மதிப்பீடுகளைக் குறுக்குவழிகளில் தயார்செய்து சிக்கனம் செய் 

கின்றனர். ஜெனரல் எலக்ட்ரிக் கம்பெனி (சேேசாவ] Electric Coy) 

உற்பத்தி செய்யும் 100:000 பண்டங்களுக்கு மஇப்பீடுகளைத் தயார் 
செய்ய முடியாது. சிறிய நிறுவனங்கள் குறைவான எண்ணிக்கை 

முடிவுகளை எடுக்கவேண்டும். ஆனால் அவை கையாளும் மூலகனமும் 

குறைவாகவே இருக்கும். வாரமொன்றுக்கு $ 70 ஈட்டும் (விட் 

ஜெட்மூலம்) ஒரு நிறுவனத்தின் உற்பத்தி மேலாளருக்கு மேலே 

குறிப்பிட்ட மதிப்பீடுகளைச் செய்வது இலாபகரமாகாது எனவே, 

செலவு பிடிக்காத நடைமுறை வழக்கங்களையே அவர் பின் 

பற்றுவார். மிக முக்கியமான முடிவுகளை எடுப்பதற்கே அவர் மேற் 

கூறியமுறையில் மதுப்பீடுகளைச் செய்வார்.



மரீ விலைமுறை 

ஒரு தொழிலதிபர் பல கணிப்புகளைச் செய்வார். ஆனால், 

அவர் நாம் விளக்கியபடி அவற்றைக் கோடுகளாக வரைந்து 
கொள்ளமாட்டார். தலா உற்பத்திச் செலவு, விஉஷையில் அடங்க 

யுள்ளதா என்பதையே அவர் கவனமாகப் பார்ப்பார். இதுதி 
நிலை வருவாயும், இறுதி நிலைச் செலவும் சமமாக இருக்கவேண்டும் 

என்பதற்காக அவர் முயற்சி எடுக்கமாட்டார். 

விட்ஜெட்டின் தலா உற்பத்திச் செலவைக் கணக்க ஒரு 

சாதாரணக் குறுக்கு வழி இருக்கின்றது. பொருளின் மாறும் 

செலவுடன், நிரந்தரச் செலவைக் (Overhead burden) mt 

லாம். ஒவ்வோர் அலகு உற்பத்தியின் பொருட்டும் செய்யாது, 

மாதாந்தரச் செலவே மாதாத்தர நிரந்தரச் செலவாகும். 

உற்பத்தியில் உள்ளீடாகிய மணிநேர மனித : உழைப்பால்! 

(அரக ந்மாஏ), இந்த நிரந்தரச் செலவை வகுத்தால், ஒரு மணி 
நேர உழைப்பின் சராசரி “நிரந்தரச் செலவு” கிடைக்கும். விட் 

ஜெட் உற்பத்திக்காகப் பயனாகியுள்ள மணி நேர நிரந்தரச் 

செலவே” அதன் நிரந்திரச் செலவாகும். இந்த முறையைப் பின் 

பற்றியே சாதாரணமாக எல்லாரும் அடக்கச் செலவைக் கணக்கிடு 

இன்றனர். இதுபோன்ற மற்ற முறைகளையும் பின்பற்று 

ன்றனர். 

மேலே விளக்கப்பெற்ற இறுதிதிலைச் செலவுமுறையைவிட, 
இந்த மூறைகள் தரத்தில் குறைவானவை. ஏனெனில், ஒவ்வோர் 

உபரி அலகு உற்பத்திக்கும், முந்திய அலகுசளைப்போன்ற 

.அடக்கச்செலவே இருக்கின்றது என்ற எடுகோனை ஆதாரமாகக் 

கொண்டே இம் முறைகளைப் பின்பற்றுவோர் கணக்கிடுசன்றனர். 

நம் விட்ஜெட் உதாரணத்தில், விட்ஜெட் உற்பத்தி 140 ஆகப் 

“பெருகும்வரை உள்ள நிலையில் அவர்கள் அதன் தலா அடக்கச் 

மிசலவை மிகைப்படுத்திக் காட்டுவார்கள், 140-க்கு அப்பால் 

இதைக் குறைத்துக் காட்டுவார்கள். எனவே அவர்களுடைய 

முடிவுகள் குரத்தில் தாழ்ந்தவையாகும். ஆனால், தடைமுறையில் 

அவை பெரும்பாலும் இறுதி நிலைச்செலவு முறையை ஒட்டியே 
(ஏறக்குறைய) இருக்கின்றன என்பதே இந்த முறைகளைப் பயன் 

படுத்துவதற்குத் தக்க காரணமாக இருக்கின்றது. 

தொழில் நுணுக்கம்பற்றிய மூடிவு 

; ஒரு பொருளை உற்பத்தி “செய்ய ஒரே ஒரு வழிதான் உண்டு 
அன்ற சருத்தை. அடிப்படையாகக் கொண்டு, .. நாம் இதுவரை 
ஆய்வு செய்தோம். ஆனால், இஃது உண்மையன்று. PG. பொருளைத் '
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தயார் செய்யப் பல்வேறு முறைகள் உள்ளன; மேலும் புதியமுறை 
களும் உருவாட௫ன்றன. இவற்றுள், எது மற்றவற்றைவிட மிகச் 
சிக்கனமானது என்பதை தொழில் நுணுக்க முன்னேற்றம் நிர்ண 
யிக்கின்றது. இதுமட்டுமல்லாமல் உற்பத்இக்கு வேண்டிய சுச்சாப் 
பொருள்கள் முதலியவற்றின் விலைகளும் இதை நிர்ணயிக் 
கின்றன. மிகக் குறைவான அடக்கச் செலவில் பொருளுற்பத்து 
செய்வது நிருவாகத்தின் பல்வேறு பொறுப்புகளில் ஒன்றாகும், 

* உள்ளீடுகளின் (1ஈற0ப(8) விலைகள் மாறுவதை அடுத்து உற்பத் 
தியை அமைத்துக் கொள்வதற்குப் பல்வேறு தொழில்கள் பற்பல 
அளவுகளில் இடமளிக்கின்றன. உதாரணமாக எண்ணெய் சுத்தி 
செய்யும் நிறுவனங்கள், தம் அடக்கச் செலவைக் குறைக்க முயற்: 
செய்கின்றன. அவை இதற்காகத் தம் சுத்திகரிப்புத் தேற்றங்களை 
(Formulas) கச்சா எண்ணெய் விலையை ஒட்டி மாற்றுகின்றன. பல் 
வேறு கச்சா எண்ணெய்க் கலவைகளைப் பயன்படுத்தி, நிறுவனங் 
கள் ஒரு குறிப்பிட்ட தரமூள்ள பெட்ரோலை உற்பத்தி செய்யலாம். 
சோப்பு உற்பத்தி செய்வோரும், கால் நடைத் தவன உற்பத்தி. 
யாளர்களும் இத்தகைய முறைகளைப் பின்பற்றுகன். றனர். ஆனால்: 

இதற்கு நேர்மாறான நிலையில் சல தொழில்கள் இருக்கின்றன. ஓர் 

உற்பத்தி முறைக்காகத் தயாரான இயந்திரங்கள், வேறு முறை: 

களைக் கையாளுவதற்கு இடங்கொடுக்கவில்லை, இவற்றை வேறு 

உற்பத்தி முறைகளுக்கு ஏற்றவாறு அமைக்க ஏராளமான செலவு 

பிடிக்கும். உதாரணமாக, எழுத்துக் கோக்கும் இயந்திரம், 
சக்தி உற்பத்தி இயந்திரம், வான ஊர்தி முதலியனவற்றை 
சொல்லலாம். துணி உற்பத்தி முதலிய தொழில்களில் கச்சாப் 
பொருள்களையும், உற்பத்தி முறையையும் மாற்றலாம். ஆனால், 

உற்பத்தியாகும் பொருளின் தரமும் மாறும். எனவே, ஒரு நிறு 
வனம், தொழில் நுணுக்கம் பற்றிய முடிவுகளை எடுக்கவேண்டும். 
இம் முடிவுகளில் ல குறுகிய காலத்தில் எடுக்க வேண்டியன 

வாகவும், மற்றும் சில நீண்டகால முடிவுகளாகவும் இருக்கின்றன. 
நீண்டகால முடிவுகளுக்கு மிகுதியான செலவும், குறுகிய கால 
முடிவுகளுக்குக் குறைவான செளவும் ஆகும். 

குறுகிய காலத் தொழில் நுணுக்கம்பற்றிய முடிவுகள் 

பல தொழில்களில் குறுகிய காலத்தில் உற்பத்தி முறைகளை 

மாற்ற இடமில்லை என்பதை நாம் முன்னரே பார்த்தோம். ஆனால்,. 
பல தொழில்கள் குறுகிய கால மாற்றங்களைச் செய்கின்றன... 

இவற்றுள் விவசாயம் மிக முக்கியமானது. படம் 7 கன்சாஸ் 

(2588) பகுதி தானிய உற்பத்தியாளருக்குள்ள பல வாய்ப்புக் 

களைக் காட்டுகின்றது. மேல் கோடு ஓர் ஏக்கரின் தலா விளைச்சல்.



54 விலைமுறை 

8.8-6 புஷல்கள் என்பதை ஒட்டியதாகும், பயனாகும் எருவை (Qa 
ஏக்கருக்கு இவ்வளவு பவுண்டு என்ற கணக்கில்) படுக்கைச் கோடு 
காட்டுகிறது. உற்பத்தியில் பயனாகும் மனித உழைப்பை (ஓர் 
ஏக்ககுக்கு இவ்வளவு மணி நேர மனீத உழைப்பு என்ற கணக்கில்) 
சேங்குத்துக்கோடு காட்டுகின்றது. 6:8 மணிநேர மனித உழைப் 
பைக்கொண்டு, எரு பயன் படுத்தாமல் ஓர் ஏக்கரில் 82-6 புஷல் 
களை விளைவிக்கலாம். 20 பவுண்டு எருவைக் கொண்டு, 6:38 மணி 
'நேர மனித உழைப்புடன் இதே உற்பத்தியைக் காணலாம். 
“கோட்டின் மற்ற புள்ளிகளையும் இதே முறையில்: விளக்கலாம் 
72:98 புஷல் உற்பத்தியைக் காட்டும் 8ீழ்க்கோட்டையும் இதே 
றையில் விளக்கலாம். ் 
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படம் 7, 

தானிய உற்பத்தியின் “சம அளவுக் கோடு! (ராரா) மூலம் ஈ ஓ. ஹெடி 
(8 0.4௨), எல். ஜி. ட்வீட்டென் (ட. ௨. 7462) தயாரித்த ‘Resource 
Demand structure of Agricultural Industry Ames, lowa: lowa State Univer- 
sity 2, 1969, 8.4 என்ற நூலிலிருந்து எடுத்து அமைக்கப்பெற்றது. 

இத்தகைய வளைகோடுகளை சம அளவுக் கோடுகள்” (1800108018) . 
என்று கூறலாம். ஏனெனில், இவற்றின் புள்ளிகள் எல்லாம்
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ஒரே அளவு உற்பத்தியைக் காட்டுகின்றன. படம் மூழுவதும் பல 
சம அளவுக்கோடுகள் உள்ளன என்பது தத்துவம். ஒவ்வொன்றும் 
ஒரு குறிப்பிட்ட அளவு உற்பத்தியைக் காட்டுகின்றது. நாம் இரு. 
“கோடுகளைமட்டும் காட்டினாலும் மேலும் கோடுகளை வரையலாம். 

௪ம அளவுக் கோடுகள் இருப்பதால், விவசாயி இரு முடிவுகளை 
எடுக்க வேண்டும். (1) எந்த அளவு உற்பத்தி செய்யவேண்டும்? 
த்த அளவுகளில் மனித உழைப்பையும். எருவையும் பயன்படுத்த 
வேண்டும். இரண்டாவது மூடிவே முதல் முடிவைவிட அடிப் 
வபடையானது,. அதை நாம் இங்கு முதலில் பார்ப்போம். 

விவசாயி 68 மணிநேர உழைப்பைச் கொண்டு, எரு பயன் 

படுத்தாமல் 82:6 புஷல் தானியம் உற்பத்தி செய்கின்றான் என்று 

கொள்வோம். உழைப்பை 6:7 என்று குறைத்தால், 4 பவுண்டு 

எருவுடன் இதே உற்பத்தியைச் செய்யலாம் (படம் 72ஐப் பார்க் 

கவும்), ஒரு மணிநேர உஷழமப்பின் மதப்பு, $ 1:50 என்றும் ஒரு 
பவுண்டு எருவின் விலை 23 சென்ட் என்றும் கொள்வோம். மேலே 

குறிப்பிட்ட உள்ளீட்டு மாற்றம் இலாபகரமானது இதனால்) 

உழைப்புச் செலவில் 15 சென்ட் குறைகிறது, ஆனால், எருச்செலவு 

10 சென்ட் கூடுகிறது. 20 பவுண்டு எருவையும் 6:89 மணிநேர உழைப் 

பையும் பயன்படுத்தும்போது குறைவாகும் உழைப்பின் ,% மணி 

நேரப் பகுதிக்கு (15 சென்ட் என்ற வீதத்தில் உள்ளீட்டுச் செலவு 

குறகின்றது). ஈடாக மேலும் 5 பவுண்டு அதிகமான அளவில் எரு 

வைப் பயன்படுத்தலாம் (இதன் விலை 121; சென்ட்), இந்த உள் 

ீட்டு மாற்றமும் இலாபகரமானதேயாகும். 40 பவுண்டு எருவை 

யும் 5:92 மணிநேர உழைப்பையும் கொண்டு உற்பத்தி செய்யும் 

போது, உள்ளீட்டில் குறையும் ,% மணிநேர உழைப்புக்கு ஈடுசெய்ய 

5 பவுண்டு எருவைப் பயன்படுத்தவேண்டும், இதன் விலை 15 சென்ட் 

ஆகும். இவ்வுள்ளீட்டு மாற்றம் இலாபகரமான நிலையின் எல்லையில் 

இருக்கின்றது. இதற்குமேல் உழைப்புக் குறைப்பை ஈடுசெய்யத் 

(தேவையாகும் எருவின் விலை விரைவில் உயருகன்றது. 82.6 புஷல் 
தானிய உற்பத்திக்கு மிகச் சிறந்த உள்ளீடு 40 பவுண்டு எருவையும் 

8-9 மணிநேர உழைப்பையும் சேர்த்துச் செய்யும் உள்ளீடேயாகும் 
(விலைகள் மேலே குறிக்கப்பட்ட. நிலையில் இருக்கும் போது). 

பிரச்சினையின் இத்தீர்வைப் படம் 8 விளக்குகிறது. சமஅளவுக் 

'கோட்டுடன், சமச்செலவுக் கோட்டையும் (180-004) படம் 8 

்! சோதனையின் பலனாசக் கிடைத்த விவரங்களைக்கொண்டு இரு கோடுகள் 
வரையப்பட்டிருக்கன்றன. இரு அளவு உற்பத்திக்ேகே சோதனைகள் நடந்தன. 
மேலும் உயர்ந்த நிலை ஆய்வில் சம அளவுக் கோட்டுச் கருத்தைக் கொண்டு: 

உற்பத்தித் தொடர்புக் கருத்தைப் (1063 ௦ றா20ப௦10௩ function) urisaow ibs
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காட்டுகின்றது. ஒரு மணிநேர உழைப்பின் மதிப்பு $1:50. இதைக் 
கொண்டு 60 பவுண்டு எருவை வாங்கலாம். ஒவ்வோர் மணிநேர 
உழைப்பையும் குறைக்கும்போதும், அதற்கு ஈடாக 60 பவுண்டு 

எரு உள்ளீடாவதைக் காட்டும் ஒரு கோட்டை மேலிருந்து 8ழே 

வலப்டிறத்தில் நீட்டிக் காட்டுவோம். 40 பவுண்டு உர-5:9 மணி 

நேர உழைப்பு உள்ளீட்டைக் காட்டும் புள்ளிவழியாக இக்கோடு: 

செல்கின்றது. இதைப் படம் 8-ல் காணவும். இக் கோட்டிலுள்ள 
புள்ளிகள் சமமான உழைப்பு-உர உள்ளீட்டு செலவை விளச்கு 

இன்றன. இச் செலவு $ 9:85 ஆக இருக்கின்றது. சிறந்த உற்பத்தி 
திலையைக் காட்டும் “தேர்வுப் புள்ளி'யைவிட, இக் கோட்டினுள் 
மற்ற எல்லாப் புள்ளிகளும், 88-:6 புஷல் சம அளவுக் கோட்டை 

விடத் தாழ்ந்த நிலையில் இருப்பதைக் காணவும். அஃதாவது தோர் 

ats tered? (Choice 0௦004) நிலையில் மட்டுமே $9:85 உள்ளீட்டுச் 
செலவுடன் 88:6 புஷல் தானிய உற்பத்திசெய்ய முடியும். இதையே 

மாற்றிக் கூறலாம். 84, 6 புஷல் சம அளவுக் கோட்டின் எல்லாப் , 
புள்ளிகளும், (தேர்வுப் புள்ளியைத்தவிர) $ 9:85 சமச்செலவுக்: 

கோட்டைவிட (1800051 1115) மேலே இருக்கின்றன, அஃதாவது 

82:6 சம அளவுக் கோட்டின் மற்ற புள்ளிகள், $9:85 என்ற 

செலவைவிட அதிகமான செலவையே காட்டுகின்றன. $9:85 

உழைப்பு-எரு உள்ளீட்டுச் செலவைக் கொண்டு உயர்ந்த பட்ச 

உற்பத்தி காணும் நிலையைத் தேர்வுப்புள்ளி காட்டுகின்றது. 

குறைந்த பட்சச் செலவுடன் உயர்ந்த பட்ச உற்பத்தியைச் (826 

புஷல் தானிய உற்பத்தி) செய்யலாம் என்பதைத் தேர்வுப் 

புள்ளி” காட்கிறத. 

... இப்பொழுது நாம் பொதுவாக ஆய்வு செய்வோம். உழைப் 

புக்குப் பதிலாக எருவை “இறுதி நிலைப்பதிலீட்டு வீதத்தில் £ 

(Marginal rate of ஐம்ளர்றா100) பயன்படுத்துகின்றான். இந்த வீதத் 

இல் பயனாகும் எருவின் அளவு ஓர் அலகு (ட மணிநேர உழைப்பு 

உழைப்புக் குறைவதை ஈடு செய்யும். 88.6 புஷல் சம அளவுக் 

கோட்டில், ஒரு பயனாகாத பகுதியில் 1, மணிநேர உழைப்புக்கு 

இறுதி நிலைப்பதிலீட்டு வீதம் 4 பவுண்டாகவும், ! 20 பவுண்டு orp 

மூன் பக்கத் தொடர்ச்சி 

என்ற உற்பத்தி அளவு 3 என்ற உழைப்பின் அளவோடும், என்ற எரு அள 
வோடும் கணிதத் தொடர்பு கொண்டிருப்பதைப் படம் காட்டுகின்றது. இதைக் 
குறிக்கணித முறையில் 57 (௨, 6)7என்று எழுதலாம். எனவே, * ( ) என்பது: 

ஒவ்வோர் scrafi Gaga! (input) தகுந்தவாறு அமையலாம்.$இத் தேந் 

அத்தை உற்பத்தித் தொடர்பு என்று கூறலாம். ௪ம “அளவுக்கோடுகளை விட 

இத்த கணிதச் சமன்பாடுகள் ஆய்வு முறைக்கு உகந்தவை. 

1 இக் கருத்தை மீண்டும் அடுத்த அதஇகாரத்தில்.பார்ப்போசம்..
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் பயனாகும்போது 5 பவுண்டாகவும், 40 பவுண்டு எரு பயனாகும் 

போது அது 6.பவுண்டாகவும் இருக்கின்றது. இவ்வாறு பஇலீட்டு. 

வீதம் மாறிச் செல்கின்றது. இத்தகைய படிப்படியான ஏற்றம் 
இதன் இயல்பாகும். மிகக் குறைவான அளவு எரு பயனாகும்போது 
செடிகளுக்குப் போதிய சத்துப்பொருள் கிடைக்கவில்லை. இத்த 

நிலையில் குறைந்த அளவு எரு பயன்படுத்தப்பட்டாலும், come 

மான அளவு பலன் கிடைக்கின்றது. சாகுபடிக்காகச் செய்யப் 

படும் உழைப்புக் குறைவதை ஈடுசெய்யக் குறைவான எரு இருத் 

தால் போதும். எருவின் உபயோகம் அதிகரிக்க, அதிகரிக்க அதன் 
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எரு(ஒர் ஏக்கறில் பயனாகும் பவுண்டு) 

படம் 8, 

சம் அளவுக் கோடும், சமச் செலவுக் கோடும். 

பலன் குறைகின்றது. ஏனெனில் செடிகளின் அவசரத்தேனை 

முன்பே பூர்த்தியா௫விட்டது . ் 

மேல் நோக்கச் செல்லும் பொதுவான இந்தச் சம அளவுக் 

கோடு (16008) விவசாயத்திற்கு மட்டும் பொருந்துவதில்லை. 

ஒருவகை உள்ளீட்டுக்கு வேறு பதிலீடு செய்யக்கூடிய எல்லாத்
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துறைகளுக்கும் இது பொருந்தும். பல் வேறு துறைகளில் கச்சாப் 

-பொருள்கள்- விரையமாவதையும், அழிவதையும் தடுக்க, மிகுதி 
யான அளவு உழைப்பைப் பயன்படுத்தலாம். உழைப்பின் உள்ளீடு 

குறைவாக இருக்கும்போது ஏராளமான சிக்கனம் இட்டும். மேற் 
பார்வை, உழைப்பு மூதலியவற்றின் உள்ளீடு மிகுதியாகும் 

போது இதன் மூலம் இட்டும் இலாபம் குன்றும். இஃது ஒரு பொது 

உண்மையாகும். 

உழைப்புக்குப் பதிலாக எருவைப் பயன்படுத்தும் இறுத 

நிலைப் பதிலீட்டு வீதம், அவற்றின் விலையைவிடக் குறைவாக 

சென்ட் eet 6 ) இருக்கும்போது, இலாபகர.மாக இருக்கும் என் 

பதைப் படம் 8-ல் பார்க்கின்றோம். இறுதி: நிலைப் பதிலீட்டு 

வீதம் விலைகளைவிட உயர்வாக இருக்கும்போது. இதன் எதிர் 
மறை உண்மையாகும். விலை விகிதமும், இறுது நிலைப் பதிலீட்டு 
வீதமும் சமமாக இருக்குமிடத்தில் தேர்வுப்புள்ளி (Choice point) 
இருக்கின்றது. ஓர் அலகு எருவின் விலைக்கும் (83 சென்ட்) ஓர் அலகு 

உழைப்பின் விலைக்கும் (15 சென்ட்) இடையேயுள்ள விகிதத்தை 

(1) சமச்செலவுக் கோட்டின் சரிவுப்படம் வாயிலாக விளக்குகிறது. 

உள்ளீடாகும் இவ்விரு பொருள்களின் விலைகளில் ஏதேனும் ஒன்று | 
மாறினாலும், இச் கோட்டின் சரிவு மாறும்; தேர்வுப் புள்ளியின் 

இடமும் மாறும், உழைப்பின் விலை உயர்ந்தால், சமச்செலவுக் 
கோட்டின் சரிவு குறையும், ஒரு குறிப்பிட்ட அளவு உற்பத்தி 

'செய்ய, விவசாயி குறைத்த அளவு உழைப்பையும், மிகுதியான 
அளவு எருவையும் பயன்படுத்துவான். இஃது எரு உற்பத்தியாளர்க 

ளுடைய பண்டத்தின் தேவைக் கோட்டைப் பாதிக்கும். 

பெரும்பாலான தொழில்களில் இருப்பதைப்போல், 

விவசாயத்தில் இரண்டுக்கு மேற்பட்ட உற்பத்திக் காரணிகளைப் 
பயன்படுத்துகின்றனர். உழைப்பு, எரு முதலியவற்றுடன், 
தானிய உற்பத்தியாளன், நிலம், விவசாய எந்திரங்கள், விதை, 
பூச்சிமருந்து மூதலிய பல பொருள்களை உபயோகிக்கிறான். இவ் 
வளவு காரணிகளுக்கும் சமச்செலவுக் கோடுகளையும் சம அளவு 

உற்பத்திக் கோடுகளையும் வரைய முடியாது. ஆனால், அவற்றை 

கற்பனை செய்து கொள்ளலாம். இதுவரை பார்த்த உண்மை 

அவற்றுக்கும் பொருந்தும். ஓவ்வொரு ஐதைக்காரணிகளிடையே 
இறுதிநிலைப் பதிலீட்டுவிதியும், விலை வி௫தமும் இருக்கின்றன. 

மிகக் குறைவான அடக்கச் செலவை நாடும் விவசாயி, அல்லது உற் 

பத்தி மேலாளர் காரணிகளை ஒன்றுக்கொன்று பதிலீடு செய்யும் 

'போது, ஒவ்வொரு ஜதைக் காரணிகளின் விலை விதெமும் இறுதி
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நிலைப்பதிலீட்டு வீதமும் சமமாகும்வரை பதிலீட்டைத் 
தொடர்வார். 

இது மிகச் சாதாரணமானதாகத் தோன்தினாலும், மிக 
முக்கியத்துவம் வாய்ந்ததாகும், நாம் மீண்டும் படம் 8ஐப் பார்ப் 

போம். 40 பவுண்டு எருவுடன், விவசாயி உபயோகிக்கும் 

உழைப்பின் அளவை (ஓர் அலகு, மணிநேர உழைப்பு என்பதை 

தினைவில் வைத்துக்கொள்ளவும்) 59 அலகிலிருந்து 58 ஆகக் குறைத் 

தால், உற்பத்தி 88-6 புஷலிலிருந்து 78.8ஆகக் குறையும். எனவே 

40 பவுண்டு எருவுடன் (மற்ற சாதனங்களையும் கொண்டு) 7 அலகு 
உழைப்புச் சேர்ந்தால் 8:8 புஷல் தானியம் உற்பத்தியாகின்றது. 

ஓர் அலகின் தலா உற்பத்தி 1% புஷல் ஆகும். மற்ற உள்ளீடுகள் 
மாருமலிருக்கும்போது உழைப்பின் உள்ளீட்டை மட்டும் மேற் 

கூறியபடி உயர்த்தினால் இடைக்கும் உற்பத்தியை, உழைப்பின் 

இறுதி நிலை eafusH (Marginal product Labour) என்று 

கூறலாம். 

உற்பத்தியில் பயனாகும் உழைப்பில் ஓர் அலகைக்குறைத்து, 

6 பவுண்டு எருவை அதிகமாக உபயோகித்தால், மீண்டும் உற் 

பத்தி 826 புஷல் ௪மஅளவுக் கோட்டுக்குச் செல்லும் என்பதை . 

முன்னர்ப் பார்த்தோம். மற்ற உள்ளீடுகளை மாற்றாமல், 6பவுண்டு 
எருவை மேலும் பயன்படுத்தினால் 13 புஷல் தானியம் கிடைக்கும். 

-எருவின் இறுதிநிலை உற்பத்தி * புஷல் - ஒரு பவுண்டின் தலா 
உற்பத்தி 0808 புஷல் ஆகும். இரு விளைவுகள் நிகழ்கின்றன. இறுதி 

_நிலை உற்பத்திகளின் வி௫தம் ஸ்ர ௫ 6. உழைப்புக்குப் பதிலாக 

எருவைப் பயன்படுத்தும்போது உள்ள இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு 

வீதமும் இதுவேயாகும். உழைப்புக்குப் பதிலாக எருவைப் பதிலீடு 

செய்யும்போது, இறுதி நிலைப்பதிலீட்டு வீதம் உழைப்பின் 

-விலைக்கும், எருவின் விலைக்கும் இடையே உள்ள விகிதத்திற்குச் சம 

மாக இருக்கும் நிலையில் விவசாயி, இரு சாதனங்களையும் சேர்த்து 

opus செய்கின்றார் என்பதை நாம் முன்னர்ப் பார்த்தோம். 1 

. 1 குறிக்கணிதத்திலும் இவ்வாறே இருக்கவேண்டும், எருவின் இறுதி 

நிலைப் பதிலீட்டு வீதம் (௪.இ.ப.வீ. சுருக்கமாகக் கூறும்போது) ஓர் அலகு 

உழைப்பை இழப்பதால் விளையும் பலனை ஈடு செய்யவேண்டிய எருவின் 

அலகுகள். ஓர் அலகு உழைப்பை இழந்தால், அதன் இறுதிநிலை உற்பத்தி: 

(௨-இன் இ.ஙி.௨.) மொத்த உற்பத்தியிலிருந்து குறைகிறது. ஒவ்வோர் அலகு 

எருவும். அதன் இ. நி, உற்பத்தியை மொத்த உற்பத்தியுடன் கூட்டுகிறது. 

எனவே, ஓர் அலகு உழைப்பை இழப்பதால் ஏற்படும் விளைவை ஈடு செய்ய 

வேண்டிய எருவின் அளவைக் ச&ழ்க்கண்ட சமன்பாடு விளக்கும், எ-வின் 

இ,ப,வீ. எ-வின் இ.நி.௪.- ௨-இன் இ.கி.௨.. ்
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இதிலிருந்து இரண்டாவது விளைவு நிகழ்கின்றது. இரகு “உள்ளீடு 
களின் (11றபர்9) இறுதி நிலை உற்பத்தி விதம் அவற்றின் விலை: 
களின் விகிதத்திற்கு ஏறக்குறையச் சமமாக இருக்கும். அஃதாவது 
ஒவ்வோர் உற்பத்திக் காரணியும் அதன் இறுதிநிலை உற்பத்திக்குச் 
சமமான மதிப்பைப் பெறும். ் 

இத்த உண்மை எல்லா விவசாயிகளுக்கும் , தொழில்களுக்கும் 
பொருந்தும். ஒவ்வோர் உள்ளீட்டின் இறுதிநிலை உற்பத்தியும் 
அ.தன் விலையின் விகிதத்திற்குச் சமமாகும்வரை பல்வேறு காரணி: 
களைச்சேர்த்து மொத்த உள்ளீட்டைச் செய்யும் வேலை நடை 
பெறும். அஃதாவது ஒரு காரணியைப் பயன்படுத்துவதற்காகச் . 
செலவர்கும் ஒரு டாலரின் இறுதி நிலை உற்பத்தி மற்ற காரணி: 
களுக்காகச் செலவாகும் டாலர்களின் இறுதி நிலை உற்பத்திக்குச்: 
சமமாகும். 

சம அளவுக்கோடுகளும் , செலவுக்' கோடூகளும் 

உள்ளீடாகும் உற்பத்திச் சாதனங்கள், அவை விளைவிக்கும். 
உற்பத்தியடன் கொண்ட தொடர்பைச் சம அளவுக் கோடுகள் 
காட்டுவதால், அவை தாம் முன்னர் விளக்கய செலவுக்: 
கோடுகளையும் குறிக்கின்றன. கன்சாஸ் (188588) விவசாயி மிகக் 
குறைவான அடக்கச்செலவுடன், (அஃதாவது $ 9.85) குறுகிய 
காலத்தில் 82,6 புஷல் தானிய உற்பத்தி செய்யலாம். இதற்குத். 
தகுந்த முறையில் உள்ளீட்டை அவர் அமைக்கிருர். அவருடையா 
குறுகியகாலத் தலா அடக்கச்செலவு அந்த நிலையில் $. 18 (ஒரு. 
புஷலின் ௮. செலவு). வேறு எந்த அளவு உற்பத்இக்கும் இதத. மாதிரிக் குறுகியகாலச் சராசரி அடக்கச்செலவைக் கண்டு பிடிக்க. 
லாம். முதன்முதலில் வேறு அளவு உற்பத்திக்கு உதாரணமாக,. 
% அளவு உற்பத்திக்கு, ௪ம அளவுக் கோட்டை வரையவேண்டும்.. 
பிறகு இக் கோட்டைத் தொடும் மிகக் குறைவான சமச் செலவுக் 
கோட்டை வரையவேண்டும். இதிலிருந்து மொத்தச்செலவு 
புலனாகும். இதை % ஆல் வகுத்தால் குறைந்த பட்ச தலாச் செலவு 
கிடைக்கும், பல உற்பத்தி அளவுசளுக்கு இவ்விதக் கணக்குச் 
செய்தால், செலவுக் கோட்டை வரையலாம். சம அளவுக் 
(கோடுகள் அடிப்படையான தொழில் நுணுக்க விவரங்கள் . உற், 
பத்திச் செலவுக் கோடுகள் அவற்றிலிருந்து இடைத் தவையாகும்.. 

பல அளவுகள் உற்பத்திக்கு இவ்விதக் கணக்கைத் தயார் செய். 
வதாகக் கற்பனை செய்துகொள்வோம். பலன் எவ்வாறு இருக். 
கும்? எருவையும், உழைப்பையும் எவ்வளவு அதிகம் பயன் படுத்
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இதனாலும் தானிய உற்பத்தியை (அல்லது வேறு எப்பொருள் 
உற்பத்தியையும்) ஓரளவுக்கு மேல் உயர்த்த முடியாது. ஆகை 
யால் காலப்போக்கில் தலா உற்பத்திச் செலவு உயரும். ஒரே 
வடிவத்தைக் கொண்ட, சம இடைவெளியையும் கொண்ட, 
(உதாரணமாக 12 சென்ட் இடைவெளியாகக் கொண்டிருக்கலாம்) 
பல சமச் செலவுக் கோடுகளை வரைவோம். ஒவ்வொன்றிலும் மிக 
உயர்ந்தபட்ச உற்பத்தியை, அதாவது தேர்வுப் புள்ளியைக் குறிப் 
'போம். மூதலில் ௪ம அளவுக்கோட்டுப் புள்ளிகளின் இடைவெளி 
சுமார் ஒரு புஷலாக இருக்கும். ஆனால் போகப்போக நிலத்தின்" 

முழுத்திறமை பயனாகும்போது இது குறையும். இது விட்ஜெட் 
இயந்திரத்தைப்பற்றிப் பார்த்தபோது கண்ட நிகழ்ச்சியின் 
தோற்றமேயாகும். இங்கு நிலத்தின் இடர்ப்பாட்டுக் காரணமாக 
இருக்கின்றது. இவ்வாறுதான் நாம் படத்தைச் சிறந்த முறையில் 
கற்பனை செய்து பார்க்கவேண்டும். 

மேற்கூறிய உதாரணத்தில் ஒரு புஷலின் இறுதி நிலைச் செலவு 
32 சென்ட். இதுவே சமச் செலவுக் கோடுகளின் இடைவெளி 

யாகும். ஒர் அளவு உற்பத்திக்கும் அடுத்த அளவு உற்பத்திக்கும் 
இடையே உள்ள வேறுபாடே இதை நிர்ணயிக்கின்றது. தேர்வுப் 

புள்ளிகள் இதைக் காட்டுகின்றது. உற்பத்தி பெருசுப் பெருகப் பல் 

வேறு உற்பத்திகளின் அளவு குறைகின்றது. ஆகையால் இறுதி, 

நிலைச்செலவு கூடுகின்றது. உற்பத்திக் காரணிகளின் விலைகள் ஒரே 

நிலைபிலிருப்பதாக நாம் ஊடப்பதால், கூடுதலான அளவில் ஒரு 

சாதனத்தைக் கொண்டு உற்பத்தி செய்யும்போது ஏற்படும் 

விளைச்சல் குறையும். அஃதாவது மேலும் மேலும் உயர்ந்த சம 

அளவுக் கோட்டுக்குச் செல்லும்போது, உற்பத்திச் சாதனங்க 

ஞுூடைய இறுதி நிலை உற்பத்தி குறைந்து கொண்டே செல்லும். 
இதைக் குறைந்து செல் இறுதி நிலை விளைச்சல் விதி (16 1.2௭ ௦1 
diminishing marginal productivity) crew aytb a ma sec). 

ஒரு சமஅளவுக் கோட்டிலிருந்து மற்றொன்றுக்குச் செல்லும் 

போது, உற்பத்திச் சாதனத்தின் இறுதிநிலை விளைச்சல் குறை 

வதற்கு உரிய காரணத்தைக் கவனிக்கவும். ஒரே ஓர் உற்பத்திச் , 

சாதனத்தின் அளவு மட்டும் மாறுவதில்லை. நம் உதாரணங்களில் 
நிலமும், விட்ஜெட் உற்பத்தி செய்யும் இயந்திரமும் மாறாத அளவு 

... சாதனங்களாக இருக்கின்றன. இந்த மாருத சாதனங்களின் 

் மூழுத்திறன் பயனாவதால்தான் இறுதிநிலை உற்பத்தி குறைகின்றது. 
இறுதி நிலைச் செலவு கூடுகின்றது. ஆசையால் இந்த விதியை 

tor piib os 69 (Law of variable proportions) sre gy கூறுவதே 

சிறந்ததாகும். தெளிவாகக் கூறவேண்டுமானால் இதைக் சழ்க்
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“கண்டவாறு விளக்கலாம். சில உற்பத்திச் சா தனங்களை நிலையாகக் 
கொண்டு, வேறு சிலவற்றை அதிகமாக உற்பத்தியில் உள்ளீடு: 
செய்தால், போகப்போக அதிகரிக்கும் சாதனங்களின் இறுதி நிலை.. 

, உற்பத்தி குன்றும், எல்லா உற்பத்திச் சாகனங்களினுடைய உள் 
ளீட்டையும் விததொசார முறையில் பெருக்கினால் (நீண்டகாஷ்த்தில்.- 
இது நடைபெறுகின்றது) சராசரிச் செலவும் இறுதி நிலைச்செல- 
வும் உயராது, இறுதி நிலை உற்பத்தியும் குறையாது. 

ஒரு விவசாயி, தான் செய்யவேண்டிய உற்பத்தியின் அளவை- 
அல்லது தன் சம (உற்பத்தி) அளவுக் கோட்டை எப்படி நிர்ணயம். 
செய்கின்றான் என்பதைப் பார்ப்போம். 88.6 புஷல் சம அளவுக்: 
கோட்டைப் பார்ப்போம். படம் 8-ல் -௨ள்ள தேர்வுப் புள்ளியை . 
அவன் தேர்த்தெடுக்கிறான். உழைப்பின் இறுதி "நிலை அலன் - 

உற்பத்தி 13 புஷலாகவும், எருவின் இ. நி, உற்பத்தி ஒரு. 
பவுண்டுச்கு 0.808 ஆகவும் இருக்கின்றன. ஆகையால், அவன் 
18 சென்ட் செலவு செய்து $ உழைப்பை அமர்த்தி அல்லது 4.8 
பவுண்டு எருவை உள்ளீடுசெய்து, மேலும் ஒரு புஷல் தானியம் உற். 
பத்தி செய்யலாம். அல்லது 78 சென்ட் செலவில் உழைப்பையும், . 
எருவைபும் கலந்து உள்ளீடு செய்து ஒரு புஷல் உற்பத்தி செய்ய - 
லாம். தானியத்தின் விலை இந்த இறுஇநிலைச் செலவைவிட உயா் 
வாக இருந்தால், அவன் உபரி புஷல் தானியத்தை உற்பத்தி செய் 
வான். படத்தில் காட்டப் படாத 84-6 புஷல் சம அளவுக் கோட் 
டுக்கு அவன் செல்வான். இத்த நிலையில் இரு சாதனங்களுடைய 

இறுதிநிலை உற்பத்தியும் சிறிது குறைவாக இருக்கும். தானியத்தின் - 
இறுதி நிலை ஆக்கச்செலவு கூடுதலாக இருக்கும். தானியம் துரப்- 
படுத்தப்பட்ட (Standardised) பண்டமானதால், எந்தச் சம 
அளவுக்கோடு இறுதி நிலை ஆக்கச் செலவை விலைக்குச் சமமாக .. 
அமைக்கின்றதோ அதையே விவசாயி தேர்ந்தெடுப்பான். 

ச் 
௩ 

நாம் மேலே பார்த்தவற்றை இப்போது இணைப்போம். 
குறுகிய காலத்தில் விவசாயி இறுதி நிலைச் செலவையும், விலையை - 
யும் சமப்படுத்தும் உம அளவுக் கோட்டைத் தோர்ந்தெடுப்பான். 
இந்தச் சம அளவுக் கோட்டின் தேர்வுப்புள்ளியின் இடத்தில் எந்த 
இரு உற்பத்திச் சாதனங்களை எடுத்துக்கொண்டாலும் அவற்றி” 
னுடைய விகிதம் அவற்றின் விலைகளின் விகிதத்திற்குச் சமமாக . 
இருக்கும். இந்த நிலையில் தானியத்தின் இறுதிநிலை உற்பத்தியின் . 
மதிப்பும் (விலை) அதன் உற்பத்திக்காக உள்ளீடாகும் சாதனத்தின் 
அடக்கச் செலவும் சமமாக இருக்கும், அதாவது, 

தானியத்தின் விலை % எருவின் இறுதிநிலை உற்பத்தி: 
, - எருவின் விலை.
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தானியத்தின் விலை % உழைப்பின் இறுதி நிலை உற்பத்தி 

் ர் அலகு உழைப்பின் விலை. 

சுருங்கக்கூறின், ஒவ்வோர் உற்பத்திச் சாதனமும் அதன் 

, பணிக்காகப்பெறும் ஊதியம் அதன் இறுதி நிலை உற்பத்தியின் 

மதிப்புக்குச் சமமாக இருக்கும். ஒரு பொருளாதார அமைப்புச் 

செம்மையாக இருப்பதற்கு இஃது அவசியமாகின்றது. இதைப் 
பின்வரும் அத்தியாயங்களில் மேலும் பார்ப்போம். 

'நீண்ட காலத் தொழில் நுணுக்கம்பற்றிய முடிவுகள். 

இயந்திரத்தின் மூழுத்திறன் பயனாவதற்கு ஏற்ற முறையில் 
உற்பத்தி அமைந்துள்ள தொழில்களில், நிறுவனங்கள் ஒரே சம 

் அளவுக்கோட்டில் உள்ளீடுகளைமாற்றியமைக்க முடியாது. பருத்தித் 

துணி தெசவில் 20 தறிகளுக்கு ஓர் ஆளும், ஒரு மணி உற்பத்திக்கு 

ஒரு குறிப்பிட்ட அளவு பருத்தியும் தேவையாசின்றன, இவ்வளவு 

தான் இதன் உள்ளீடு. எனினும் இந்தத் துறையிலும் நிறுவனங் 

கள் அடக்கச் செலவைக் குறைந்த பட்சமாக்க விரும்புகின் றன. 

உள்ளீடுகளின் இறுதி நிலை உற்பத்திகள் உள்ளீடுகளின் விலை 

களின் வி௫ிதத்தில் இருக்க வேண்டுமானால் ஒரு குறிப்பிட்ட 

உள்ளீட்டுக் கலவையை (0110811010 ௦17008) உற்பத்தியாளன் 

தேர்ந்தெடுக்க வேண்டும். இதை அவர்கள் (பருத்தித்துணி உற் 

பத்தியாளரா்கள்) வேறுவழிகளில் செய்யவேண்டும். சிக்கனமான 

உள்ளீட்டுக் கலவையைப் பயன்படுத்த இடமளிக்தம் புதிய 

இயந்திரங்களை நிறுவுவதற்குச் சந்தர்ப்பங்கள் வரும்வரை அவர் 

கள் காத்திருக்கவேண்டும். 

நிலையான இயந்திரங்களைத் தேர்ந்தெருப்பதே, மிகவும் 

மூக்கியமான தொழில் நுணுக்க மூடிவு என்று பொருளியலார் 

கருதுசன்றார். உழைப்பின் உபயோகத்தைச் சிக்கனப்படுத்துவதே 

(அல்லது குறைப்பது) நீண்ட காலத்தில் நிகழக்கூடியது, இது தற் 

காலத்தில் *தானியங்கி முறையைப் (20(0௨1௦0) பின் பற்றும் 

நிலைக்கு வளர்ச்சியடைந்திருக்கின்றது. செங்கல் செய்வதற்கு 

வேண்டிய பொருள் மலிவாகக் கிடைக்கும் இட.த்தில் சூளைகள் 

நிறுவப் பெறுகின்றன. மரம் மலிவாகக் கஇடைக்குமிடத்தில் மர 

வேலை நடைபெறுகின்றது. உற்பத்தி முறைகளையும், இலாபகர 

மான தொழில்கள் அமைக்கப்படுவதையும், ஆங் காங்கே இருக்கும் 

உற்பத்திச் சாதனங்களின் நிறைவோ அல்லது பற்றாக்குறையோ 

. நிர்ணயம் செய்யும். 

sw அளவுக்கோடுகளின் படங்களைச் சற்று மாற்றி வேறு 

படங்களைத் தயார் செய்து. மேற்கண்ட நீண்டகாலப் போக்குகளை



தாம் ஆராய்வோம். ஒரே சமஅளவுக் கோட்டில் உள்ள பல oar 
வீட்டுக் கலவைகளைக் கொண்டு நாம் சமஅளவுக் கோட்டைப் 

பயன்படுத்தினோம். நீண்ட காலப்போக்கைப் பார்க்கும்போது . 

பல்வேறு உற்பத்திக் காரணிகள் அவற்றின் விகிதங்களிலையே 
எவ்வாறு உள்ளீடாகின்றன என்பதையும், அவை உற்பத்தியை 

வேறு சமஅளவுக் கோட்டுக்கு நகர்த்தலாம் என்பதையும் பார்ப் 

போம். இதைப் படம் 9-ல் காணலாம். ஒரே வேலையைச் செய்ய 

ஒரு நிறுவனம் 4 இயந்திரங்களைப் பயன்படுத்தலாம் எஸ்று நாம் 

கற்பனை செய்து கொண்டிருக்கின்றோம். ஏனெனில் நாம் இரு உற் 

பத்திச் சாதனங்களையே ஆராய்ச்சிக்கு எடுத்துக் கொள்கிறோம். 
அவை, (1) இயந்திரங்களில் முதலீடு செய்தல்-இதை செங்குத்துக் 
கோட்டில் கணக்கிடுகி ?ரம் (2) மனித உழைப்பின் மணிநேரவேலை, 
வடத்தில் உள்ள இயந்திரத்தைப் பற்றி அறிய & என்ற கோட்டைப் 

பார்க்கவும். $ (00,000ஐ முதலீடு செய்து & போன்ற இயத்தி 
௪,த்தை நிறுவினால், அதை ஓட்ட வாரமொன்றுக்கு 80 மணி3தர 
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மணிநேர உழைப்பு 

படம் 9, 

உற்பத்தி மூறையைத் தேர்வு செய்யச் சம- அளவுக் கோட்டுப்.படம். 

௩ ஒருவழித் இட்டம் வகுத்தலில் (1௩௨ programming) @.. a “அடி 
வடைக் கருத்து. இரண்டாவது உலகப் போருக்குப் பின்னர், இந்த முறை, 
தொழில பர், பொருளியலார் மூதலியோசிடைப்' பிரபலமாஇவீட்டது. ஆல் 
சம் இதை அஇுகமாகப் பார்கிகவேண்டாம்., ட
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மனித உழைப்புத் தேவையாகும், கிடைக்கும் பலன் 20 அலகு 
பொருள், இதைப்போல் இருமடங்கு முதலீடு செய்தால், 160மணி 
நேர மனித உழைப்பைக் கொண்டு, வார மொன்றுக்கு 40 அலகு 
உற்பத்தி -செய்யலாம். இக் கோட்டில் மேலும் கமும் சென்றால், 
அஃதாவது கூடுதலாகவோ அல்லது குறைவாகவோ க் போன்ற 

இயந்திரத்தில் முதலீடு செய்தால் உள்ளீடும் (1॥றமர), வெளியீடும் 
(0யறம4) ஒரே விஒத்தில் மாறும். ஒன்றைப் பாதியாகக் குறைத் 

தால் மற்றொன்றும் பாதியாகக் குறையும். குறிப்பிட்ட உற்பத்தி 
முறையைப் பின்பற்றும்போது இவ்வாறு விகிதமாற்றம் (வீகதத் 
தில் மாற்றம் நிகழ்வது) ஏற்படுகின்றது. இதை 'உற்பத்தி முறை' 

என்று கூறுகின்றனர். 

ந என்ற கோடு மற்றோர் உற்பத்தி முறையைக் காட்டு 

என்றது. $76,000 முதலீடு செய்து 8 என்ற இயந்திரத்தை நிறுவி 
7174 மணி நேர உழைப்புடன் 20 அலகுகளை உற்பத்தி செய்யலாம் 

(இடையிட்ட கோட்டின் வழியே 8 கோட்டுக்குச் சென்று 
HUG ES! EC அச்சுக்குச் சென்று காணவும்). 8 இயந்திரத்தின் 

விலை குறைவாக இருக்கின்றது. அனால் மிகுதியான உழைப்பைக் 

'கொண்டு அதை ஓட்ட வேண்டும். ஆகையால் & உற்பத்தி 
முறையைவிட, 8 முறை மிகுதியான உழைப்பு உள்ளீட்டு முறை 
(Labour-intensive) ஆகும். & கோட்டில் ஓர் உற்பத்தியாளன் 
மலும் மும் செல்லலாம் என்று குறிப்பிட்டோம். இதைப் போல 

நி-பிலும் செல்லலாம். அஃதாவது 8 இயந்திரத்தில் குறைவாகவோ 
அல்லது மிகுதியாகவோ அவன் முதலீடு செய்யலாம். யேம், டியும் 

மேலும் மிகுதியான உழைப்பு உள்ளீட்டு முறைகளைக் காட்டும் 
கோடுகளாகும், 

உள்ளீடும் உற்பத்தியும் ஒரே கோட்டில் ஒரே விததத்தில் 
மாறுவதால், 80 அலகுகளை மிகவும் மலிவாசு உற்பத்தி செய்யும் 

ஓர் இயந்திரம் 10 அலகுகளையோ அல்லது 40 அலகுகளையோ, 
அல்லது வேறு எந்த எண்ணிக்கையையோ மிகவும் மலிவாச 
உற்.ப்த்தி செய்யலாம். ஆகையால் ஒரே: உற்பத்தி அளவை 

தாம் பரிசீலனை செய்யலாம், உதாரணமாக 80 அலகு உற்பத்த 

யைப் பரிசீலிக்கலாம். - 

நாம் முன்னர்ப் பார்த்த சம அளவுக் கோடுகளே' படம் 9-ல் 

இடையிட்ட கோடுகளாக (928164 1116) இருக்கின்றன என்பதை 

உணரும்போது, எந்த இயந்திரத்தைப் பயன் படுத்த 3வண்டும் 

என்பது முடிவாகன்றது, ஆனால், இவற்றை அமைக்க வேறு சில 
விவரங்கள் 'துணை புரிகின்றன. 80 அலகு சம .,அளவுக்கோடு 

5 ;
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2பவித :உளழப்பு-முதலீடு சேர்ந்த உள்ளீட்டுக் கலவையைச் 

கொண்டு, வாரமொன்றுக்கு 20 அலகு உற்பத்தியாவதைக் காட்டு 

றது. படத்தில் குறிக்கப்பெற்றிருக்கும் முறைகள் மட்டுமே 

இருக்கின்றன என்று நாம் கற்பனை செய்து கொள்ளுகின்றோம். 

அவற்றுள் மிகச் சக்கனமான மூறையை நாம் தோர்ந்தெடுக்க 

வேண்டும். * 

இந்த 4 முறைகளுள் எது மிகவும் சிக்கனமானது என்பதை, 

மூலதனம், உழைப்பு இவற்றின் விலை, அஃதாவது $ 100-000 

மதிப்புள்ள இயந்திரத்தின் ஒரு வார ஆக்சுச்செலவும், கூலி வீதமும் 

நிர்ணயம் செய்யும். இதுபற்றிய விவரங்கள் இருந்தால் 8வது 

படத்திலிருப்பதைப்போல் சமச்செலவுக் கோட்டை வரையலாம், 

அதன்படி 8 இயந்திரமே மிகச் சிறந்தது. இயந்திரச் செலவைவிடக் 

கூலி வீதம் உயாத்தால், சமச்செலவுக் கோட்டின் சரிவு குறையும். 

இந்த நிலையில் & இயந்திரமே சிழந்ததாகும். 

பொதுவாகக் கூலி வீதங்கள் இயந்திரச் செலவைவிட உயர்த் 

தால், மிகுதியான மூலதன உள்ளீட்டு முறையையே பலர் பின் 

பத்றுவர், இதனால்தான், இந்த நாட்டில் (அமெரிக்காவில்) கூலி . 
வீதங்கள் குறைவாக உள்ள நாடுகளைவிட அதிகமாச, மிகுதியான 

மூலதன உள்ளீட்டு முறையைப் பின்பற்றுகன்றனர். 

இந்த விதத்தில் உற்பத்தியில் பயளாகக்கூடிய பற்பல சாதனம் 

கள் இருப்பதை விலைமுறை உற்பத்தியாளர்களுக்கு எடுத்து 

விளக்குகிறது. மிக அதிகமாகக் கடைக்கும் சாதனங்களை மிகுதி 

யாகப் பயன்படுத்தவும் அது தாண்டுகிறது. கைவசம் இருக்கும் 

இயத்திரங்களுக்காகத் தயார். செய்த சம அளவுக்கோடுகளில், 

குறு காலத்தில் நகரத் தூண்டுகிறது. நீண்ட சாலத்தில் 

டேவேண்டிய இயந்திர உற்பத்திக்கு வழிசெய்யவும் அது (விலைமுறை) 

1! உற்பத்திக்கு எவ்வளவு இயந்திரங்கள் இடைச்சின்றனவோ அவ்வளவு 

உறிபத்இ முறைகள் உள்ளன. இயந்திரங்கள் கடைகளிலிருந்து உடனடியாக 

வாங்கக்கூடியனவாக இருந்தால், ஒரு சல உற்பத்தி முறைகளே இருக்கும். 

ஆனால், அவை வசங்குவோரின் கட்டகாககா அடுத்தே செய்யப்படுகின் றன. 
இக்த நிலையில் உற்பத்தி முறைகள் எண்ணிறந்தனவாக இருக்கின்றன. சம 

அளவுக் கோளும் படம் 7-ல் இருப்பதுபோல் வளைந்தவையாக இருக்கும். 

இதனால் ஈமது முடிவு பாதிக்கப்படாது. 

23 அலகு ௪ம அளவுக் கோட்டில் க, 8-க்கு இடையில் உள்ள புள்ளி 
10 HOG உற்பத்தியைக் குறிக்கும், இது ஏன் என்று விளங்குகிறதா *? இதே 

விதத்தில் பல சம அளவுக் கோடுகள் உள்ளன. இங்கே காட்டியுள்ள 4 மூலை 
அள் மட்டும் இல்லை. மேலும் பல உள்ளன. . - ்
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தூண்டுகிறது. மிகுதியான மூலதன உள்ளீட்டுக்கோ அல்லது 
. குறைவான மூலதன உள்ளீட்டுக்கோ இடம் கொடுக்கும் இயந்திரம் 
மிக நேர்த்தியானது என்று கூற முடியாது. எதுசீறத்தது என்பதை 

மூலதனம், உழைப்பு இவற்றின் அடக்கச் செலவு நிர்ணயம் 

'செய்யும். இஃது இவற்றின் அளிப்பை ஒட்டியே இருக்கும். 
இங்கே நாம் செய்திருக்கும் ஆய்வு முறையை இரு காரணிகளுக்கு 

மட்டுமன்றி, எல்லாக் காரணிகளுக்கும் பொருத்தி அமைக்கலாம் 

உயர்ந்தபட்சமாக்குவது பற்றிய விதி 

தொழில் நிறுவனங்கள் எடுக்கும் முக்கியமான முடிவுகளை 
இவ் வதஇகாரத்தில் நாம் கொடுத்த விவரங்கள் எடுத்துக் காட்டும். 

மார்க்கெட்டின் மறுபுறத்தை, அஃதாவது நுகர்வை நாம் பார்த்த 

பின்னர், தனி நிறுவனங்களின் முடிவுகள், தொழில்களின் 
(1௦00617128) முடிவுகளை எவ்வாறு திர்ணயம் செய்கின்றன என்பதை 
4-வது அதிகாரத்தில் பார்ப்போம், அதற்கு முன்னர், இவ் 

வதிகாரத்தில் பார்த்தவைபற்றிய ரல சித்தாந்தங்களை இங்குப் 
பார்ப்போம். 

தொழிலதிபர்கள் எடுச்கும் முடிவுகளை விளச்குவதையே நாம் 

நோக்கமாகக் கொண்டோம். நடைமுறையில் தொழிலதிபரின் 
'போக்கைக் கவனித்து அதைக் கொண்டு விளக்கங்களை நாம் எழுத 

, வில்லை. துற்காலத்திய தொழிலதிபர்களின் முறைகளையும் 

தாம் தத்ரூபமாக விளக்க முனையவில்லை. இதற்குப் பதிலாக நாம் 

* உயாந்தபட்சமாக்குவதற்காக முயற்சி செய்வதுபத்றிய வித:யி 

லிருந்து நம் சிந்தனைகளைச் செய்திருக்கின்றோம். சூழ் திலைக்குத் 
தக்க முறையில் தொழிலதிபர்கள் உயர்ந்தபட்ச இலாபத்தைப் 
(பெற விரும்புகின்றனர். புத்திசாலித்தனமாகவும் நடந்து கொள் 
கின்றனர். மேற்கூறிய விதியைப்பற்றிப் பேசுகையில் நாம் 
இவ்வாறு சிந்தனை செய்தோம். * இங்கே ஒரு சூழ்நிலை இருக் 
Gans. இந்த நிலையில் ஒரு தொழிலஇபர் உயர்ந்தபட்ச 
இலாபம் பெற எந்த முடிவுகளை எடுப்பார்?” இந்த வினாவுக்கு 
விடையளித்த பின்னர், நடைமுறை உலூல் இந்தச் சூழ்நிலையில் 
அவர்கள் இதே முடிவை எடுப்பர் என்று முடிவு செய்தோம். 

ஒரு தொழிலதிபர் எவ்வாறு நடக்கவேண்டும் என்ற வினாவைக் 
கேட்டு, அவர் இவ்வாறுதான் நடப்பார் என்ற விளக்கத்தைக் 
"கொடுத்தோம். உயர்ந்தபட்சமாக்கும் முயற்? உண்மை என்ற 

அடிப்படையில் நாம் ஆய்வு செய்தோம். இந்த அடிப்படையே 
800 ஆண்டுகளாகப் பொருளாதாரச் சிந்தனையின் முறையாசு 
இருந்து வருறது. ஆனால் இந்த மரபு வலிமையுள்ளதாக
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இருப்பினும் செம்மையான ஆய்வுடன் தொடர்பற்றது. இக் 

காலத்தில் இதுபற்றிய கருத்து வேறுபாடுகள் இருக்கின்றன. 

இலார்பம்-இருவிளக்௩ங்கள் 

இலாபம் என்ற சொல்லுக்குப் பலபொருள்கள் (சந்தர்ப்பத் 

* திற்கேற்றவாறு) இருக்கின்றன. கருத்து வேற்றுமை (மேற்குறிப் 
பிட்டோர்) கொண்டிருப் போர் எப்பொருள்பட இச் சொல்லைப் 
பயன்படுத்துகன்றனர் என்பதில் தெளிவு இல்லை, சுணக்கர்கள் 
கருத்தை ஒட்டித் தொழிலஇபர் இச் சொல்லைப் பயன்படுத்தும் 
பொழுது, செலவைவிட. அதிகமாக இருக்கும் வரவைக் குறிப்பிடு 
கின்றனர். தேய்மானம், சட்டப் பூர்வப் பொறுப்புகள் கணக்கு. 
மூறையில் பொறுப்புடன் சேர்க்கவேண்டிச் ல இனங்கள் முதலிய 
வற்றுக்கு ஏற்பாடு செய்த பின்னர் இருக்கும் உபரி வருமானத். 

தையே இலாபம் என்று வழங்குகின் றனர். நடப்பு ஆண்டுக் கணக் 
கில் சேோர்வனவற்றைக் கொண்டே இதை மதிப்பிடுன்றனர். 

ஆனால், பொருளியலார் இலாபம் என்ற சொல்லுக்கு வேறு 
பொருளைக் குறிக்கின்றனர். அவர்கள் எதிர்காலத்தையே மனத்இல் 
கொண்டு பேசுகின்றனர். பற்பல வழிகளில் பொருளியலாரின் 
விளக்கத்தைக் கொடுத்துள்ளனர், மிக அதிகமாகக் கொடுக்கக் 
கூடிய இலாப ஈவை (0141/4804) இலாபம் என்று கூறுகின்றனர். 
திகழ்காலத்தில் வழங்கப்படும் இலாப ஈவு எதிர் காலத்தில், கால. 
வரையறையின்றிப் பாதிக்கப்படாமலும் இருத்தல்வேண்டும். 
கட்டத்தட்ட இதே கருத்தை வேறுவிதத்திலும் கொடுக்கின்றனர். 

ஒரு குறிப்பிட்ட நாளில் ஒரு நிறுவனத்தின் மதிப்பு, அதன் 
இலாபமாகும், நிறுவனத்தை வாங்குவதற்கு ஒருவன் கொடுக்கும் 

தொகையே அதன் மதிப்பாகும். அதை அவன் உடனடியாக, 

விற்பனை செய்ய வேண்டிய நிலை ஏற்படக்கூடாது. கொடுக்கும் 
வீலை தனக்கு மிகவும் சாதகமாகவோ, அல்லது பாதகமாகவோ 

இருக்கும் என்று அவன் நினைக்க இடம் இருத்தல் கூடாது, இந்த 
-விளக்கப்படி ஓராண்டில் நிறுவனம் அடையும் மதிப்பில் ஏற்படும் 

கூடுதலே இலாபமாகும், இதிலிருந்து அந்த ஆண்டு வழங்கப்பட்ட 

இலாப ஈவைக் கழிக்கவும், * முதலீட்டைச் சேர்க்கவும் வேண்டும்... 

நிறுவனத்தின் மதிப்பை அதன் எதிர்காலத்தீய மதிப்பே நிர்ணயம் 
செய்வதால் இதையும் எதிர்காலத்தை அடிப்படையாகக்கொண்ட 

் விளக்கம் என்றே கூற வேண்டும். 

இந்த எண் பூச்சியமாக இருக்கின் ற.
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தொழிலதிபர்கள் உயர்ந்தபட்ச இலாபத்தை ஈட்ட முயற்சி 
*செய்கின்றனர் என்று பொருளியலார் கூறும்போது, - அவர்கள் 
எதிர்கால விளைவுகளையும் முடிவுகளையும் மனத்தில் கொண்டே 
பேசுகின்றனர். தொழிலதிபர்கள் (சல பொருளியலாரும்) தாம் 

உயர்ந்தபட்ச இலாபம் ஈட்ட முனையவில்லை என்று கூறும்போது, 
தாம் (தொழிலதிபர்கள்) கொடுக்கும் விளக்கக்தையே மனத்தில் 

கொண்டு பேசுகின்றனர். இது பலனளிக்காத ஒரு விவாதமாகும். 

எல்லாரும் ஏற்கக்கூடிய ஒரே விளச்சுத்தை அளித்து இவ் 
விவாதத்திற்கு ஒரு தீர்வு காணக்கூடாதா என்று கேட்கலாம். 

ஆனால் இதற்கு வழி இல்லை, பொருளியலார் தொழிலதிபர்களின் 
விளக்கத்தை ஏற்க மாட்டார்கள். தொழிலதிபர்கள் நடப்பு 
ஆண்டு இலாபத்தைமட்டுமே கவனிச்சின்றனர். எதிர்காலத்தில் 
கவனம் செலுத்தவில்லை என்ற கூற்றை அவர்கள் ஏற்கவில்லை. 

தொழிலதிபர்களும் பொருளியலார் கருத்தை ஏற்கமாட்டார்கள். 

ஏனெனில், தம் தொழில் முன்னேற்றத்தைக்கணக்கிட, இத்தகைய 

'இலாபம்பற்றிய விளக்கம் அவர்களுக்குத் தேவையில்லை. பொரு 
ியலார் விளக்கம் நடைமுறைப் பயனுக்கு ஏற்றதாக இல்லை. 

“தொழிலதிபர்களின் கணக்குகளைப் பார்க்கும்போது சென்ற 

ஆண்டில் அவர்களுடைய இலாபம் பொருளியலாரின் விளக்கப்படி 
எவ்வளவு இருந்தது என்பதைக் காண முடியாது. ஒரு புதிய 

பண்டத்தை உற்பத்தி செய்யும்போதோ அல்லது விலையை 
&ீமாற்றும்போதோ, (தொழிலதிபர்கள் விளக்கப்படி உள்ள). 
இலாபம் எவ்வாறு பாதிக்கப்படும் என்று எளிதில் கூறலாம். 

ஆனால் பொருளியலார் விளக்கப்படி. உள்ள இலாபம் எவ்வாறு 
பாதிக்கப்படும் என்று கூறுவது கடினமாகும். பொருளியலார் 

விளக்கப்படியுள்ள இலாபத்தைதக் தொழிலதிபர்கள் உச்சநிலைக்கு 
உயர்த்த முனைகின்றனரா என்பதைப்பற்றிய மூடிவை நாம் இது 
வ்ரை காணவில்லை, 

சில சந்தர்ப்பங்களில் தொழிலதிபர்களின் நடவடிக்கையைக் 
கொண்டு இரு விளக்கங்களுள் ஒற்றுமையை நாம் காணலாம். 

உதாரணமாக, வருமானத்தைப் பெருக்கவோ அல்லது ஆக்கச் 
செலவைக் குறைக்கவோ செய்யப்படும் நடப்பு ஆண்டு முயற்சி 
எதிர்காலத்தைப் பாதிக்காமலிருக்கும்போது இரு பொருள்களிலும் 
துற்றுமை இருக்கின்றது. இவ் வதிகாரத்தில் குறிப்பிட்டுள்ள பல 
முடிவுகள் இது போன்றவையாகும். ஆகையால்தான் அவற்றை 
நாம் எளிதில் ஆராய்ச்சி செய்தோம். ஆனால் பொதுவாக நிலைமை 
“வேறு மாதிரியாக இருக்கும். நீண்டகாலக் குறுகியகாலச் சித்தாத் 
தங்களுக்குடையே முரண்பாடுகள் இருப்பதைப் பல உதாரண.
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சளில் நாம் 4-வது அதிகாரத்தில் பார்க்கலாம். விட்ஜெட் உதார 

ணத்தில்கூட, ஒரு நிறுவனம் எஇர்காலத்தைப் பற்றிய சிந் தனைகள் 

இல்லாமல் விட்ஜெட் மார்க்கெட்டில் புகுந்து வெளியேற: 

முடியாது. எதிர்காலத்தைப்பற்றிச் சிந்திக்காமல் உயர்த்த ரக... 

விட்ஜெட்டையோ அல்லது சாதாரண விட்ஜெட்டையோ அஃது 

உற்பத்தி செய்ய மூடியாது. இலாபத்தை உயர்ந்தபட்சமாக்க 

முனையும்பொழுது எடுக்கும் முடிவுகள், இரு பொருள்களைப் பார்க் 

கும்போது வேறுபட்டிருக்கின் றன, 

எதிர்வாதங்கள் 

. இங்குச் சில கருத்துகளைக் காண்போம். உயர்ந்தபட்ச 
இலாபம் ஈட்டும் முயற்சி செய்கின்றீர்களா என்று தொழிலதிபர் 
களைக் கேட்டால், அவர்கள் இதை வன்மையாக மறுக்கின்றனர். 
விறுவிறுப்பான தொழிலகத்தின் அதிபரின் கூற்றை இங்குக் சாண் 
போம்1, ஒரு தொழிலக அமைப்பின் நோக்கம் பணிகளையும், 
பண்டங்களையும் உற்பத்தி செய்வதேயாகும். தொழிலதிபர்களும், 
பொருளியலாரும், சமயத்தலைவா்களும், அரசியல்வாதிகளும், 
தொழிற்சங்கங்களும் தவறான கருத்தைக் கூறினாலும், தொழி 
லமைப்பின் நோக்கம் இலாபம் ஈட்டுவதன்று” என்று அவர் 

கூறுகிறார். இத்தகைய கூற்றுகள் பலவற்றைச் சுயநலப் பேச்சு 

என்றும், இலவற்றைத் தம் தொழிலைப்பற்றிய நியாயத்தை விளக்க 
முனையும் கூற்று எள்றும் தள்ளிவிடலாம்., ஏனெனில் இலாபத்தை 
விடத் தொண்டு மனப்பான்மையை நெறி இயல் அங்கீகரிக் 

இன்றது. தாம் செய்யும் தொழிலை அவர்கள் நன்கு அறிவர். 
அவர்கள் கொடுக்கும் விளக்கப்படி உயர்ந்தபட்ச இலாபத்தை 
ஈட்ட அவர்கள் முனையவில்லை என்று வெளிப்படை யாகக் கூறு 

கின்றனர். இலாபம் ஈட்டுவதைவிட வேறு நீண்டகால நோக் 
கங்களை அவர்கள் கொண்டிருப்பதாகவும் கூறுகின் றனர். 

தற்காலத்திய நிறுவனங்களின் இயல்பைப் பார்க்கும்போது 
சில எதிர்வாதங்கள் எழுவதைக் காணலாம். இலாபத்தைப் 

பெறுவோர் நிறுவனத்தின் சுவாந்தார்கள் ஆவர். ஆனால், பெரும் 
பாலான முடிவுகளை வேலை செய்யும் மேலாளர்களே எடுக்கின் 

றனர். இவர்கள் முதன்முதலில் நிறுவனத்தின் சுவாத்தார்களின் 
பாராட்டலையும், அவர்கள் கொடுக்கும் பதவி உயர்வையும் நாடு 

கின்றனர். உயர்ந்த நிலைக்கு வந்தபின்னர், வேறு நிறுவனங்களில் 

1 நியூஜெர்சி பெல் டெலிபோன் கம்பெனியின் முன்னாள் தலைவர்' 

Chester | நாகம் என்பவர், ‘ The Functions of the Executive ° (Cambridge, 
Mass: Harward University Press, 1954) p. 154. என்ற நாலில் கூறுகிருர்.



நிறுவனங்கள் ் ச்ட் 

வாய்ப்புகளையும் நாடுகின்றனர். தனக்கு வேண்டிய உயர்த்த 
திலை மேலாளரை ஃபோர்டு (1704) நிறுவனம், பிராக்டரா் 

அண்டு காம்பிள் (100181 ௨03 வோம்16) என்ற நிறுவனத்திலிருந்து 
ஈர்த்துக் கொள்ளலாம், இருப்புப் பாதைத் துறையில் தன் திறமை 

யைக் காட்டிய ஒருவரைப் பிராக்டர் அண்டு காம்பிள் கம்பெனி 
வேலையில் அமர்த்திக் கொள்ளலாம். இதன் விளைவாக ஓவ்வொரு. 

நிறுவனமும் ஓர் அரசியல்- சமுதாய அமைப்பாகின்றது. இதில் 

பணிபுரியும் மேலாளர்கள் தாம் எடுக்கும் முடிவுகளின் முச்கயத்து. 

வத்தை எடுத்துக்காட்ட முனைகின்றனர். இந்த நிலையில் யார் 

இலாபத்தில் அக்கறை காட்டுகின்றார்? எல்லாருமே இலாபத்தில் 
கவனம் செலுத்துகின்றனர் என்ற விடை விந்தையாக இருக் 

கின்றது. நிர்வாகத்தினருடைய திறமையை இலாபத்தையும் 
திறுவனத்தின் வளர்ச்சியையும் கொண்டு கணக்டை. வேண்டும்... 

இலாபம் என்ற சொல்லுக்குப் பொருளியலார் கொடுக்கும் 

விளக்கமே நிறுவன வளர்ச்சியைக் காட்டுகின்றது. இக் கருத்தும் 

தெளிவற்றதாக இருக்கின்றது. மேலெழுந்தவாரியாகப் பார்த். 

தால், இஃது இலாபத்தை உச்சநிலைக்கு உயர்த்தும் முயற்சியுடன் 

முரணுவதாக இருக்கின்றது. ஆனால் கூர்த்து அடிப்படையைக் 

கவனித்தால் இஃது இலாபம் ஈட்டலுக்குச் சாதகமாக இருக். 

கின்றது. 

பொருளியலார் தழும் விளச்கப்படியுள்ள இலாபத்தைப்பற்றித் 

தொழிலதிபர்கள் என்ன நினைக்கின்றார்கள் என்பதைக் கேட்க 

லாமா? ஆனால், அவர்கள் இதற்கு விடை.யளிக்கமாட்டார்சகள். 

எனைனில் முதன்முதலில் மேற்கூறிய விளக்கத்தை அவர்சு 
Corus yng அலுவல்களுக்கு ஏற்ற முறையில் மாற்றி 
யமைக்க முடியாத, எனவே, இதைப்பற்றி அவர்கள் இந்திப்ப 
தில்லை. இரண்டாவதாக! ஒரு அதொாழிலதிபர் இவ்வாறு கேட்க 
லாம். (அந்த விளக்கத்தை நான் ஏற்றால் எவ்வாறு என் 
இலாபத்தைக் கணிக்க முடியும்? மற்றொரு சாமர்த்தியமான 
தொழிலதிபர் என் நிறுவனத்திற்கு என்ன மதிப்புக் கொடுப்பார் 
என்பதை என் முடிவுகள் எவ்வாறு பாதிக்கும் என்பதை நிர்ண 
யிப்பது கடினமாகும். நானே, என் கணக்கர்களோ அளக்க முடி 

யாதனவற்றை நான் எவ்வாறு உச்ச நிலைக்கு உயர்த்த முடியும்? 

இந்தக் கருத்துகளைக் கொண்டு, சென்ற ஆண்டு என் இலாபம் 
எவ்வளவு என்பதைக் கூற முடியுமா?” ் 

பொருளியலார் குறிப்பிடும் இலா.த்தைச் சாதாரணமாகக் 

கணக்டெமுடியாது. நாம் உதாரணத்தில் கொடுத்திருப்பதைப் 

' இக்த நிலையில் பொருளியலாசின் விளக்கத்தை மீண்டும் படிக்கவும். "'
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போன்ற மிகவும் எளிய முறை:பில்தான் அதை மதிப்பிட் இயலும். 
ஆகையால்தான், தொழிலதிபர் பொருளியலாரின் ஆய்வு முறை 
யைப் பின்பற்றாமல் எனிய முறைகளைப் பின்பற்றுகன்றனர். ஆகை 
யால்தான், எளிமையாகத் தோன்றும் இலாபம் ஈட்ட எத்தகைய 
தடவடிக்கைகள் எடுக்கப்படுகன்றன என்பதைத் திட்டவட்ட 

மாகக் கூறமுடியவில்லை. இதுப்ற்றிய விளக்கத்தில் தெளிவின் 

மையும் இருக்கின்றது. நிகழப்போகும் நடவடிச்கை யாதெனத் 
தெளிவுறக் தெரியாத நிலையில் அதை எவ்வாறு துல்லியமாக மூன் 

கூட்டியே விளக்கமுடியும்? எனவே, இதுபற்றிய நிரந்தரமான 

கருத்து வேற்றுமை இருப்பதில் வியப் பொன்றுமில்லை, 

சார்பு வாதங்கள் 

வேண்டாம் அல்லது இல்லை என்பதைப்பற்றி இதுவரை 

பார்த்தோம். ஆனால் இலாபத்தை உச்ச நிலைக்கு உயர்த்த 

வேண்டும் என்பதற்கும் ஆதரவு இருக்கின்றது. 

முதன் முதலில் தொழிலதஇபர்கள் பல வகுப்பினருச்கு-மேலா 
ளர்கள், . பங்குதார்கள், ஊழியர்கள், பொதுமக்கள்-மழதலியோ 
ருக்குத் தொண்டுபுரிவதே தம் நோக்கம் என்று கூறுவது தவறானது. 
இக் கூற்றில் பொருளியலார் கூறும் இலாபக் கருத்தைவிடத் தெளி 
வின்மை இருக்கின்றது. இக் கூற்றின் தவறை எடுத்துக்காட்ட பல 
சான்றுகள் உள்ளன, தானியங்கிகளினுடைய (௦௦௫௦66) மாரி 
சுளை ஆண்டுதோறும் மாற்ற $ 5 பில்லியன் செலவாூறது என்று 
மதிப்பிடுகன் றனர். இதனால் பொதுமக்களுக்கு நன்மை ஏதும் கிட்டு 
வதில்லை, புகையிலையின் உபயோகம் புற்று நோய்ச்குக் காரணமாக 
இருக்கின்றது என்ற உண்மையை, புகையிலைத்தொழில்கள் மூடி 
மறைப்பதிலிருந்து அவற்றினுடைய பொதுநல நோக்கம் புலனா 
சன்றது.* தொழிலாளர்களுக்குள்ள *3 வேலை செய்யும் உரிமை 
யைக் காக்கும் நோக்கத்துடன் செய்தித்தாளில் விளம்பரம் 
அனுப்பும் ஒரு நிறுவனம் உண்மையிலேயே தொழிற்சங்கத்திற்கு 
எதிராக நடந்து கொள்கிறது. இை வபோன்ற பல உதாரணங் 
களைத் தொழில் உலஒலிகுந்து கொடுக்கலாம். 

! இவ்வரிசையில் எழுதப்பெற்றுள்ள ‘American Industry: Structure 
conduct, Performance by Richard Cares p. 108, 

8 /963 நவம்பர் 30-ல் ‘The New Yorker'-a ‘Reporter at Large’ என்ற தலைப்பில் 7, 1///1025106 என்பவர் எழுதிய கட்டுரைன், 
மருத்துவர் பரிந்துரைக்கும் மருந்துகளின் விலைபற்றிய விவரங்களைக் காணலாம். 
R. Harrin erap Sus ‘ Annals of Legislation ;: Background and History of Drug 
Industry Anti-Trust Bill’ (The New Yorker, March 14, 21, 28, 1964) என்பதை 
யும் பரர்க்கவும்,
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பொருள்களை வாங்குவோர், தொழிலாளர்கள், பங்கு 

தாரர்கள் முதலியோருடைய நலனைப் பேணும் நோக்கத்துடன், 

“தொழில் நடத்துகின்றனர் என்ற கூற்று ஏற்கக்கூடியதன்று. இது 

“தொழில் முடிவுகளைத் தெளிவுற விளக்கவில்லை. ஏனெனில் மேலே 
குறிப்பிட்ட பல்வேறு இனத்தோரின் நலன்கள் முரண்பட்டிருக் 
கின்றன, தொழிலதிபர்களின் நோக்கங்கள் இவற்றைத் தர்க்க 
வில்லை. பொருள்களை வாங்குவோருக்கும், பங்குதாரர்களுக்கும், 

உழைப்புச் சிக்கனத்தை ஏற்படுத்தும் இயந்திரங்கள் சாதகமாக 

இருக்கின்றன. ஆனால் இவை தொழிலாளர்களுக்குத் இமை விளை 
| விக்கின்றன. இத்தகைய முரண்பாடுகள் தோன்றும்போது, நிறு 

வனத்தின் மதிப்பை உயர்த்தும் நோக்கத்துடன் முடிவுகள் 

எடுக்கப்படுகின்றன என்பதை, உயர்ந்தபட்ச இலாபம் ஈட்டுவது 

பற்றிய சித்தாந்தம் காட்டுகின்றது! 

இரண்டாவதாகத் தொழிலதிபர்கள் உயர்ந்தபட்ச இலாபம் 
ஈட்டும் தோக்கத்துடனேயே நடந்துகொள்ளுகன்றனர். அடக்கச் 

செலவைக் குறைப்பதற்காகத் தொழிலாளர்களுடைய நலன்களைக் 
கூடப் புறக்கணிக்கின்றனர். வாங்குவோரின் நலன்களைப் பாதித்த 

போதிலும், விலை ஏற்றத்திற்கு இடமிருந்தால் அதைச் சற்றும் 
கூசாமல் செய்கின்றனர். உயர்ந்த பட்ச இலாபம் ஈட்ட அவர்கள் 
Aoars g@Gorestacn (Management Consultants) sorts w 
இன்றனர். , 

பொருள்களின் தேவையையும் அளிப்பையும் பாஇப்பது 
தொழில் நிறுவனமன்று. எனவே, நாம் தொழிலைப்பற்றியே அதிக 
மாகப் பார்க்கவேண்டும். சித்தாந்தங்கள் நிறுவனங்களைப்பற்றிய 
உண்மைகளைச் சரிவரக்கொடுக்கத் தவறினாலும், தொழில்கள் 
பற்றிய உண்மைகளைக் கொடுத்தால், நாம் அவற்றை எடுத்துக் 

1! இக் கருத்துகளைத் தவறாகப் புரிந்துகொள்ள வேண்டாம். தொழி 
லதிபர்களுடைய நடவடிக்கைகள் பொதுநலத்தை அறவே புறக்கணிக்கின்றன 

என்று மாம் கூறவில்லை. உயர்ச்தபட்ச இலாபத்தைச் சம்பாதிக்க நிறுவனங்கள் 
ஒரு குறிப்பிட்ட முறையில் இயங்கவேண்டும், அவ்வாறே இயங்குகின்றன 
என்பதை காம் வலியுறுத்துகிறோம். (சில சமயங்களில் நிறுவனங்கள் இலாப 
ஈட்டலில் அமித ஊக்கம் காட்டலாம்). இருஸ்லர் நிறுவனம் புஇியமாதிரிக் 
கார்களை உற்பத்தி செய்யும்போது, ஜெனால் மோட்டார் கமபெனியும் இதைச் 
செய்வதைத் தவிர்க்க முடியாது. மாதிரிகளை மாற்றுமலிருக்க நிறுவனங்கள் 
உடன்படிக்கை செய்துகொள்வது சட்ட விரோதமானது. இது மேலும் தீய 
விகாவுகளை ஏற்படுத்தலாம். வாத்துகளின் அசுத்தமான பழக்கங்களுக்காச 
அவற்றைச் சாடுதல் முறையன்று, தொழிலதிபர்சகளுடைய முறைகளையும் 
இதேபோல் காம் கண்டிக்க முடியாது. விலை முறையையும். அத்துடன் 

தொடர்பு கொண்டுள்ள நடவடிக்கையையும் சீர்தூக்கும் பார்ப்பதற்கு முன்னர், 

இறுதி அதிகாரத்தைப் படிக்கவும்.
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கொள்வோம். சித்தாந்தங்கள் தனி நிறுவனங்களைவிடத் தொழில் 
களுக்குப் பொருத்தமானவையாக இருக்கின்றன. பல சக்இகள் 

கூட்டுச்சேர்ந்து செயல் படுவதே இதற்குக் சாரணமாகும், இதைத். 

*தொழில் டார்வினி௰யச் 855755’ (Buieness Darwinism) cre gy 

வழங்குவதுண்டு. 

தெரு முனையில் பல சரக்குக்கடை வைத்திருக்கும் சாம் (Samy 

உயர்ந்தபட்ச இலாபத்தை ஈட்டும் திறமையைக்கொண்டிருக் 

கின்றான் என்று நம்ப முடியாது, ஆனால் அவனுக்குப் பல போட்டி 

யாளர்கள் இருந்தால், அவர்சுளில் ஒருவர் நைலான் கார் குழாய் 

களைக் காட்டுப்பெட்டியில் வைப்பதால் தொழிலைப் பெருக்கலாம் 

என்பதைக் கண்டு பிடிப்பார். அவரைத் தொடர்ந்து சாமும் 

அதைச் செய்வார். சாம் பழையமுறைத் தொழிலை நடத்தினால் 
பின்னல் துணிகளைப் பல சரக்குக் கடையில் விற்க மறுப்பார். ஒரு 

மைல் தொலைவிலுள்ள சூப்பர் மார்க்கட்டு விலையை ஒட்டித் தன் 

விலையை அமைக்க மறுக்கலாம், இப்படி அவர் செய்தால் அவரு 

டைய தொழில் நலிவுறும். உதாரணமாகத் ! தள்ளுபடி அகங்கள்” 

(1600ம் 100565), “நேர்மை நிறுவனங்களின்” (Legitimate Stores} 
விலைகளையும், விற்பனையையும் எவ்வ௩று பாத்திரக் கின்றன 

என்பதைக் காணலாம். இறுதியில் உயர்ந்தபட்ச இலாபத்தை 

ஈட்ட முனையும் நிறுவனங்களே தொழிலின் உறுப்புகளாக இருக் 
இன்றன என்று நாம் முடிவு செய்யலாம். 

உயர்ந்தபட்ச இலாப ஈட்டல்பற்றிய கோட்பாடு, போட்டி 
மிகுந்த பல நிறுவனங்களைக்கொண்ட தொழில்களுக்கே பொருந் 
தும் சுவாதீனங்களுக்கும், போட்டி குறைந்த ஒரு சல நிறுவனங் 

களைக்கொண்ட தொழில்களுக்கும் பொருந்தாது என்ற உள்கருத் 

தைக்கொண்டிருக்கின்றது. இஃது உண்மை. இதனால்தான், சுவா 
தினத்தைவிட (140௩0001), போட்டியையே ஆதரிக்கும் நோக் 
குடன் அரசின் கொள்கையை வகுத்திருக்கின் றனர். 

ஓர் இயலின் விதி அமையவேண்டிய முறையில் உயர்ந்த பட்ச 

இலாப ஈட்டல்பற்றிய கோட்பாடு அமையவில்லை. ஆனால், பல 
நிறுவனங்கள் போட்டியிடும் தொழில்களில் நிறுவனங்களின் 
போக்குப் பெரும்பாலும் இக் கோட்பாட்டிலிருந்து வேறுபட் 
டிருக்கவில்லை, ஆகையால், இதை ஒரு செம்மையான கோட் 
பாடாக வைத்தக்கொள்வதில் தவறு ஒன்றுமில்லை,



3. hf 64a) (Consumption) 

துகர்வின் முக்கியத்துவம் 

பொருளாதாரச் செயல்களின் நோக்கமும், பலனும் நுகர்வு 
தான். அமெரிக்காவின் உற்பத்தியில் 70 சதவீதம் உடனடி நுகர் 
வுக்காகத்தான் செய்யப்படுகின்றது. எஞ்சியுள்ள 30 சதவீதத்தில் 

பெரும்பகுதி குடும்பங்களுக்கு அரசு செய்யும் தொண்டாகவும், 
தொழிலதிபர்கள் செய்யும் (நுகர்வுப் பொருளுற்பத்திக்கு) 
முதலீடாசவும் இருக்கின்றது. எஞ்சியுள்ள பகுதியும் நுகர்வுடன் 

தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றது நுகர்வோரின் தேவையை 
ஒட்டியே உருக்கு ஆலையின் உற்பத்திகூட அமைகின்றது. அல்லது 

நுகர்வோர் பொருளை உற்பத்தி செய்யும் ஆலைகளை அமைக்கவோ 

அல்லது, இப் பொருளுற்பத்திக்கு வேண்டிய இயந்திரங்களைத் 

தயாரிக்கவோ உருக்குப் பயன்படுகிறது. பொருளாதாரத்தில் 

நடைபெறும் செயல்கள் முழுவதும் இந்த விதத்தில் நுகர்வுடன் 

தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றன. தற்காப்புக்காகவும், மதிப்புக் 

காகவும் செய்யப்படும் செயல்களே இதற்கு முக்கிய விதி விலக்கு. 
சுளர்க இருக்கின்றன. 

உற்பத்தியாகும் பொருள்களையும், பண்டங்களையும் நுகர்வது 

மட்டுமே தமது நோக்கமன்று, நுகர்வின் நோக்கம் அனுபவிப்பது, 

பசியைப் போக்கவும் உணவை ருசிப்பதற்காகவும் நாம் சாப்பிடு 

கிறோம். நுகர்வோரின் மகிழ்ச்சியைக் கூடியவரை பெருக்குவதே 

பொருளாதாரத்தின் நோக்கமாகும். *மிக அதிகமான போர் 

களுடைய, மிக அதிகமான மகிழ்ச்சியே பொருளாதாரத்தின் 

குறிக்கோள் என்று ஃபிரான்சிஸ் ஹட்சஸன் ([”780018 [101௦018500 , 
1694-1746) கூறியுள்ளார். இக் கூற்றைப் பல பகுஇிகளில் 

ஆராய்ச்சி செய்யலாம். ஒவ்வொரு நிறுவனமும் தன் உற்பத்தியை 

மிகவும் திறமையுடன் செய்யவேண்டும். இதன் அடிப்படைத்- 
தத்துவங்களைச் சென்ற அதிகாரத்தில் பார்த்தோம். இரண்டாவ.
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தாக நிறுவனங்கள் நுகர்வோர் விரும்புவதையே உற்பத்தி செய்ய 
வேண்டும். நாட்டின் உற்பத்தியில் ஒவ்வொரு நிறுவனமும் சன் 
பங்கை அறிந்து அதை ஏற்க அவற்றுக்குத் தூண்டுதல் அளிக்கு 
வேண்டும். இஃது எவ்வாறு செய்யப்படுகன்றது என்பதை இவ் 
வதிகாரத்தில் காண்போம். 

நிறுவனங்கள் தம் பொறுப்பை உணர்ந்து செயலாற்ற, முதன் 

முதலில் நுகர்வோர் தம் விருப்பங்களை வெளிப்படுத் தவேண்டும். 

பொருள்கள் வாங்குவதன்மூலம், அதாவது டாலர்கள் மூலம் வாக் 

குரிமையைப் பயன்படுத்துவது என்று இதைக் கூறலாம். அவர்கள் 

தம் விருப்பங்களைத் தெரிவிக்ன்றனர். ஒரு வகையில் பார்க்தம் 
போது பெரும்பாலான நுகர்வோர் ஒவ்வொரு பொருளையும் 
மேலும் மிகுதியான அளவில் வேண்டுகின்றனர். இதற்கு இணங்கிப் 
பொருளாதாரம் எல்லாப் பொருள்களையும் மேலும் மிகுதியான 
அளவில் உற்பத்தி செய்ய முடியாது. இது நம்மை அடிப்படைப் 

பொருளாதாரப் பிரச்சனைக்கு இழுத்துச் செல்கின்றது. குறிப் 
பிட்ட உற்பத்திச் சாதனங்களைப் பல்வேறு பொருள்களை உற்பத்தி 
செய்வதற்காக ஓதுக்குவதே இப் பிரச்சினையாகும். நுகர்வோரின் 
எல்லா விருப்பங்களையும் பூர்த்தி செய்ய இயலாது ஆகவே 

அவர்கள் தம் விருப்பங்களை வரிசைப்படுத்தவேண்டும். பொருளா 

தாரம் செய்யவேண்டிய தேர்வுகளை ஒவ்வொரு நுகர்வோனும் 

சிறிய அளவில் செய்யவேண்டும். 

ஒவ்வொரு நுகர்வோனுக்கும் ஓரளவு வாங்கும் சக்தியை 
(Purchasing 00௬௦0), அஃதாவது ஒரு வருமானத்தைக் கொடுத் 
தால் இது நடைபெறும். உற் அத்தியாகும் ஒவ்வொரு பொருளும், 
பொருளாதாரத்தில் ஒருவனுக்குச் சொந்தமாக இருக்கின்றது. 
மூதன்முதலில் பொருள் உற்பத்தி செய்வோனுக்கோ அல்லது 
திறுவனத்திற்கோ சொத்தமாக இருக்கின்றது. அதன் மதிப்பு 
உற்பத்தி செய்வோரிடையே பகிர்வாகின்றது. அது வேலை 
செய்வோரின் கூலியாகவும், தொழிற்சாகச் சுவாந்தாரின் இட 
வாடகையாகவும், சுச்சாப் பொருள்களை அளிப்போருக்கு ஊதிய . 
மாகவும், நிறுவனத்தின் சுவாந்தாரின் இலாபமாகவும் பலர் 
வாகின்றது. ஒரு.நிறுவனம் $ 1000 மதிப்புள்ள பொருள்களை உற் 
பத்தி செய்யும்போது, பலர் தம் வருமானங்களைப் பெறுகின் றனர்," 
இவற்றினுடைய கூடுதலின் மதப்பு $ 1000 ஆகும். மக்கஞுடைய 

* இங்கு நுகர்வோர் என்று குறிப்பிடாமல், வருமானம் 'பெறுவோச் 
என்று காம் குறிப்பிட்டிருப்பதைக் கவனிக்கவும், அரசு, கூட்டுப்பங்கு நிறுவனம், 
கன், நிலையங்கள் முதலியவையும் வருமானத்தைப் பெறுகின்றன.
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வருமானங்களின் கூடுதலைக்கொண்டு பொருளாதாரத்தில் உற் 
பத்தியாகும் பொருள்சளை வாங்கலாம். நுகர்வோர் ஒவ்வொரு 
வரும் தன் வருமானத்தைப் பஒர்ந்து பல்வேறு பொருள்களை 
வாங்குவதற்குச் செலவு செய்கின்றனர். அஃதாவது தாட்டு 
வருமானத்தில் தன் பங்கைக் கொண்டு பற்பல பொருள்களை வாங்கு 

_ கின்றனர். இவ்வாறு நுகர்வோன் தன் வருமானத்தைப் பல்வேறு 
பண்டங்களையும், பணிகளையும் வாங்குவதற்காக ஓதுக்கும்போது, 
அவற்றின் தராதர மதிப்புகளை அடக்கச் செலவுகளுடன் ஒப்பிட 
வேண்டும். ஒரு நுகர்வோனுக்குப்பொருளின் அடக்கச செலவு 
என்பது, அதன் விலையேயாகும். விலை, ஆக்கச் செலவையே 
காட்டுகின்றது. என்பதை நாம் முன்பே பார்த்தோம். இவ்வாறு 
துகர்வோன் பல்வேறு பொருள்களிடையே: தேர்வு செய்ய 
வேண்டும். நாடு செய்யவேண்டிய பெரிய தேர்வு, நுகர்வோரின் 
சிறு தேர்வுகளைப்போல் இருக்கின்றது. இஃது எவ்வாறு செயல்படு : 
கின்றது என்பதை விரிவாகப் பார்க்கவேண்டும். 

இவ்வதிகாரம் நுகர்வோரின் முடிவுகள், அவற்றினுடைய 
மூக்கியத்துவம், அவற்றைப் பாஇக்கும் சக்திகள் முதலியன 
பற்றியது, இவை எஃ்லாவற்றையும் நாம் விரிவாகப் பார்க்க 

- இயலாது இரு பிரச்சனைகளைமட்டும் பார்ப்போம். (1)நுகர்வோர் 
தம் விருப்பங்களை எவ்வாறு வெளிப்படுத்துகன்றனா்? (2) பல் 
வேறு பொகுள்களின் கடைப்பருமை (scarcity) . அவற்றின் 
விலைகளைப் பாதிக்கின்றன. இவற்றை விலைழமறை எவ்வாறு 
நுகர்வோருக்குக் காட்டுசன்றது? மாதிரி நுகர்வோன்” (14௦0614 
Consumer) agacrg கற்பனைச் செயல்களைக்கொண்டு தாம் 
இதை விளக்குவோம். பொதுவாகப் பொருளியலார் இத்தகைய 
கற்பனை மாதிரியைப் பயன்படுத்துகின்றார்கள். இரு பொருள்களுக் 
கிடையே ஒருவன் தேர்வு செய்யவேண்டியகதைக் காட்டும் எளிய 
உதாரணத்தை எடுத்துக்கொண்டு, மாதிரியின் உட்கருத்தை நாம் 
விளக்கலாம். அடுத்துவரும் 5 பகுஇகளில் இத்தகைய தோர்வைப் 
பார்ப்போம். பிறகு எண்ணத்ற பொருள்களிடையே தடக்கும் 
தேர்வுகளுக்கு இவ் வெடுத்துக்காட்டு எவ்வாறு பொருந்தும் என் 
பதையும், நடைமுறை உலகுக்கும் நுகர்வோருக்கும் எவ்வாறு 
பொருந்தும் என்பதையும் பார்ப்போம், 

இரு பொருள்களிடையே தேர்வு 

நாம் செய்யும் முடிவுகளுள் நுகர்வு பற்றியவை ஒரு சிறப்பான 
இடம் பெற்றிருக்கின்றன. இதில் உளவியலாரும் (Psychologists), 
தத்துவ இயலாரும்: (8110501675), புன்ளியலியலாரும் (Statise 
11/89), போருளியலாரும் சுவனம் காட்டுகின்றனர். இவர்கள்
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எல்லாரும் சில பொது ஆய்வு முறைகளைப் (சிற்லல மாறுபாடு 
“சளுடன்) பின்பற்றுகன்றனர். நுகர்வோர் எடுக்கும் மூடிவுகளை 
விளக்கும்போது இவற்றை விவரிக்கலாம். இக் கோட்பாட்டின் 
வரலாற்றை இவ் வதிகாரத்தின் பின் சேர்க்கையில் காணலாம். 

,நுக்வோர் கோட்பாட்டை உருவாக்கிய பெருமை 19-வது நூற் 
ரூண்டைச் சேர்ந்த பொருளியலாரைச். சாரும். இன்று ஏற்றுக் 
கொள்ளப்பட்டிருக்கும் இதுபற்றிய கருத்துகளை இத்தாலி 

நாட்டில் வில்ஃபெரடோ பாரிடோ (1/101107₹06,கா2்௦, 1848-1923) 

என்பவரும், இந் நாட்டில் (அமெரிக்கா இர்விங்ஃபிஷரும் (1ஈு10த 
Fisher, 1866-1947) தனித்தனியே உருவாக்கினர். பல்வேறு 
துறையினர் மேலும் சில கருத்துகளைச் சேர்த்திருக்கின்றனர். 

உலகில் இரு பொருள்களே இருக்கின்றன. நாம் தற்காலிக 
மாகக் கற்பனை செய்துகொண்டால், இக் கோட்பாட்டை நன்கு 
அறியலாம். இவற்றை “உணவு”, *மற்றவை” என்று நாம் அழைக் 
கலாம். நுகர்வோன், அஃதாவது இல்லாள் (11௦0861116) வாராந் 
தரச் செலவுக்கு ஒரு குறிப்பிட்ட தொகையைக் கொண்டிருக் 
கின்றாள் என்று கற்பனை செய்து கொள்வோம். ஒரு பொருளை 
வாங்க ௮வள் மேலும் மேலும் மிகுதியான கொகையைச் செலவு 

செய்தால், மற்ொன்றுக்காசுக் குறைவான செலவையே செய்ய 
முடியும். குறிப்பிட்ட விலைகள் இருக்கும்போது, தன்னிடம் 

இருக்கும் தொகையை இரு பொருள்களிடையே எவ்வாறு 

படர்ந்து செலவு செய்வது என்பதை அவள் எவ்வாறு முடிவு செய் 

கின்றாள்? வி௯்களும், தன் வசமுள்ள தொகையும் மாறும்போது 
அவள் எவ்வாறு தன் முடிவையும் மாற்றிக்கொள்வாள் ? 

அவள் பொருள் வாங்கும் இடத்தில் தன் காலிக் கூடையுடன், 
கையில் $ 5 ஐக் கொண்டு நின்று: கொண்டிருக்கின்றாள் என்று 

கற்பனை செய்து கொள்வோம். எவ்வளவு உணவையும், எவ்வளவு 
மற்றவைகளையும் அவள் வாங்குவாள் என்பதை நிர்ணயிப்பது 

யாது? சென்ற வாரம் வாங்கிய மாதிரியே அவள் எப்போதும் 

பொருள்களை வாங்கலாம். ஆனால் இப்படிச் சொல்வது சரியான 
விளக்கமன்று. அனுபவத்தில் நடத்திய சோதனைகளையும், செய்த 
பிழைகளையும் பாடமாகக்கொண்டே, அவன் சென்ற வாரம் தன் 

செயலைத் *திருப்தகரமாக” அமைத்திருப்பாள். 'இருப்திகரமாக” 
என்.ற சொல்லின் பொருள் என்ன? இந்த வினாவுக்கு விடையளிக்க 
தாம் நுகர்வோர் விருப்பத் தேர்வை ஒரு முறையில் விளக்க 

வேண்டும். 

ஆகையால் நுகர்வோரின் விருப்பமே கோட்பாட்டின் 
“தொடக்க நிலையாகும். ஒவ்வொரு இல்லாளும் நன்கு அமைந்த
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விருப்பங்களைக் கொண்டிருக்கின்றாள். இவற்றை அவள் சரிவர 
எடுத்து விளக்க முடியாமலிருக்கலாம். உணவை (எடையிலும்) 

பவுண்டுகளாசவும், மற்றவற்றை டஜன் கணக்கிலும் வாங்க 

வேண்டும். நுகர்வோன் &ழ்க்கண்ட இரு கலவைகளுள் ஒன்றைத் 

தோர்ந்தெடுக்கலாம். ஆனால், அதற்காகக் கொடுக்க வேண்டியது 

ஒன்றுமில்லை. கலவை &. இதில் 2 பவுண்டு உணவும், மற்றவை 
கீ டஐனும் இருக்கின்றன, கலவை 8 இதில் 2 பவுண்டு உணவுக் 
மற்றவை 3 டஜனும் இருக்கின்றன. இவற்றுள், இல்லாள் கூஐத் 
கோர்ந்தெடுத்தால்-1ஐ விட &ஐ விரும்விகிருள் என்பது பொருள், 

கலவையில் பொருள்களின் , அளவுகள் வேறு பட்டிருந்தாலும், 
அவள் ஒரு குறிப்பிட்ட கலவையையே விரும்புகிறாள். இல்லா 

விடில் அவள் இரண்டுக்குள் சம தோக்கை (Indifference) கொண் 

டிருப்பாள். 

இவ் வெடுகோள் சாதாரணமாக நடைமுறையில் நாம் 
அாணக்கூடியதே. ஆனால் கடினமான முடிவு எடுக்கக் கஷ்டப்பட்ட 

வார்கள், இது நடைமுறைக்குப் பொருந்தாது என்று சுருதுவர். 

எல்லாப் பிரச்சினைகளும் இர்க்கக் கூடியவை என்று உளவியலார் 

கருதுவதில்லை." இதை மெய்ப்பிக்கும் தேற்றம் என்று கணிதத்தில் 

(இருக்கின்றது. ஆனால் இத்கைய பிரச்சினைகள் நுகர்வுத்தேர்வில் 
முக்கியமற்றதாசு இருக்கின்றன என்று கருதுவதில் தவறொன்றும் 

இல்லை. 

955 Hens Qwe BH mews (Axiomatic Method) 
கையாளுவதே சிறந்ததாகும். இதைக்கொண்டே நுகர்வுத்தேர்வு 

பற்றிய கோட்பாடுகளைப் புனைந்திருக்கின்றனா். நுகர்வுபற்றிய 

மிகத் துல்லியமான எடுகோள்களை நாம் கையாளுவது சரியன்று. 

எனினும், சில எடுகோள்களைக் சையாளாமல் ஆய்வே நடத்த 

முடியாது, இயல் விதி முறைப்படி எல்லா எடுகோள்களையும் 

கவனமாக வரிசைப் படுத்துவோம். இவற்றைத் தொடர்ந்து சில 

முடிவுகள் தாமாகவே நிகழ்கின்றன. சிந்தனா சக்தியைக் கொண்டு 

எடுக்கப்பெற்ற முடிவுகளைப் போல், நுகர்வோரின் விருப்பங்களும் 

தொடர்ச்சியாக அமைந்துள்ளன என்பது ஒரு எடுகோளாகும். 

இவற்றை நாம் ஒவ்வொன்றாகப் பார்ப்போம். 

2. வட்டங்களை உணவுடனும், முட்டை வடிவத்தை மின் அதிர்ச்சியுடனும், 
தொடர்பு படுத்தி நாய்களின் செய மகளைப் பாவ்லாவ் (7210) பரிசோதித் 
தார். முட்டை வடிவத்தை மேலும், மேலும் பருமனாக்கிுய போது காய்களின் 

செயல்கள் நரம்புக்கோளா துகஞக்கு மேலும் இலக்காயின,
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1. பூரணத்துவம் (௦116160698) 

இது முன்னரே நாம் எடுத்த எடுகோளாகும். அதாவது இல்லாள் 

இரு சலவைகளுக்குள்ளேயே தேர்வைச் செய்யவேண்டும் அவளு. 
டைய சம நோக்குக்கொண்ட இரு கலவைகளை ௮வள் காணலாம். 

மாரறாத்தன்மை நிகழ்த்த வரும் நிலையை ‘cock-paper-Scissors” 
என்ற விளையாட்டு விளக்கும் என்று நூலாசிரியர் குறிப்பிடுகிறார். 
இவ் விளையாட்டை இங்கு விளக்குவது நல்ல பயனளிக்கும். இவ் 
விளையாட்டை இரு குழந்தைகள் விளையாடலாம். குழந்தைகள் 
தம் இரு கைகளின் விரல்களையடி., முஷ்ட்டியைக் காட்டினால் அதை 
700% (பாறை, என்றும், விரல்களை நீட்டிக் கைகளைக் காட்டினால் 

ற8றனா (தாள்) என்றும், இரு விரல்களைக் கத்தரி வடிவத்தில் 

காட்டும் போது அதை 50198005 (கத்தரி) என்றும் கொள்ள 

வேண்டும். ஒன்று, இரண்டு, மூன்று என்று ஒருவர் கூற வேண்டும். 

மூன்று என்றவுடன், இரு குழந்தைகளும் பாறை, தாள், அல்லது 

கத்தரி என்ற மூன்றில் ஒன்றைக் காட்ட வேண்டும். & என்ற 
குழந்தை பாறையையும் 8 கத்தரியையும் காட்டினால் & வெற்றி 

யடைகின்றான், ஏனெனில் பாறை கத்தரியை நொறுக்கலாம். க 
பாறையையும் 8 தாளையும் காட்டினால் $ வெற்றியடைஇருன். 

தாள், பாறையை மூடலாம். & கத்தரியையும் 8 தாளையும் காட்டி 

னால் &க்கு வெற்றி கடைக்கும், கத்தரி தாளை வெட்டும், Fw 

நோக்கு என்பது ஒப்பிட முடியாத இரு கலவைகளைக் குறிக்கவில்லை. 

சமநோக்கு என்பதன் விளக்கத்தைத் தெளிவாகக் கொடுக்கவேண் 

டும். &ஐ விட யோ அல்லது $ஐவிட க&யோ விலையில் சிறிது குறை 

வாக இருப்பதால், இரண்டில் ஏ3தனும் ஒன்றை இல்லாள் தேர்ந் 

தெடுக்கும் திலை இருப்பின், அவள் இவற்றுள் சம நோக்கு. 
(1ப்.1/6ர2ா௦6) கொண்டிருக்கிறாள் என்று கூறலாம். இவ் வெடு 
கோள் இரு சுலவைகளுள் இல்லாள் மேலே கூறியபடி, ஒன்றை 
விரும்புகிறாள் அல்லது நம் விளக்கப்படி சம நோக்குக் கொண்டிருக் 

கிறாள் என்பதைக் காட்டுகின்றது. 

2.  இருப்தி பூர்த்இயாகாதது (14௦0 88118110௦1): -குழைவான 

அளவைவிட, மிகுதியான அளவையை அவள் விரும்புகிறாள் என் 

பதை இவ் வெடுகோள் காட்டுகின்றது. அஃதாவ:து இரு கலவை 

களிலும் ஒரே அளவு உணவு இருந்து, மற்ற ஒன்றில் மற்: 
ரொன்றைவிட மிகுதியாக இருந்தால், இக் கலவையையே அவள் 

விரும்புவாள். ; * 

3. wigs schoo (Transitivity consistency): க், 0, 6, என்ற 
9 கலவைகள் உள்ளன என்று கொள்வோம். க்,3, என்ற இரண்டில்



நுகர்வு at. 

& ஐயும், 8, 0, என்ற இரண்டில் 8 ஐயும் தேர்ந்தெடுக்கும் ஒருத்தி க, 0. என்ற இரண்டில் & ஐ விகும்புவாள் என்பதை இவ் 
வெடுகோள் விளக்குகிறது. அதிகமான கலவைகள் இருக்கும் 
போது நடைபெறும் தேர்வுக்கு இவ்வெடுகோள் அவசியமாகும். 
இந்த மாருத்தன்மை நிகழத் தவறும்போது இடர்ப்பாடு ஏற்படு 

ஐது. _ 

4. uS)s5@ (Continuity or substitutability) 

soe Aud suena யும் ஒரேமாதிரி இருக்கின் றன, ஆனால் 
&-ஐ விட, £-ல் உணவு சற்றுக். குறைவாக இருக்கின் ற. இரண் 
டாவது எடு கோள்படி ஒருத்தி கயையே விரும்புவாள், குறைவாக ' 
உள்ள உணவுக்குப் பதிலாக 1-ல் மற்றவற்றைச் சிறிது மிகுதி 
யாக வைத்தால், அவள் இரு சுலவைகளிலும் ௪ம நோக்குக் 
கொள்ளலாம். உளவியலார், புள்ளி இயலார், அறிவியலார் 
(Logicians), பொருளியலார் முதலியோர் கையாளும் தேர்வுக் 
கோட்பாட்டுக்கு மேலே குறிப்பிட்ட எடுகோள்கள் அடிப்படை 
யாக இருக்கின்றன. மேலும் சல எடுகோள்கள் இருக்கின் றன. 

, அவற்றை நாம் புறக்கணிக்கலாம். ஆனால், மிக முக்கியமான 
ஒன்றைப் பின்னர்ப் பார்ப்போம். 

படம் 10 போன்ற ஒன்றில் எல்லாக் கலவைகளையும் குறிக்க 
லாம். புள்ளி & குறிக்கும் கலவையில் 3 பவுண்டு உணவும் ச டன் 
மற்றவையும் உள்ளன. இரு அச்சுகளில் இதைக் காணலாம், மற்ற 
ஒவ்வொரு கலவையிலும் இரு பொருள்களும், அல்லது ஒன்று பல 
அளவுகளில் இருக்கும். இசண்டாது எடுகோள்படி இல்லான் 
புள்ளிக் கோட்டுக்குள் இருக்கும் கலவைகளைவிடக் கலவை A-@ 
விரும்புவாள். ஏனெனில் அவற்றில் ஐ விடக் குறைவான 
அளவு உணவு இருக்கின்றது. அதை ஈடு செய்யும் வகையில் மிகுதி 
யான அளவு மற்றவை இல்லை. மற்றவை குறைவாக இருக்கும் 
போது அவற்றுக்கு ஈடாக உணவும் மிகு.தியாக இல்லை. ம-ஐ விட, 
&-ஐ அவள் விரும்புவாள். ஏனெனில், அதில் இரு பொருள்களும் 
அதிகமான அளவில் இருக்கின்றன. அவள் ஜெ விட, Be 
விரும்புவாளா என்பதை, அவளைக் கேட்டுத்தான் அறியவேண்டும். 
ஏனெனில், மிகுதியான உணவைக் கொண்டிருக்கின்றது. 
ம-ல் மற்றவை அதிகமாசு இருக்கின்றன (&ஐவிட அவள் Cs 
விரும்புவதற்கு இடமுண்டா? இடம் இருக்கலாம்). இந்த விதமாக 
ஒவ்வாரு புள்ளியும் ஒரு கலவையைக் காட்டுகின்றது. எது 
சிறந்தது என்று இவற்றை ஒப்பிட்டுப் பார்க்கலாம், 

6
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இப்பொழுது நாரம் கலவை ஐ எடுத்துக்கொள்வோம். 
அதிலிருக்கும் *மற்றவற்றிலிருந்து சிறிது எடுத்துவிடுவோம். எஞ்சி 
'யுள்ளதைக் கலவை ம; என்போம். இரண்டாவது எடுகோளின் ' 
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படம் 10. 

hy இரு பொருள்கள் உள்ளபோது சில கலவைகளள்க் காட்டும் படம். 

புடி இது ஐ விடத் தாழ்வானது. இதில் சிறிது அளவு உணவைச் 
(சரியான அளவு) சேர்த்துக் கலவை %!1ஐ 4வது எடுகோள்படி 

ஆக்குவோம். நுகர்வோன் %, 811 இவற்றினிடையே சமநோக்குக் 
"கொண்டிருப்பான். 8 அல்லது 1171-ல் தொடங்கி ஓர் இல்லாள் 

இத்தகைய சமநோக்குப் புள்ளிகள் பலவற்றைக் (பொறுமை 
இருக்கும்வரை) காணலாம். இவை சிலவற்றை 11 ; நப் என்று 
படத்தில் குறிப்பிட்டிருக்கன்றோம். ் 

- இவ்வாறு 1-ல் தொடங்கச் செல்லும் சமநோக்குப் புள்ளிகளைக் 
‘(Indifference points) QareaQ@ suGaréGqaGar@ goog சம 
நோக்கு வளைகோடு (Indifference curve) ஒன்றை தாம் தயார் 
செய்யலாம். இதைப் படம் 17-ல் காணலாம். - ஒவ்வொரு 

் குலவைக்கும் இது போன்ற சம நோக்குக்கோடு ஒன்று உண்டு. 

"A, C போன்ற கலவைகளின் கோடுகளைப் படம் 1/-ல் காண 

லாம். A, Bow வட கீழ்த்திசையில் இருப்பதால் அது ஐ விடச் 
சிறந்தது. &1 என்பதும் 3 ஐ விடச் சிறந்தது. கயும் &1 என்பதும் 

௪ம் தோக்குப் புள்ளிகள். $ கோட்டின் புள்ளைகளைவிட க-ன் 
"புள்ளிகள் சறந்தவை. தென்மேற்கிலுள்ள ன் .புள்ளிகளைவிட 

$-ன் புள்ளிகள் சிறந்தவை என்பதையும் எடுகோள்கள் புலப் 
படுத்துகின்றன. ட . 2
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படம் 77, 

அகர்வோரின் சம கோக்குக் கோடுகள், 

இது போன்ற படம் தனி தபரின் விருப்பங்களைக் காட்டு 
கின்றது. இதை வரைவதற்கு ஒருத்தி பற்பல கலவைகளை எவ் 
வாறு மதிப்பிடுகிறாள் என்பதை அறிய வேண்டும். பரிசோ தனை ' 
யின் பலனாக இத்தகைய அறைகுறை சமநோக்குப் படங்கள் 
{Partial indifference maps) Pvaahons SuThsQGser mow. 
ஆனால் இவை சிந்தனை மட்டக் கருவிகளாகவே பயனாகன்றன. 

படம் 1-ல் உள்ள கோடுகளின் சில அம்சங்களை இங்குக் 
குறிப்பிடலாம். சமநோக்குக் கோடுகள் மேலிருந்து 8ழே வலப் 
பூறம் சரித்து செல்கின்றன. இதற்கு இரண்டாவது எடுகோள் . 
விளக்கங் கொடுக்கின்றது. இவை ஒன்றை ஒன்று வெட்டுவதில்லை. 

ga? (8வது எடுகோள் இதற்கு விளக்கம் கொடுக்கின்றது)... 
இவை வெவளிப்புறம் பருத்திருக்கன்றன, அஃதாவது சுணித 
'மொழியில் கூறும்போது குவிந்தவையாக. (௦001௦0) இருக்கின்றன. . 
இஃது ஒரு முக்கியமான எடுகோள், இதைத் தனியாகப் பார்க்க 

'வேண்டும். 

5. குவிந்த தன்மை (010௦ப107) : சமநோக்கக் கோட்டின் 
சரிவை எங்குக் காணவேண்டுமானாலும் அதற்காகப் படம் 1-ல் 

புள்ளி சேல் வரையப் பெற்றிருக்கும் முக்ேகோணத்தைக் காண 
வும்.  கலவையிலிருக்கும் “மற்றவற்றி'லிருந்து 7 டஜனை எடுத் 
தால், ேகலவை கிடைக்கும். இதற்கு ஈடாகச் சிறிது உணவைச். 

“சேர்த்தால் 011 கலவை கடைக்கும். எனவே யேம் 011 என்பதும். 
சமநதோக்குப் புள்ளிகள். மேலிருந்து எடுக்கப்பட்ட ‘opp
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வற்றை ஈடு செய்ய அத்துடன் சேர்க்க வேண்டிய உணவின் 
அளவை க்கும் 0!"க்கும் இடையே உள்ள தொலைவு காட்டுகிறது. 

இதந்த அனவு, நுகர்வுக்கோட்பாட்டில் ஒரு முக்கிய இடத்தைப் 

பெற்றிருக்கின்றது. இதற்குக் கொடுக்கப்பட்டிருக்கும் பெயர் 

QoB Heo Hel O of sd (Marginal rate of substitution). @gr 

நேர்த்தியற்றதாய் இருக்கின்றது. *மற்றவற்றி'லிருந்து ஓர் 
அலகை நீக்கும்போது, அகற்கு ஈடு செய்வதற்காகக் கலவையில் 

சேர்க்கும் உணவின் அளவை, உணவின், இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு 
வீதம் என்று கூறுகின்றோம்: 1, 14 என்ற இரு பண்டங்சள் 

இருக்கும்போது, *-ன் அளவு குறைந்தால், 1]1ஐக் கொண்டு 
அதை ஈடு செய்கின்றோம். ஓர் அலகு 14 இழப்பை ஈடு செய்ய 
எவ்வளவு அலகு 1' சேர்க்க வேண்டுமோ, அதையே 11-க்காக 1-ன் 

இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் என்று கூறுகின்றோம். இந்தப் 
பதிலீட்டு வீதத்தின் விகிதத்தைக் கலவையிலிருக்கும் **, 11 என்ற 

பண்டங்களின் அளவு நிர்ணயம் செய்கின்றது. 0 என்ற இடத் 

திலும் இதுபோன்ற ' முக்கோணம் வரையப்பெற்றிருக்கின்றது. 

சம நோக்குக் கோட்டின் (கற்பனை) வடிவின் காரணமாசு அங்கு 

இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் மிகவும் குறைவாக இருக்கின்றது. 

இது சரியானதே; ஏனெனில், அந்த நிலையில் சலவை அதிகமான 

அளவு *மற்றவற்றைக்” கொண்டிருக்கின்றது. ஆகையால் இத்னில். 

ஏற்படும் இழப்பைக் குறைவான அளவு உணவு ஈடு செய்யும், : 

- என்ற இடத்தில் இந்த நிலை மாறுபட்டிருக்கன்றது. கலவையில் 

ஒரு பண்டம் மிகுதியாக இருக்கும்போது, அதில் ஏற்படும் மாறு 

தல்கள் முக்கியமற்றவையாக(குறைந்த முக்கியத்துவம் கொண்டன 

வாக) இருப்பதைச் சமநோக்குக் கோட்டின் குவித்தன்மை காட்டு: 
ன்றது. இறுதி நி௯ப்பதிலீட்டு வீதம் குறைவதும் இதைக்காட்டு 
கிறது. கலவையில் ஒரு பொருள் மிகுதியாக இருந்தால், அதன் 

இழப்பை ஈடு செய்ய மற்ற பண்டத்தைக் குறைவான அளவில் 

சேர்த்தால் போதும் என்பதையே இவ்வெடு கோள் காட்டு 

இன்றன. இகுற்குச் சில விதிவிலக்குகள் உள்ளன. அவற்றைப் 

பின்னர்ப் பார்ப்போம். 

1 இது குத்து மதிப்பான விளக்கம். ஒரு புள்ளியில் இறுதிநிலப் பதிவீட்டு 

வீதத்தை அறிய, அது சம கோக்குக் கோட்டைத் தொடுவதிலிருந்து கோட்டில் 

ஏற்படும சரிவைக் (Slope) கொண்டே அறிய வேண்டும். இது 6-வது துல்லிய 

மான விளக்கமாகும், நூலில் கொடுத்திருக்கும் உதாரணப்படி, ௦, ௦11 புள்ளி: 
களுக்கிடையே நாணின் சரிவே, லியோமிதி விளக்கத்தைத் காட்டுகின்றது. ் 

நூலின், விளக்கம் கோட்டின் கோடியிலிருப்பதசல், *மற்றவற்றின் குறைவ... 
அல்லது இழப்பு மேலும் மேலும் சறைவதைக் காணனம்.



parr ey ச அ 

தனி நபரின் உள்ளத்தின் அடிப்படையிலமைந்த விவரங்களைச் 

சம தோக்குப்படம் காட்டுகிறது. இவையே அவருடைய நுகர்வுத் 
தேர்வுகளை நிர்ணயிக்கன்றன. இது பொருளியல் ஆராய்ச்சியின் 
தொடக்கத்தில் இருக்கின்றது. ஆனால் இதைப் பாதிக்கும் சக்தி 

களைப் பொருளியல் ஆய்வதில்லை. நுகர்வோர் முடிவுகளைச் சம 

தோக்குப் படத்தில் காணும் நுகர்வோர் விருப்பங்களும் அவர் 

களுடைய வருமானம், பண்டங்களின் விலைகள் முதலியனவும் 

நிர்ணயம் செய்கின்றன. 

இரு பண்டங்கள் மட்டும் உன்ள போதுத்தேர்வு 

படம் 72-ல் காண்பதைப் போல் சம நோக்குப் படத் 

தில் பண்டங்களின் விலைகளையும், நுகர்வோரின் (இல்லாள்) வரு 

மானத்தையும் காட்டலாம். ஒரு நுகர்வோன், $5 ஐக் கொண் 

டிருக்கின்றான். ஒரு பவுண்டு உணவின் விலை $ 050, *மற்றவற்றை'் 

வாங்காவிடில் இல்லாள் வருமானத்தைக்கொண்டு 170 பவுண்டு 

உணவை வாங்கலாம். படம் 7184-ல் 14 என்ற புள்ளி இதைக் 

காட்டுகிறது. இதை, அவள் செய்ய விரும்பாவிடினும், வேண்டு 

மானால் செய்யலாம். *மற்றவை' ஒரு டஜன் 8 1 ஆக விற்பனையா 

இன்றன. வருமானம் முழுவதையும் இதற்கே செலவு செய்தால் 

அவள் 5 டஜன் வாங்கலாம். இதை ரீ புள்ளி காட்டுறது. 

பணத்தைக் கொண்டு இரு பொருள்களையும் அவள் வாங்க 

லாம். பல்வேறு வழிகளில் தன் தொகையைப் பிரித்துச் செலவு 

செய்ய மூடியும். இவற்றைப் படத்தில் காட்டவேண்டும். [4 

என்ற இடத்திலிருந்து தொடங்குவோம். இது 10 பவுண்டு 

உணவையும், “மற்றவை” ஒன்று மில்லாத நிலையையும் காட்டு 

கின்றன. இல்லாள் ஒரு பவுண்டு உணவைக் குறைவாக வாங்கு 

இருள் என்று கற்பனை செய்து கொள்வோம். இதனால் சிக்கன 

மாகும். $ 0.50 ஐக் கொண்டு 3; டஜன் மற்றவற்றை வாங்கலாம். 

9 பவுண்டு உணவும், 1 டஜன் மற்றவையும்கொண்ட மற்றொரு 

சலவை இருக்கின்றது. படத்தில் ௩ என்ற புள்ளி இதைக் காட்டு 

கிறது. பொதுவாகப் பேசினால் இல்லாள் % பவுண்டு உணவை 
விட்டுக்கொடுத்து அதற்குப் பதிலாக, 13% டஜன் மற்றவற்றைப் 
பெறலாம். படத்தில் 14-லிருந்து 11க்குச் செல்லும் தேர்க் கோட் 

டில் இந்தச் சாத்தியக் கலவைகளைக் காணலாம். இந்த நேர் 

கோட்டை வரவு செலவுக் கோடு (8020 1106) என்று கூறுவர். 

உணவைப் பவுண்டின் று கூறுகளிலும் மற்றவற்றை டஜனின் 

சிறு கூறுகளிலும் வாங்கலாம் என்று தாம் கற்பனை செய்துகொண் 

டால்தான், இக் கோட்டை வரையலாம். இவ் வெடுகோளின் உள் 
கருத்துகள் சிலவற்றை இங்குக் காண்போம்.



86 விலைமுறை 

இப்படத்தைப் பொதுவாக விளக்குவோம். $ 5-க்குப்பதிலாக. 
இல்லாள் $ ஐக் கொண்டிருக்கின்றாள் என்று கொள்வோம். "4 
என்பது 5 ஆக இருக்கலாம், வேறு எண்ணாகவும் இருக்கலாம். 
உணவின் விலை ஒரு பவுண்டு 2; ஆக இருக்கின்றது (2) என்பது 

$.50 ஆகவோ, வேறு எண்ணாகவோ இருக்கலாம்). “மற்றவற்”றின் 

் விலை டஜன் £, ஆக இருக்கின்றது. இல்லாள், 1 பவுண்டு உணவை 
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௦ ன 5 10° 
உணவு (பவுண்டில்) 

படம் 22, 

அுகர்வோரின் சம நோக்குக் கோடும், வரவு செலவுக் கோடும். 

யும், உ டஜன் 'மற்றவற்றை'யும் வாங்கினால், அவள் செலுத்த 

வேண்டிய தொகை %,1--2,௩ ஆகும். 5 டாலர் வருமானத் 
தைக் கொண்டு உணவு, மற்ற கலவைகளையோ அல்லது 1, ௩ 
பண்டங்களின் கலவைகளையோ வாங்கலாம். இக் சுலவைகளின் 
மொத்தச் செலவு 7 டாலராக இருக்கும். குறிக்கணிதப்படி 4, ஈ 
என்பவை வரவு செலவுத்திட்டச் சமன்பாட்டுக்குப் பொருத்த 

மாக அமையவேண்டும். 1-0, ற. இந்தச் சமன்பாட்டை 

M,N நேர்க்கோடு காட்டுகின்றது. 14 புள்ளியில் ட பவுண்டு. 
i 

gene + O மற்றவை இருப்பதையும், 14 புள்ளியில்லை உஷ் + 

௦0 உணவு இருப்பதையும் காணலாம். இதிலிருந்து படத்தைப் 
பொதுவாகப் பார்ப்போம். எண்களையும், எண் அளவுகளையும் 
நீக்கிக் குறிக் கணித்ததைப்.பயன்படுத்துவோம்.



- நுகர்வு டரா 

வரவு செலவுத்திட்டக் கோட்டின் சரிவு மூக்கியமானது. 
8, என்ற புள்ளியிலிருந்து தொடங்குவோம். இல்லான் ஒரு 
பவுண்டு உணவைக் குறைத்தால், மற்றவற்றை வாங்குவதற்கு அவ 

ளிடம் 2, உபரியாக இருக்கும். இதைக் கொண்டு! டஜன் மற்ற 
2 

வற்றை வாங்கலாம். இந்த விதமாக நாம் வரவு செலவுத்திட்டக் 
கோட்டில் நகரலாம். ஒவ்வொரு முறையும் ஓர் அலகு இடப்புறம் 

நகரும்போது Pr அளவு உயர்கிறோம். வரவு செலவுக் கோட் 

டின் சரிவு இரு: பண்டங்களின் விலைகளினுடைய வி$தத்தைக் . 
காட்டுகிறது. ் 

இப்பொழுது இல்லாளின் முடிவு தெளிவாகின்றது. 18 14 : 
கோட்டிலுள்ள புள்ளிகளுள் ஒன்றை அவன் தேர்ந்தெடுக்க : 
வேண்டும். ஒவ்வொரு புள்ளியும் ஒரு கலவையைக் காட்டுகின்றது 
(கலவையில் ஓர் அளவு உணவும் ஓரளவு மற்றவையும் இருக் 
இன்றன). ஆகையால், ஒவ்வொரு புள்ளியும் ஏதேனும் ஒரு ௪ம. 
நோக்குக் கோட்டில் இருக்கின்றது. 1 புள்ளி உள்ள ௪ம நோக்குக் 
கோட்டின் கலவை அதற்குக் 8ழிருக்கும் கோட்டுக் கலவைகளை: 
விடச் சிறந்தது. ஆனால், மேலிருக்கும் கோடுகளின் (உதாரணமாக. 
B) கலவைகளை விட இது சிறந்தது. வரவு செலவுக் கோட்டிலுள்ள;: 
எந்தப் புள்ளிக்கு வேண்டுமானாலும் இல்லாள் செல்லலாம். இக் 
கோட்டில் அவள் கழே நகர்ந்து செல்லச் செல்ல மேலும் சாதக 

- மான புள்ளியை (கலவை) அடையலாம். இக் கலவைகளுக்குள் ௦. . 
என்பதுதான் மிகவும் சாதகமானதாகும், மேலும் ழே சென்றால் 
ஜெ விடப் பாதகமான புள்ளியை அடைவாள். எனவே, அவள் Q 
பவுண்டு உணவையும் 01! டஜன் மற்றவற்றையம் வாங்குவாள். 
அவள் வீடு சென்று மொருள்களின் விலைகள் மிச உயர்வாக இருப் 
பதாகப் புசார் செய்யலாம், 

இவ்வாராய்ச்சியின் சல முடிவுகள் 

மேற்காணும் ஆய்வு முறை நுகர்வோர் தேர்வுபற்றிய கோட் 

பாட்டின் ஆதாரமாகும். இஃது ஒன்றையும் விளக்கவில்லை, 

ஏனெனில், தாம் முன்னர்க் குறிப்பிட்டபடி சமநோக்குக் கோட்டின் 

வடிவத்தை அது விளக்கவில்லை. நுகர்வோர் தேர்வு எவ்வாறு 

நிர்ணயம் ஆகின்றது என்பதை எடுத்துக்காட்ட அஃது ஓரு கருவி 
யாகப் பயன்படுகின்றது. நுகர்வோர் மனத்தில் பொருளாதார, 

் உளவியல் சக்திகள் எவ்வாறு இயங்குகின்றன என்பதைக் காட்டும்... 
கருவியாக இருக்கின்றது.



88. விலைமுறை 

வரவு செலவுக்கோடு 0 என்ற இடத்தின் ஒரு சம நோக்குக் 

வயோட்டைத் தொடுகின்றது என்பதே 18-வது படத்தின் Apu 

பன ஜியோமித அம்சமாகும். உணவுக்கு மற்றவை பதிலீடாகும் 

போது, இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தைச் சமநோக்குக் கோட்டின் 
சரிவு காட்டுகின்றது என்பதை நினைவில் கொள்ளவும் (ஓர் அலகு 

, உணவை விட்டுக் கொடுக்கும்போது மற்றவை எந்த அளவில் 

இதை எடு செய்யும் என்பது). வரவு செலவுக்கோட்டின் சரிவை 

ட உணவு விலை: மற்றவற்றின் விலை அல்லது ஓர் அலகு உணவின் 
3 . 

விலையைக்கொண்டு எவ்வளவு மற்றவற்றை வாங்கலாம் என்பது 
காட்டுகின்றது. அஃதாவது உணவுக்கு, மற்றவற்றின் இறுதி 
திலைப்பதிலிட்டு வீதம் அவற்றினுடைய விலைகளின் விதெத்திற்குச்' 

சமம். ஒவ்வொருவருக்கும் சமநோக்குப் படமும் வரவு செலவுக் 

கோடும் இருக்கெறன. ஒரே விலை இருப்பதால் வரவு செலவுக் 
கோட்டின் வடிவம் -எல்லாருக்கும் ஒன்றேதான். நுகர்வோர் 
அனைவரும் தத்தம் தோர்வுகளைச் செய்த பின்னர், எல்லாருக்கும் 
இறுதிநிலைப் பதிலீட்டுவீதம் (விலை, சமமாக இருக்கும். 
சமூதாயத்திலிருக்கும் உணவும், மற்றவையும் சீரான முறையில் 

பகிர்வாகிவிட்டன என்பதை இது காட்டுகிறது. இங்கு இதை 

விளக்குவோம். உணவு விலை ஒரு பவுண்டு $.50 ஆகவும், மற்றவை 

டஜன் ஓன்று $ 1 ஆகவும் இருக்கின்றன என்று கற்பனை செய்து 

கொள்வோம். ஒவ்வொருவருக்கும் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் 

ஒரு டஜன் மற்றவற்றுக்கு 2 பவுண்டு உணவாகும். ஆனால் ஒருவர் 
வேறு இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தைக் கொண்டிருக்கின்றனர், 
அஃதாவது 3 பவுண்டு உணவை ஒரு டஜன் மற்றவற்றுக்குப் பதி 
லீட்டு வீதமாகக் கொண்டிருக்கின்றனர் என்றும் இதற்குச் ல அசா 
தாரண காரணங்கள் உள்ளன என்றும் கொள்வோம். இவர் 
சாதாரணமானவருடன் வர்த்தகம் செய்வதால், இரு சாராரும் 
பவனடைகன்றனர். அசாதாரணமானவர் 2 பவுண்டு உணவைக் 

கொடுத்து 1 டஜன் மற்றவற்றை வாங்குவார். அத அளவுக்கு 
23 பவுண்டு உணவைக் கொடுக்க ம௫ூழ்ச்சியடைவார். 2 பவுண்டு 
உணவைப்பெறத் தயாராக இருக்கும் சாதாரணமானவர் 21 
பவுண்டு பெற மூழ்ச்சியடைவார்1. இப் பேரம் இரு தரப்பின 
ருக்கும் பயனளிக்கும். எனவே, எல்லாருக்கும் இ, ப. வீதம் சம 
மா.கும்படி மார்க்கெட்டுச் சக்திகள் இயங்கும். எளிய பரிவாரத் தனை 
கள் நல்கும் நன்மைகளை எல்லோரும் பெறுவர், £ 

ம. இந்தச் சிந்தனை இரண்டாவது எருகோளைச் சார்ந்தது. என்பதைக் 
SA cats Soy cD. 

tan வில்ையையே (வரவு செலவுக் கோடு) இங்கு இ. ப. வீதம் என்று.குறிப் 
பிடுறுர். மற்ற நூலாசிரியர்கள் இவ்வீரண்டையும் பிரித்துக் காட்டுகின்றனர்.
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இத்த மூடிவு இரு பொருள்கள் பரிவர்த்தனையாகும் மார்க் 
கெட்டுக்கு மட்டுமன்றி மற்றெல்லாவற்றுக்கும் பொருந்தும். எவ் 
வளவுப் பண்டங்கள் இருப்பினும், அவற்றினுடைய விலைகள் எல்லா 
ருக்கும் ஒன்றாக இருந்தால், எல்லாருடைய இ. ப. வீதமும் (ஒவ் 
வொரு ஐதைப் பண்டங்களிடையே) சமமாக இருக்கும். ஒரே 
வித நன்மையை எல்லாரும் பெறுவர். இதைப்பற்றி மேலும் 
“விளக்கம் கொடுக்கலாம். பொருள்களின் விலைகள் அவற்றினுடைய 
ஆக்கச் செலவுகளின் விகிதங்களில் இருக்கின்றன என்பதையும், 
சாதனங்களை ஒரு பண்ட ஒஉற்பத்தியிலிருத்து மற்தவற்றுக்குத் 
இருப்புவதால் ஏற்படும் விளைவுகளை விலைகள் பிரதிபலிக்கன்றன 
என்பதையும் இரண்டாவது அதிகாரத்தில் பார்த்தோம். இதை 
இப்பொழுது நினைவில் கொண்டுவரவேண்டும். உதாரணமாக 
இவ் வதிகாரத்தில் குறிப்பிட்டிருக்கும் விலைகள், சாதனங்களை மற்ற 
வற்றின் உற்பத்தியிலிருந்து உணவு உற்பத்திக்குத் திருப்பினால் 
ஒரு டஜன் *மற்றவற்றின்' உற்பத்திக்குப் பயன்படும் சாதனங் 
கள் 3 பவுண்டு உணவை ஒஉற்பத்தியாக்கும் என்பதைக் காட்டு 
கின்றன. எனவே உற்பத்தியின் சாத்தியக் கூறுகள், நுகா் 
வோரின் இறுதி நிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தின் விகிதத்தில் இருக் 
இன்றன. இஃதும் முதல் அதிகாரத்தில் ரொட்டி மதுவைப்பற்றி 
தாம் கூறியதும் ஒன்றே. பின்னர் நாம் மார்க்கெட்டைப் பற்றிப் 
பார்க்கும்போது இந்த முடிவை மேலும் பார்ப்போம். 

ஆய்வு விவரங்களில் மாறுதல்கள், வாவு செலவுத்தஇிட்டத்தில் 

மாறுதல்கள் 

தனி உண்மைகளைவிடத் தொடர்புகளையே ஓர் இயல் பரிசீலிக் 

கின்றது. விலைகளை மாற்றினால் விற்பனை எவ்வாறு பாதிக்கப்படும் 
என்பதைத் தொழிலதிபர்கள் அறியவிரும்புகின்றனர். நடை, 

மூறையில் இருப்பதைவிட வருமானங்கள் மாறினால் நுகர்வோர் 

தேவையும் விலைகளும் எவ்வாறு மாறும் என்பதை ௮ாசு அலுவலர் 

அறிய விரும்புகின்றனர், பொருளாதாசத்திலிருக்கும் நிலைமை 

மாறினால், அஃது எவ்வாறு இயங்கும் என்பதைப் பொருஸியல் 

மாணவர்கள் அறிய விரும்புகின்றனர். குறிப்பிட்ட வருமானமும், 

விலைகளும் இருக்கும்போது நுகர்வோர் எவ்வாறு நடந்துகொள்ளு 

கின்றார்கள், அவை மாறினால் அவர்களுடைய செயல்கள் எவ்வாறு 

மாறும் என்பதை நாம் இப்பொழுது அறிய விரும்புகிறோம் 

தாம் பயன்படுத்திய படங்களைக் கொண்டு நுகர்வோர் 

செயல்களை தாம் பார்க்கலாம். வருமானங்களில் மாறுதல்கள் 

ஏற்படுவதை முதலில் பார்க்கலாம்.
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மிக உயர்ந்த 
வருமானம். 
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\ மிகக்குறைந்த இடைநிலை 
வருமானம் வருமானம் 

உண) 

படம் 13, 

18 வது படம் 12 வது படத்தைப் போலவே இருக்கின்றது. 
ஆனால், இதில் மூன்று வரவு செலவுகளைக் காட்ட மூன்று தேர்க் 
கோடுகள் உள்ளன. இவை இரு பொருள்கள் பற்றியவை. குறிப் 
பிட்ட வருமானத்தைக்கொண்டு வாங்கக்கூடிய எல்லாக் கலவை: 
களையும் (உணவும், மற்றவையும் சேர்ந்தவை) ஒவ்வொரு கோடும் 
காட்டுகிறது. ஒவ்வொரு கோட்டிலும் இடக் கைப்புறம் உள்ள 
புள்ளி உணவு வாங்காமல், மற்றவற்றை மட்டும் வாங்கினால், 
அதன் அளவு எப்படி இருக்கும் என்பதைக் காட்டுகிறது. 
வலக்கைப்புறம் உள்ள புள்ளிகள் உணவு மட்டும் வாங்கும் 
போது, அதன் அளவுகளைக் காட்டுகின்றன. கோடுகளில் இடை. 
நிலைப் புள்ளிசள், வருமானங்களைக்கொண்டு வாங்கக்கூடிய பல் 
வேறு கலவைகளைக் காட்டுகின்றன. வரவுசெல்வுக் கோடு மேற் 
செல்லச் செல்ல அதிகச் செலவு ஏற்படுகின்றது. இம் மூன்று 
கோடுகளும் இணைகரங்களாக இருக்கன்றன. ஏன்? 1 

ஒவ்வொரு வரவு செலவுக் கோட்டிலும், (கொடுக்கப் பட்டி 
ருக்கும் வருமானத்தைக் கொண்டு), நுகர்வோரின் தோ்வுப் புள்ளி 
அல்லது அவர்கள் செல்லக்கூடிய மிக உயர்ந்த சமநோக்குக் 
GarQ, காட்ட ப்பட்டிருக்கன்றது. செலவு உயரும்போது நுகா் 

"வோர் இரு பொருள்களையும் மேலும் மிகுதயாக வாங்கலாம்- 
ஆனால் வருமானம் பெருகுவதை அடுத்து இரு பொருள்களில் 

:1, வரவு செலவுக், கோட்டின். சரிவு இரு பொருள்களின் விலைகக£ச் .. சார்ந்தது, நுகர்வோரின் செலவைப் பொறுத்ததன்று, இஃதே இதன்... விளக்க மாகும்: .



நுகர்வு : 971 
ஒன்றின் தேவை குறைவைதைக் காட்டும் சமநோக்குப் படம் 
வரைவது கடினமன்று. அஃதாவது நுகர்வோர் செல்வந்தார்களா 
வதை ஒட்டி, சல பொருள்கள் வாங்குவதைக் குறைத்துக் கொள் 
வார்கள் என்பதை ஜியோமிதிப் படத்தில் காட்டலாம். இது 
சாத்தியமாகவும் இருக்கலாம். அடிக்கடி இது நிகழ்கின்றது. 

. வருமானம் பெருகும்போது வாங்கும் பொருளின் அளவு 
குறைந்தால், அதைத் 'தாழ்ந்த ரகப்பொருள்” ((ஈரிரார02 goods) 
என்று கூறுவர். இவற்றைப் பொதுவிதிக்கு விலக்குகளாகக் 
கருதுவார், எடுத்துக்காட்டாக மட்டரக வெண்ணெயைக் குறிப் 
பிடுவது வழக்கம். ஆனால், மட்டரகப் பொருளுக்கும், உயர்ந்த ரகப் 
பொருளுக்கும் உள்ள வேறுபாடு நிரந்தரமாக இருப்பதில்லை. 
குறிப்பிட்ட வருமான எல்லைகளுக்குட்பட்டிருக்கும் நுகர் 
வோருக்குப் பெரும்பாலான பொருள்கள் தேவையாகன்றது. 
இத்தாலியில் மிக ஏமையானவர்கள், ஸ்கூட்டர்களையும் சாதாரண 
திலையிலுள்ளவர் ஃபியட் 600 சுளையும், செல்வந்தர்கள் மேசரடிஸ் 
(Maseraties) வண்டிகளையும் பயன்படுத்துகன்றனர். இத்த 
நாட்டில் பன்றியின் குடலிலிருந்து பல்வேறு இறைச்சிப் பண்டங் 
கள் தர வரிசையில் இருக்கின்றன. பொதுவாகப் பெரும்பாலான 

. பண்டங்கள் இல வருமான எல்லைக்குட்பட்டவர்களுக்கு உயர்த்த 
ரகப் பொருள்களாகவும், மற்தவர்களுக்கு மட்டரகமாகவும் இருக் 
கின்றன! (ஆனால் நீர், மின்சாரம், உப்பு முதலியவை விதி 
WE GG air). 

ஆகையால் விலை மாற்றத்தின் விளைவுகளை ஆராயப் பொருள் . 
களைப் பொதுவாக விளக்கவேண்டும். ஒரே விருப்பத்தைப் பூர்த்தி 
செய்யும் பண்டங்கள் அனைத்தையும் ஒருவகையில் காட்ட 
வேண்டும். எடுத்துக்காட்டாக 7950-ல் நுகர்வோர் செயல் 
களைப்பற்றி எடுக்கப்பட்ட கணிப்பு ஒன்றைப் படம் 12-ல் காண 
லாம். பல வருமானங்களைக் கொண்ட குடும்பத்தினர், தம் வீடு 
களிலும் வெளியிலும் உண்ணும் உணவை மேல் படம் ஒப்பிட்டுக் 
காட்டுகிறது. இப் படத்தின் அச்சுகள் முன் வரைந்துள்ள படம் 
களின் அச்சுகளிலிருந்து வேறு பட்டிருக்கன்றது. செலவைச் 
செங்குத்து அச்சிலும், மொத்த நுகர்வைப் படுக்கை அச்சிலும் 
குறித்துள்ளோம். உதாரணமாக $ 7,500 வருமானமுள்ள ஒரு 

குடும்பம் வீட்டில் உண்ணும் உணவுக்காக $!,400 ஐயும் வெளியில் 
கொள்ளும் உணவுக்காக $500ஐயும் செலவு செய்கின்றது. 

1: மட்டரக வெண்ணெயைக்கூட (ஓரெல்லைக்குட்பட்ட) வருமானங்கள் 
பெருகும்போது மக்கள் அதிகமாக வாங்குவார்கள். இல்லாவிடில் அதை ஓரு 
வரும் பயன்படுத்தமாட்டார்கள். ்
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இதைப்போல் க&ழ்ப்படத்தில் 'குடியிருப்புச் செலவையும், துணி 
வாங்கும் செலவையும் ஒப்பிட்டிருப்பதைக் காணலாம். 

இத்தகைய கோடுகள் ' குடும்ப வருமானத்தில் முக்கியமான 
செலவுகள் எவ்வாறு செய்யப்படுகின்றன என்பதைக் காட்டு 

கின்றன. இவற்றை எங்கல் கோடுகள் (10221 curves) என்று 
கூறுவர். எர்ன்ஸ்ட் எங்கல் (194 116], 1821-1891) என்பவர், 

சமூதாயப்புள்ளியியலைப் பயின்ற ஒருவர். வருமானம் உயரும் 

போது எல்லாச்செலவுகளும் மிகுதியடைந்தாலும் வீட்டில் 

உட்கொள்ளும் உணவுபற்றிய செலவு மட்டும் வேறுபட்டிருப் 

பதைக் கவனிக்கவும். இதை எங்கல், 1857-ல் சுவனித்துக் தன் 

விதியை வகுத்தார். அஃதாவது குடும்பத்தின் வருமானம் உயரும் 

போது உணவுக்காகச் செலவாகும் வருமானச் சதவீதம் குறை 

கின்றது. அவருக்குப் பின்னர், நடைபெற்ற ஆய்வும் இதை மெய்ப் 
பிக்கின்றது. வருமானம் மிகுதியடையும்போது, குடியிருப்புச் 

செலவுச் சதவீதமும் குறையும் என்பதும் உண்மையே. வருமானம் 
கூடும்போது மற்ற இரு வசைசெலவுகளின் வருமானச் சதவீதம் 

கூடுகின்றன. இந்தப் போக்கைக்கொண்டு அவ௫ூயப்பொருள்' 

களையும், போகப்பொருள்களையும் பிரித்துக் காட்டலாம். வரு 

மானம் உயரும்போது போகப்பொருள்களுக்காக (101172) 

செய்யும் செலவின் வருமானச் சதவீதம் கூடுகின்றது. மற்றவை 

அவசியப் பொருள்களாகும். (146008511128) 

பல்வேறு வருமானங்களைக் கொண்ட பகுதியினருடைய 
செலவு முறைகளைக் காட்டும் எங்கல் கோடுகள் சிறந்த விளக்கங். 
களாக இருக்கன்றன. 

இவை 79-வது படத்தில் குறிப்பிட்ட செயல்களை ஊர்ஜிதப் 
படுத்தும் வகையில் தொகுக்கப்பெற்ற விவரங்கள் அல்ல என்ப 
தையும் அனுபவ வாயிலாகக் கண்டவை அல்ல என்பதையும் நாம் 
குறிப்பிடவேண்டும். வருமானம் பெருகும்போது, உணவு, 
மற்றவை என்ற இரு செலவுகளும் மிகுதியாகும் என்று (8-வது 
படத்தில் காட்டியுள்ளதை நினைவுப்படுத்திக்கொள்ள வேண்டும். 
ஆனால், எங்கல் கோடு ஒரு குடும்பத்தின் செலவையோ, அல்லது 
ஒரு கூட்டத்தினருடைய செலவையோ காட்டவில்லை. விவரங்கள் 
சேகரிக்கும் தேரத்தில் குறிப்பிட்ட எல்லைகளுக்குட்பட்ட வரு 
மானத்தைப்பெற்ற குடும்பத்தினருடைய செயல்களை ௮க் கோட் 
டின் ஒவ்வொரு புள்ளியும் காட்டும். $ 6000 வருமானம் கொண்ட 
குடும்பம் $ 4000 கொண்டவற்றிலிருந்து.வேறுபட்டிருந்தன.



Rete ; BB 

  

     
  

  

$2,000 ; 

! வீட்டில்கண்டஉண்வு | | 
4500 

#,000'- 

8 5001- 
% வெளியில் உண்ட 
ட உணவு 

ot 1 I i ர 

$2000 | 

(மை]1- 
துணி 

4000}- 

= வீட்டு வசதி 
2 5௦0 - 

gf. } 
a 1 i ‘ ௩ ம       

$2000 4000 6000 6,000 10000 12,000 

வரவு எசலவு -- நுகர்வுச் செலவுப் பகுதீ 

யடம 14, 

வருமானத்துடன் தொடர்பு கொண்ட 4 வகை நுகாவு. United States 1950: 

மூலம் -$%பரு ௦4 Consumer Expenditures Incomes & Savings, 

University of Pennsylvania Press, 1957. 

$ 4,000 வருமானம் கொண்ட குடும்பங்கள் 509 ௦ அதிகமான 
'இலாபத்தைப் பெற்றால், அவை 6,000 வருமானமுள்ள குடும்பங் 
களைப்போல் செலவு செய்யும் என்று கருதுவது சரியா? சரியன்று. 
சில கும்பங்கள் $ 4000 வருமானம் கொண்டமைக்குக் காரணங் 
கள் உள்ளன. குடும்பத் தலைவர்கள் குறைத்த .கல்வித் தகுதியைக் 

கொண்டிருக்கலாம்; அல்லது இளைஞராக இக்கலாம்., அல்லது 
குறைவான வருமானம் உள்ள இடங்களில் விக்கலாம். இதே 
காரர்ணங்கள் நுகர்வுப் பழக்கங்களையும் பாதிக்கின்றன. எனவே, , 

எங்கல் கோட்டின் ஒரு.புள்ளி காட்டம் குடும்பத்தினர், மற்ற
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புள்ளிகள் காட்டுவோரைப்போல் இருப்பதில்லை) இருந்தாலும் 
ஏங்கல் கோடு பலவற்றைச் சூசகமாகக் காட்டுசின் றது, 

ஆய்வு விவரங்களில் மாறுதல்கள், விலை மாற்றங்கள் 

.... நரம் மீண்டும் இரு பொகுள் ஆய்வுக்கு வருவோம். இரண்டில். 
ஒன்றின் விலைமாறும்போது நுகர்வோரின் செயல் எவ்வாறு பாதிக் 

கப்படுகின்றது என்பதைப் பார்ப்போம். உணவின் விலை குறை 

கின்றது என்று கொள்வோம். இல்லாள் தன்தொகை முழுவதையும் 
மற்றவற்றுக்காகச் செலவு செய்யும்போது, முன்னர்ப் பெற்ற 

, அளவைப் பெறுவாள், ஆனால், உணவுக்காகச் செய்யும் செலவு 
மூன்னதைவிட மிகுதியான அளவு பொருள் வாங்கும் மற்றவற்: 
றைக் காட்டும் புள்ளியிலிருந்து 8ழ்நோக்கிப் பிரியும். பலவரவு 

செலவுக் கோடுகள் ௨ணவுப் பொருளின் பல் வேறு விலைகளைக் 
காட்டும். இக் கோடுகள் வடிவத்தில் ஒரு விிறியைப்போலிருக்கும், 
இதைப் படம் 15-ல் காணவும். இதில் வெளிப்புறம் உள்ள 
கோடுகள் குறைவான உணவு விலைகளைக் காட்டும். உணவுப் 
பொருளின் விலைகள் குறைவாக இருக்கும்போது ஓர் அலகு மற்ற 
வற்றைப் பெற அதிகமான அளவு உண்வைவிட்டுக் கொடுக்க 
இல்லாள் தயாராக இருப்பாள். 

படத்தில் காணும் 3 விலைகள் நிலவும்போது, வரவுசெலவுக் 
கோடுகள் மிக உயர்ந்த சமநோக்குக் கோட்டைத் தொடும் இடங் 
களில் தேர்வுப் புள்ளி அமைகின்றது. மிக உயர்ந்த விலை நிலவும் 
போது, அவள் இரு பொருள்களின் கலவையை 0, என்ற இடத்தில் 
தேர்ந்தெடுப்பாள் மிகக் குறைந்த விலை நிலவும்போது 0 என்ற 
இடத்தைத் தேர்ந்தெடுப்பாள். உணவு விலை குறைவாக இருக்கும் 
போது, அபள் இரு பொருள்களையும் அதிகமாகப் பயன்படுத்து 
வாள் என்பதைப் படம் காட்டுகின்றது. உணவு விலை குறையும் 
பொழுது மேலும் அதிசுமான அளவு உணவையும், குறைவான 
அளவு மற்றவற்றையும் அவள் நுகர்வதைக் காட்டும் ௪மதோக்குக் 
கோதுகளை வரையலாம். உணவு விலை குறைவதை அடுத்துக் குறை 
வான அளவு உணவையும், மிகுதியான அளவு மற்றவற் 
றையும் வாங்குவதைக் காட்டும் கோடுகளையும் வரையலாம். 
நூலைப் படிப்போர் இவற்றை வரையலாம். ஆனால், விலைகள் 
குறையும்போது இரு பொருள்களின் நுகார்வும் குறைவதைக் 
காட்டும் படத்தை வரைய முடியாது. ஜியோமிதிப் படங்கள் 
சாதாரணப் படங்களாகவே இருக்கின்றன. பொருளாதாரச் , 
செயல்களில் இருக்கும் சர்த்தியக் கூறுகளை நாம் ஆராய 
வேண்டும்.
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தமது உதாரணத்தில் விலைகள் குறையும்போது, இல்லாள், 
இரு பொருள்களையும் மேலும் மிகுதியான அளவில் வாங்குகிறாள். 
அஃதாவது உணவு விலை தாழ்வதை அடுத்து மேலும் மிகுதியான 
அளவு வாங்கினாலும், அதற்காகச் செலவாகும் தொகை 
குறையும். ஆகையால் மற்றவற்றை வாங்க மேலும் அதிகமான 
(தொகை அவளிடம் இருக்கும்." - ் 

  

joer 
/ 3 வருமானக் 

கோடுகள் 
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படம் 15, 

விலைகள் மாறுவதை அடுத்து வரும் நுகர்வோரின் செயல்கள். 

இவ் வுதாரணத்தில் விலைகுறைவதால் ஏற்படும் விளைவு, வரு 
மான உயர்வை அடுத்து வரும் விளைவை ஒத்திருக்கின்றது. இரு 
பொருள்களின் நுகர்வும் கூடுகின்றது. விலைக்குறைவு, வருமான 
உயர்வு - இவ்விரண்டின் விளைவுகளும் ஒன்றை ஒன்று ஒத்திருக் 
கின்றன; தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றன, இதைத் தெளிவாக்க 
நாம் வேறு ஒன்றை இங்குக் காண்போம். உணவு விலையும், மற்ற 
வற்றின் விலையும் 10 சதவீதம் குறைகின்றன என்று கொள் 
வோம். உணவு விலையின் இறக்கம், உணவு அச்சில் 10 சதவீதத்திற் 
குரியபடி வரவு செலவுக் கோட்டைத் தள்ளித் தொடும். மற்ற 
வற்றின் விலை இறக்கம், மற்ற அச்சில் கோட்டை 10 சதவீத இறக் 
கத்துக்குத் தகுந்தவாறு தள்ளித் தொடும். இதைப் படம் 16-0 

1௩ ஓர் உதாரணத்தின்மூலம் இதை விளக்கலாம். உணவு வீலை $ 0.50. 
லிருந்து $ 0-க0க்குக் சூறையும்போது அதன் நுகர்வு 4 பவுண்டிலிருந்து 

4$ பவுண்டாகக் கூடுகிறது. பழைய விலையில் அவள் உணவுக்காக $ 2 செலவு 
செய்வாள். ஆனால், இப்பொழுது அது $ 1:80 ஆவிடும். எஞ்சிய $ 0-20-ஐ 
மற்றவற்றுக்குச் செலவு செய்யலாம்.
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காணவும். இதன் விளைவாக ஒரு புதிய வரவு செலவுக் கேர்டு ஏற் 

படுகின்றது. இது பழைய கோட்டுக்கு இணைகரமாக இருக் 

கின்றது. ஏனெனில் விலைகளின் விகிதங்கள் மாறவில்லை. ' இல்லாள் 

முூன்னதைவிட இப்போது 10 % அதிகமாசு இரண்டையும் நுகர 

லாம். விலைகள் ஓரே நிலையில் இருந்து, வருமானம் 10 சதவீதம் 

உயர்ந்தறல், இதே விளைவு ஏற்படும். இந்தவிதமாக இருபொருளும் 

ஒரே அளவுவிலை குறைந்தால், இஃது ௮2த சதவீதத்தில் வருமானம். 

- உயருவதற்குச்சமம்! , ஒரு பண்டத்தின் விலை தாழ்ந்தால் அது 

சற்றுக் குறைவான வருமான உயார்வுக்குச் சமம். விலை மாற்றத்தின் 

விளைவு வருமான மாற்றத்துக்குச் சமம் என்றும், வருமான 

விளைவை” (190006 641160) அஃது ஏற்படுத்துகன்றது என்றும் நாம் 

முடிவு செய்வோம், 

மேற் கூறியவற்றைப் பரிசீலிக்கும் நாம் முக்யெமான விளைவு, 

ஏற்படுத்தும் வேறு ஒரு மாறுதலையும் கவனிக்கலாம்; இரு 
விலைகளும் 10 சதவீதம் குறையும்போது, நுகர்வோரின் வரு 

மானமும் அதே சதவீதத்தில் குறைகின்றது என்று கொள்வோம். 

இதனால் ஒரு விளைவும் நிகழாது, விலை குறைவு 10 % அதிகமாக இரு 
பொருள்களையும் நுகர வழிவகுக்கும். வருமானக் குறைவு, இந்த 

விளைவை அகற்றிவிடும், சமநோக்குக் கோடும், விலைக்கோடும் மாறா. 

நுகர்வோர் முன்னர் வாங்கிய அளவே இரு பொருள்களையும் வாங்கு 

வார். விலைகளிலும், வருமானத்திலும் சமமான மாறுதல்கள் 

இருந்தால் நுகர்வில் எந்தவித மாறுதலும் இருக்காது என்று 

முடிவு செய்யலாம். முழு வருமானங்களும் முழுவிலைகளும் (க௦௦- 

lute incomes and absolute prices) அவற்றினிடையே உள்ள 
விகிதம்மூலம் மறைமுக முக்கியத்துவம் கொண்டிருக்கின்றன. 

அஃதாவது ஓர் இல்லாளின் முடிவுகளை டாலர் விலைகளும், டாலர் 

வருமானமும பாதிக்கவில்லை, அவள் வருமானத்தின் விூதம் . 

பொகுளின் அலகுகளை எத்தனை வாங்கமுடியும் என்பதுதான் முக் 

கியம். உற்பத்திக் கோட்பாட்டை விளக்கும்போது தனி விலைகளை 

விட, அவற்றினுடைய மாறுதல்களை முக்கியமானவை என்று நாம் 

கூறியதை நினைவுக்குக் கொண்டுவரவும்: 

விலைமாறுதல்கள், , வருமான மாற்றங்களுடன் தொடர்பு 

கொண்டிருந்தாலும், அவற்றுள் ஒற்றுமைகள் இருக்கின் றன. 

இவற்றை நாம் பார்க்கவேண்டும். “வருமான விளைவிலிருத்து* 

(income 611201) விலை மாற்றங்களைக் தொடர்ந்த நிகழும் விளாவு 

களைப். பிரித்துப் பார்த்தால், அவற்றைத் தெளிவாகக் காணலாம். 

படம்.15-ல் காணும் உயர்ந்த- மட்டத்திலிருந்து தாழ்ந்த மட்டத் 
துக்கு உணவு விலை இறங்குகின்றது 'என்று கற்பனை செய்துகொள்
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வோம். அவள் இந்த திலையிலும் 6 டஜன் மற்றவற்றை” வாங்க 
விரும்பினால் (இப்படிச் செய்ய அவள் விரும்ப மாட்டாள். 
ஏனெனில், இனி இந்த அளவு உத்தம அளவாகாது), உணவின் 

  

  

படம் 16, 

- 3. முதல் வருமானக் கோடு. 2. உணவு விலை இறங்கிய பின்னர் 

வருமானக் கோடு. 3. இறுதி வருமானக கோடு. 

அளவு நி-லிருந்து "க்குப் பெருகும். உணவு விலை குறையும் 
போது அவளுடைய வருமானமும் அதற்கேற்ற முறையில் குறைவ 
தால், மேற்குறிப்பிட்ட இலாபம் அவளுக்குக் கட்டவில்லை என்று 
கொள்வோம். பழையபடி & டஜன் மற்றவற்றையும், 8 பவுண்டு 
உணவையும் அவள் வாங்குவாள். இந்த நிலையைப் படம் 87-ல் 
காணலாம். மிகக் குறைவான வருமானக்கோடு படம் | 7-0 
வரையப்பெற்றிருக்கின்றது மிசு அதிக வருமானக் கோடு கீழே . 

  

  

வரையப்பட்டு டே புள்வி (பழைய துகர்வுப் புள்வி) வழியாக. 
இறக்குகறது. இப் புதிய படத்தில் விலை மாற்றம் இருக்கின்றது. ' 

ச
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ஆனால் அதன் வருமான விளைவு. இல்லை, அவள் முன்னர் வாங்கவே 
அளவையே இப்பொழுதும் வாங்குகிறாள். விலை இறக்கத்தினால். 
கிடைக்கும் இலாபத்தின் அளவும் வருமானம் குறையும் அளவும் 
சமமாக இருப்பதால் இந்த விளைவு ஏற்படுகிறது. உணவு விலை 
இறக்குவதால், அவளுக்கு ஏற்படும் தன்மையை இது காட்டுகிறது. 
படம் 7-ல் காட்டியுள்ளதைப்போல் இதை நீக்கிவிட்டால், 
அவளுக்கு ஏற்படும் நன்மை மிகக் குறைவாகவே இருக்கின்றது. 
இதிலிருந்து அவள் 0. என்ற கலவையைத் தேர்ந்தெடுப்பான் 
என்று கூறமுடியாது. உணவு, மற்றவை இவற்றினுடைய 
விலைகள் மாறுவதால் அவை சீர புள்ளியில்: இறுதி நிலைப் 
பதிலீட்டு வீதத்திற்குச் சமமாக இல்லை. (படத்திலுள்ள புதிய 
வரவு செலவுக் கோடு சமநோக்குக் கோட்டை Qy என்ற இடத்தில் 
தொடவில்லை). தேற்றத்தை மனத்தில் கொள்ளவும். தேர்வுப் 
புள்ளியில், உணவுப் பொருளுக்கு மற்றவற்றினுடைய பதிலீட்டு 
வீதம் உணவின் விலைக்கும் மற்றவை களுடைய விலைக்கும் இடையே 
உள்ள விததெத்திற்குச் சமமாக இருக்கும், ஆனால், இந்த வி௫தம் 
குறைந்துவிட்டது. ஏனெனில், உணவின் விலை இறங்கிவிட்டது. 
மற்றவற்றினுடைய விலை மாறவில்லை. எனவே, இறுதி நிலைப்பதி 
லீட்டு வீதம் குறையவேண்டும். சமநோக்குக் கோடு குவிந்திருப் 
பதால், தேர்வுப் புள்ளி: 0, என்ற இடத்திற்கு மாறவேண்டும். 
இவ்வாறு தேர்வுப்புள்ளி 8ழ்நோக்க இறங்குவதை விலை இறக்கவுத் 
இனால்: ஏற்படும் பதிலீட்டு PSone; (substitution effect) என்று 
கூறுவர். முன்னர்ச் செய்ததைப்போல் இப்பொழுது புதிர்களைப் 
போட்டுப் பல நிலைமைகளை ஆராய முடியாது. உணவின் விலை 
இறங்கும்போது மற்றவற்றுக்குப் பதிலாக அதைப் பயன்படுத்து 
வதையும், அதன் விலை ஏறும்பொழுது அதற்குப் பதிலாக மற்ற 
வற்றைப் பயன்படுத்துவதையும் பதிலீட்டு விளைவு (substitution . 
₹17601) என்றுகூறுவர். சாதாரண அனுபவத்தில் விலை மாற்றங்கள் 
நிகழும்போது, வருமான விளைவும், பதிலீட்டு விளைவும் சேர்ந்து 
நிகமும், மற்ற விளைவுகள் ஏற்பட வேண்டுமானால், வருமான 
விளைவு பதிலீட்டு விளவை நீக்கவேண்டும். 

(பக்கம் 96 முதல் பாராவுக்குரிய து) 

' பொதுவாக எல்லாவிலைகளும் ஏறுவதை (விகிதாசாரத்தில் அன்று) பணவீககம (inflation) என்பர், ஒவ்வொரு நுகர்வோனும பணவீக்கம் அவனைப் பாதிக்கும் (அவன் வருமானமும உயராவிடில்] என்பதை அறிவான். 

2 தெளிவின்பொருட்டு இரு சமகோக்குக் கோடுகக£ வரைந்துள்ளோம். கணிசமான விலை. மாற்றத்தை, கிட்டதட்ட 40 சதவிதத்தைக் காட்டியுள் ளோம். மாற்றம் இதைவிடக் குறைவாக இருந்தாள், இருகோடுகளும் நெருக்க 
மாக இருக்கும. மாற்றம் மிகக்குறைவாக இருப்பின் இரண்டையும் தேளி வாகக் காணமுடியாது. 04, 01! என்ற இரு புள்ளிகளும் இட்டத்தட்ட ஒரே கோட்டிலிருக்குன்றன, . : ர ரத . vee wot
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மீண்டும் குறிப்பிடக் கூடிய அளவு இது முக்கியமானது. 
ஏதேனும் ஒரு பொருளின் .விலை குறைந்தால், நுகர்வோன் மற்ற 

பண்டங்களுக்குப் பதிலாக. அதைப் பயன்படுத்தலாம் (௮ஃதா வது 

அதை மிகுதியாகவும் மற்றவற்றைக் குறைவாகவும் வாங்கலாம்), 

இதைத் தவிர, விலை்குறைவதால் அவருடைய உண்மை வருமானம் 

_(Tfealincome) gag aragwb Smer (purchasing power) a@ 

கின்றது. விலைகள் ஏறும்பொழுது எதிர்மனறயான' விளைவுகள்” 
நிகழும். ் 

மீண்டும் படத்தைப் பார்ப்போம், உணவு விலை இறக்கத்தை 

அடுத்துப் பதலீட்டு விளைவு ஏற்படுவதால் தேர்வுப்புள்ளி 0) 
லிருந்து 0; க்கு மாறுகிறது. இந்த விளைவை நாம் சாதாரணமாக 
நடைமுறையில் காண்பதில்லை. ஏனெனில், சாதாரணமாக 

இல்லாள் விலை மாற்றத்தை அடுத்துத் தன் வாங்கும் பாணியை 

மாற்றுவதில்லை, எனவே (பதிலீட்டு விளைவை விளக்குவதற்காக) 

அவளுடைய .வருமானம் குறைகின்றது என்று நாம் செய்த கற் 

பனையை அகற்றுவோம். உதாரணத்தை நேரிடையாகப் பார்ப் 

போம். முதன்முதலில் அவள் 0! என்ற புள்ளியைத் தேர்ந் 

தெடுத்தாள். பிறகு உணவு விலை குறைந்தது; வருமானமும் 

குறைந்தது. அவள் ஜெ புள்ளிக்கு நகர்ந்தாள். இந்த நிலையில் 
அவளுடைய வருமானக் குறைவு நீங்கினால், அவள் என்ன செய் 

வாள்? வருமானத்தில் ஏற்பட்ட இரு மாறுதல்களும் ஒன்றை 

ஒன்று ரத்து செய்கின்றன. முதல் நிலையிலிருந்து விலை மாற்றம் 

ஒன்று மட்டுமே நிகழ்ந்திருக்கின்றது. அஃதாவது பழைய வரு 

மானமும் புதிய உணவு விலையும் இருக்கின்றன. படம் 15-லிருந்து 

இந்த நிலையில் அவள் ரெ என்ற இடத்திற்கு நகருவாள். இதை 

78 வது படத்தில் காணவும். இதில் 17வது படத்திலுள்ளவற் 

றுடன் புதிய வருமானக் கோட்டையும் வரைந்துள்ளோம். படம் 

75-ல் உள்ள மிகக்குறைவான உணவு விலையும் இதுவும் ஒன்றாகும் - 

விலை மாற்றத்தினால் ஏற்படும் விளைவுகளை (தேர்வுப் புள்ளி 

லிருந்து டிக்கு மாறுவது) இரு பகுதிகளில் நாம் 
பார்த்திருக்கின்றோம். 0)-இலிருத்து நெ க்கு 3 நகருவதைப் பதி 
லீட்டு விளைவு என்று குறிப்பிட்டோம். 0,-லிருந்து ெக்கு 

நகருவதை வருமான விளைவு (100106 617601) என்று கூறுகின்றோம். 
இவ்விரு விளைவுகள் எவ்வாறு நிகழ்கின்றன என்பதைத் தெளி 

வாகப் பார்த்தோம். விலை மாற்றத்தினால் (உதாரணமாக அது 

குறையும்போது) நுகர்வோரின் செயல்கள் (இருவகைகளில்) 
மாறும். இவை முறையே வருமான விளைவு, பதிலீட்டு விளைவு 

ஆகும். பெரும்பாலும வருமான விளைவு குறைவாக இருக்கும். 

எ.ப் பண்டத்தின் விலை குறைன்றதோ அதை வாங்க நுகர்வோன்
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சன் வருமானத்தில் ஒரு கணிசமான பகுஇயைச் செலவு செய்தால் 
விலைகுறைவு மிகுதியான வருமான விளைவை ஏற்படுத்தும்; விலை 

குறையும் பொருளை மிகுதியாக நுகர்வதும், மற்றவற்றைக் 

குறைவாக நுகார்வதும் பதிவீட்டு விளைவாகும், வருமான விளைவு 
இதைக் குறைக்கின்றது. சில அரிய சந்தர்ப்பக்களில் முரணான 

விளைவையும் ஏற்படுத்தலாம். அஃதாவது விலைகுறையும் பொருளின் 
கர்வம் குறையலாம்.! - 

  

      

  

பூதி வருமானத் 
கோடு 

படம் 18, 

விலை மாற்றத்தை அடுத்து ஏம்படும் வருமானப் பதிலீட்டு விளைவுகள். 

மூன்று அல்லது அதற்கு மேற்பட்ட பொருள்கள் 

இதுவரை இரு பொருள்களிடையே செய்யப்படும் Cgirey 
சுளையே நாம் பெரும்பாலும் ஆய்வு செய்தோம். ஏனெனில், இத் 
தேர்வுகள் நுகர்வுக் கோட்பாட்டின் பிரச்சனைகள் அனைத்தையும் 
எடுத்துக் காட்டுன்றன. இருபொருளாராய்ச்ச லெ. கருத்துகளை 
விளக்க முடியாது. 

1! இதைக் கப்பன் முரண்பாடு (Giffens paradoz) என்று கூறுவதுண்டு. 
சர்” ராபர்ட் இ.-பன், 1897-1910 என்பவர் இந்த முரண்பாட்டைக் கவனித்தார். 
அயர்லரந்தில் ரொட்டி விலையுயர்வை அடுத்து மக்கள் மேலும் மிகுதியான 
அளவு ரொட்டியை வாங்களர். விலையுயர்வினால் ஏற்பட்ட வருமான விளைவின் 
காரணமாக மக்கள்.. ரொட்டியைவிட மேலும் உயர்ந்த பொருள்களை வாங்க 
முடியவில்லை.
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சமநோக்குக் €கோடுகளையும்; - வருமானக் கோட்டையும் 
கொண்டு விளக்கங் கொடுக்கும் ஆய்வுமுறை இந பொருள்களுக்கு 
மட்டுமே பொருந்தும் என்ற தவறான எண்ணத்தை நாம் முதலில் 
நீக்க வேண்டும். சிறிதளவு கற்பனை செயதால், தாம் 3 பொருள் 
களுக்கு (உதாரணமாக ஆப்பிள், வாழைப்பழம், காரட்) உரிய 
சமநோக்குப் படத்தைத் தயார் செய்யலாம். இப் படத்திஷ். 
மி அச்சுகள் இருக்கும், ஆப்பிள், வாழை, காரட் என்ற மூன்று 
பொருள்களும் ஒவ்வோர் அச்சைக் கொண்டிருக்கும். இவ்வச் 
சுகள் ஒர் அறையின் மூலையைப்போல் ஒன்றுக்கொன்று 
செங்குத்தாய் இருக்கன்றன. இத்தகைய மூன்று அச்சுக் 
கொண்ட படத்தின் ஒரு பகுதியைப் படம் 19-ல் காணலாம், 

  

ஆப்பிள். 

A $ பண்ட 

    

  

  

படம் 19. 

இல்லாள் தன் வருமானம் முழுவதையும் ஆப்பிளுச்குச் செலவு 
செய்தால் & அளவை வாங்குவாள், இதத போல் வாழைப்பழத் 

திற்காகவும் காரட்டுக்காகவும் வருமானம் முழுவதையும் செல 

வழித்தால், அவற்றை முறையே £, 6 அளவுகளில் வாங்குவாள். 

ஒரு பகுகயை ஆப்பிளுக்காகவும், மற்றொன்றை வாழைப் பழத்துக் 
காகவும் செலவு செய்தால், நாம் இரு அச்சுப் படத்திற்கு வரு 
இன்றோம். கூ, 8-ல் எந்தப் புள்ளியை வேண்டுமானாலும் அவள் 

தோர்ந்தெடுக்கலாம். &90 என்ற முக்கோணத்தில் அவள் தோர்ந் 

தெடுக்கக்கூடிய கலவைகள் எல்லாம் இருக்கன்றன. படம் 1 2-ல் 
உள்ள வரவு செலவுக் கோட்டைப்போல் இஃது இருக்கின்றது 

A,B,C apfursé செல்லும் எல்லைக் கோட்டுக்குள் இருக்கும் ' 
தளத்தை . (01816) .நாம் வரவு .செலவுத்தளம் (000961 ற1306) 

அல்லது வருமானத்தளம் என்று கூறலாம்... ்
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மூவச்சுப். படத்தில் சமதோக்குக் கோடுகளை வரைவது கடினம். 

அவற்றைக் கீழ்க்கண்ட முறையில். கற்பனை செய்து கொள்ளலாம். 

சுவிழ்ந் த கோப்பைகள் இருக்கும் ஒரு கூடையில், வருமானத்தளம் 

எந்தக் கோப்பை மிக உயரமாக இருக்கின்றதோ அதைத் தொடு: 

இறது, அதுவே, மூப்பொருள் அட்ங்கெ மிகச் சிறந்த கலவையைக் 

காட்டுகின்றது. சமதோக்குக் கோப்பை, வரவுசெலவுத் தளத்தை 

எங்குத் தொடுகின்றதோ, அங்குச் காணும் இசை, அது காட்டும் 

இரு பொருள் களிடையே உள்ள இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதமாகும். 

தோர்வு நடைபெறும் இடத்தில் வரவு செலவுத்தளம், கோப் 

பையை மூன்று தசைகளிலும் தொடுவதால், வருமானத் தளத்தின் 

சாய்வு முப்பொருள்களுள் எந்த ஜதையை எடுத்துக்கொண்' 

டாலும் அதன் இறுதிநிலைப் பதிலீடடு வீதத்திற்குச் சமமாசு 

இருக்கும். ஒரு ஐதையின் இறுதிநி௯ைப் பதிலீட்டு வீதம், அதன் 
விலைகளின் வி௫தெத்துக்குச் சமமாகும். என்பதைப் படம் காட்டு 

Hang, இந்த விதமாக இரு பொருள்களின் ஆய்வை முப் 

பொருள்களுக்குப் பொருத்தமாகக் காட்டலாம். 

க்கு மேற்பட்ட பொருள்கள் இருப்பின், படத்தைக் கற்பளை 
கூடச் செய்துகொள்ள முடியாது. ஆனால் படங்கள் ஆய்வுக்கு 

ஒரு. துணையேயாகும். இரு பண்டங்களையோ அல்லது 4 பஸ்டங் 

களையோ அல்லது, குறிப்பிட்ட. பண்டங்களைப்பற்றியோ ஆராய்ச்சி 

செய்யவேண்டும் என்று நாம் குறிப்பிடவில்லை. - 

நுகர்வோர் இரண்டுக்கு மேற்பட்ட பண்டங்களிடையே 

தோர்வு , செய்வதைச் சில தொடர்புகள் சார்த்திருக்கின்றன. 
புகைப்படப் பெட்டியையும் (080088), பிலிமையும் கவனிக்கவும். 

பிலிம் வில்குறைகின்றது எனறு கொள்வோம் நம் இருபொருள் 

ஆய்வுப்படி மக்கள் மேலும் அதிகமான அளவில் பிலிம்களை வாங்கு 

வார்கள். ஆகையால், புகைப்படப் பெட்டிகளைக் குறைந்த அளவு 

வாங்குவார்கள். இந்தக் கருத்துப் பகுத்தறிவுக்கு முரணாக இருக் 
இன்றது. . புகைப்படப் பெட்டிகளையும் பிலிம்களையும் சேர்த்தே 
மக்கள் : பயன்படுத்துகன்றனர். ஏதேனும் ஒரு பொருள் விலை 
குறைந்தால் படம் எடுக்கும் செயல் அதிகரிக்கும்; இருபொருள் 
களின் தேவையும் பெருகும். 

சேர்ந்து நுகரப்படும் பண்டங்கள். நிரப்புப் பொருள்கள் (comp- 
limentary goods) எனப்படும். புகைப்படப் பெட்டி, பிலிம்சுள், 

படங்கள் போடும் கருவிகள். இவை மூன்றும் ஒரு தொகுதியைச் 

* இது. புரிந்து கொள்வதற்குக் கடினமாயின், இதை விட்டுவிடவும், இந்த 

. Septic’ இந்த நிலையில் “Pigeon ud Ban
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சேர்த்த. நிரப்புப் பண்டங்களாக இருக்கின்றன.” நிரப்புப் பண் 
டங்கள் நெருங்கிய தொடர்பு கொண்டிருக்கும்போது அவற்றை 

ஒரே பண்டமாக நாம் கருதுகிறோம். கோப்பைகளையும், அவற்றி 

னுடைய தட்டுகளையும் சேர்ந்தே விற்பனை செய்கின்றனர். இவற் 
ஹறைப் பிரித்தும் விற்பனையாக்கலாம் (இத்தகைய பொருள்கள் 

இடைநிலைப் பொருள்களாக இருக்கின்றன). 

ஒரு பொருள் ஒரு நிரப்புத் தொகுதியின் கூறாக இருந்தால், 
மற்ற கூறுகளின் விலையும் குறையும்போது ஒருவன் அதை மிதியாக 

வரங்குவான். தனிப் பண்டத்தின் விலை குறைவு, ஒரு தொகுதியி 

னுடைய கூறின் விலை இறக்கத்தைவிட, நுகர்வோரின் தேவைப் 
பெருக்கத்திற்குக் காரணமாக இருக்கின்றது. ஏனெனில், ஓர் 

உறுப்பின் விலை, அதன் தொகுதியுடைய விலையில் ஒரு சிறிய பகுதி 

யாகவே இருக்கின்றது. எனவே, விலை குறைவு. நிரப்புப் பண்டங் 

களின் தேவை பெருகுவதைத் தூண்டுவதில்லை. மதுபானத்துடன் 

சேர்ந்து அருந்தப்படும் சோடாவின் விலை மிகக் குறைவு. நிரப்புத் 
தொகுதியின் தேவை குறைவான நெகிழ்ச்சி கொண்டிருப்பதை 

இது காட்டுகிறது. சமநோக்குப் படத்தில் (இரு அச்சுகள் 
கொண்ட படத்தில்) நிரப்புப் பண்டங்களைக் காட்டினால் வினோத 

மாக இருக்கும். படம் 80-ல் ஒருவருடைய காபி சர்க்கரை 

பற்றிய சமநோக்ருக் கோட்டைக் காணலாம். அவர் ஓரு கோப்பைக் 
காப்பிக்கு ஒரு குறிப்பிட்ட அளவு சர்க்கரையையே பயன்படுத்து 
வார்... து புள்ளியில் தொடங்கிச் செல்லும்போது மேலும் அதிக 

மான அளவு சர்க்கரை கொடுக்கப்படாவிடில், மேலும் அதிகமான 

அளவு காபி தேவையாகாது. ஆகையால் க் க்குக் இழக்கில் உள்ள 

எல்லாப் புள்ளிகளும் & இருக்கும் சமநோக்குக் கோட்டிலேயே 
இருக்கின்றன. காபி மேலும் அதிகமாகக் இடைக்காமல் சர்க்கரை 
மட்டும் இடைத்தால், அவர் அடுத்த சமநோக்குக் கோட்டுக்குச் 

செல்லமூடியாது. எனவே, சமநோக்குக் கோடுகள் 7, வடிவத் 

தைக் கொண்டிருக்கின்றன. 1 போன்ற இடத்தில் அவன் இல்லா 

விடில், பற்றாக்குறைப் பொருள் அதிகமாகக் கிடைத்தால் அவன் 

உயர்ந்த சமநோக்குக் கோட்டுக்குச் செல்லலாம். படத்தின் ௨ பகுதி , 

தூயநிரப்புப் பண்டங்களின் (யாவரு ௦௦0110 2ர்கரு goods) pau 

யையும், பகுதி, ஒரளவு நிரப்புத் தன்மைபெற்ற பண்டங்களின் 
நிலையையும் காட்டுகனறன, 9 வகையே சாதாரணமாகக் 
காணப்படுகின்றது. தெடர்பு விலைகளின் பெரும் பகுதியில், 

கோடுகளின் மூ&ை களிலோ அல்லது அவற்றினுடைய பக்கங்களிலோ 
பண்டங்கள் வாங்கப்படுவதைப், படம் காட்றைது. 

போட்டிப் பண்ட்ங்கள் அல்லது பதிலிப் பண்டங்கள் (Compe- 

titive goods or 8001110188) திரப்புப் பண்டங்களின் எதிர்மறை



1th விலைமுறை. 

வாகும். மின் அடுப்பு, வாயு அடுப்புகளுக்குப் போட்டியாக இருக் 
இன்றது. ஒரு விருப்பத்தை ஏறக்குறைய ஒரேமாதிரி இருபண்டங் 
கள் பூர்த்தி செய்தால் அவற்றைப் போட்டிப் பண்டங்கள் என்று 

கூறலாம். விலை மாற்றத்தை அடுத்து நிரல்புப் பண்டங்களின் 
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காரி (கோப்மைகளில்) 

படம்: 20, 

 திரப்புப் பண்டங்களின் சமநோக்குக் கோடுகள், 

தவ கணிசமாக மாறுவதில்லை. இதேபோல் விலை: மாற்றத்: 
தைத் தொடர்ந்து போட்டிப் பண்டங்களின் தேவை கணிசமாக 
மாறுகின்றது. பலவகைப் பெட்ரோல் எண்ணெய்களை இதற்கு 

உதாரணமாகக் காட்டலாம். ஒரு .பணி நிலையம் (521106 618110) 

தான் வசூல் செய்யும் கட்டணத்தை உயர்த்தினால், அதன் தொழில் 

மிசுவும் குறையும். ஒரு முத்திரையிட்ட. பொருளின் விலை குறைந் 

தால், விற்பனையில் ஏற்படும் மாறுதலை ஒட்டி மற்ற நிறுவனங்களும் 
தம் விலைகளைக் குறைக்கவேண்டும், ஆனால், இஃது ஒர் அசாதாரண 
நிகழ்ச்சியாகும், முத்துிரையிட்ட பண்டம் ஓன்று வாங்குவதை 

விடுத்து மக்கள் வேறு ஓன்றை வாங்குவதைத் தொடங்குவார்கள் . 

ஒரு வகை இறைச்சிக்குப் பதிலாக வேறு ஒன்றையும், ஒருவகைக் 
காய்கறிக்குப் பதிலாக வேறு ஒன்றையும், கயர்ந்த ரசு 

வெண்ணெய்க்குப் பதிலாக மட்ட ரகத்தையும் அவர்கள் வாங்கு 

கின்றார்கள். எவ்வளவு நிக்கல் நாணயங்களும், டைம் (Dim 

நாணயங்களும் ஒருவனிடம் “இருந்தாலும், இரு நிக்கல் 

தாணயங்களும் ஒரு டைமும் சம மதிப்பைக் கொண்டிருக்கின்றன. - 
இவை இரண்டும் ஏறக்குறைய முழுப் பதிலிப் பொருள்களாக 

(Perfect substitutes) இருக்கின்றன. இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு விதி .' 
இத்தகைய பொருள்களுக்குப் பொருந்தாது என்பதை மேற்கண்ட 
எடுத்துச்சாட்டுக் காட்டுகின்றது. படம், 818 நிக்கள். நாணயம் .. 
சஞக்கும் டைம் (101716) நாணயக்களுக்கும் பொருந்தும் “சம
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நோக்குக் கோட்டைக் காட்டுகின்றது. கிட்டத்தட்ட பிலிப் 
பண்டங்களாக இருக்கும் இரு பொருள்களினுடைய சம நோக்குக் 

கோடுகளைப் படம் 8/0 காட்டுகின்றது. டைம் (010௦) நிக்கல் 

நாணயங்களின் விதம் 8 : 1-லிருந்து சிறிதளவு மாறினாலும், 

நுகர்வோர் ஏதேனும் ஒன்றையே முழுவதும் நாடுவார். இதைப் 

போலப் படத்தின் ம பகுஇயில், வரவு செலவுக்கோட்டின் சாய்வில் , 

சிறிது மாற்றம் ஏற்பட்டாலும் நுகர்வோர் வாங்கும் கலவையில் 

இரு பண்டங்களின் விகிதம் கணிசமாக மாறும். விலை 

மாற்றத்தை அடுத்து நிகமும் மிகுதியான தேவையை இவ்வாறு 
படத்தின் மூலம் காட்டுகிறோம். 

  

(மெ (௦) 

ிக்கல்கள் 
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படம் 2! 

பதிலீட்டூப் பண்டங்களுக்குச் சமநோக்குப் படம் 

நுகர்வோரின் டாலரைப் பரிவர்த் தனையாக்க எல்லாப் பொருள். 

களும் போட்டியிடுகன்றன. ஆனால், நிரப்புப் பண்டங்களும் 

போட்டிப் பண்டங்களும் சிக்கலான தொடர்புகளைக் கொண்டிருக் 
இன்றன. வாயு :அடுப்புகளின் விலை .மாற்றம், மின் அடுப்பு 

களின் விற்பனையைப் பாதிக்கின்றது. பல பண்டங்கள் உள்ள 

இவ் வுலகில் ஒன்றின் விலை மாறினால், அதை அடுத்துப் பரவலான 

விளைவுகள் ஏற்படலாம். 

ஒரு பொருளும், பணமும் 

நடைமுறை உலகில், நுகர்வோர் மூடிவை இரு அச்சுகள் 

கொண்ட படத்தைக் கொண்டு காட்டி, இஃது ஒரு சிறந்த வழி 

யாகும். ஒவ்வொரு பொருளையும் இல்லாள் வாங்கும்போது ஒரு 

நுகர்வோன் பணத்தைக் கொடுக்கின்றான் ஒரு பொருளை அவன் 

மேலும் மிகுதியாக வாங்கினால், மற்றவற்றை வாங்க உதவும் 

பணம் குறைகின்றது எனவே, ஒவ்வொரு முடியையும் எடுக்கும் 

போது, அவன் வாங்கும்: பண்டத்தையும், தன்வசம் மீதியுள்ள 

பணத்தையும் மதிப்பீடு செய்வான். இது பொருள்கள் 'வாங்கு 
va



106 விலைமுறை - 

வது பற்றிய எல்லா முடிவுகளையும் விலை முறைமூலம் இணைக் 
Rear pg. 

படங்கள் 10, 18-ல் செங்குத்து அச்சில் * மற்றவற்றுக் 
குப். பதிலாக 'எஞ்சியுள்ள பணம் ” (௪. ப) என்று குறிக்கின் 
றோம். இப்படிச் செய்தாலும் ஆய்வு சரியாக இருக்கும். ஒரே ஒரு 
சிறிய திருத்தம் செய்யவேண்டும். அஃதாவது *!எ. ப-ன் விலை 
எப்போதும் ஒன்றாகவே இருக்கும். அஃதாவது ஒரு டாலரின் மதிப்பு 
எப்போதும் ஒரே டாலராக இருக்கும். இதன்படி வரவுசெலவுக் 
கோட்டின் சாய்வு (படம் 18-ல்) உணவின் விலையேயாகும். நுகர் 
வோன் கொண்டிருக்கும் பணத்தையே 14 புள்ளி காட்டுகின்றது; 
தேர்வுப்புள்ளியில், எஞ்சியுள்ள பணத்தின்” இறுஇதிலைப் பதிலீட்டு 
வீதம் (உணவுக்கு) உணவின் விலைக்குச் சமமாகும். 

* எஞ்சியுள்ள பணத்துக்கும் வேறு ஒரு பண்டத்துக்கும் 
பொருந்தும் மற்றொரு படத்தை நாம் வரையலாம். ஒவ்வொரு 
படத்திலும் பொருளுக்கு எஞ்சியுள்ள பணத்தின் இறுஇநிலைப் 
பதிலீட்டு வீதம் விலைக்குச் சமமாக இருக்கும். ஒரு டாலரும் அது 
வாங்கக்கூடிய ஒரு பண்டத்தின் அளவும் சம மஇப்புக் கொண் 
டிருக்கும் வரை, அவள் அப் பண்டத்தை வாங்குவாள். இசே 
வி.சுத்தில் அவள் எல்லாப் பொருள்களையும் வாங்குவாள். FEF, N 
என்ற இருபொருள்களினுடைய விலைகள் 24,0 என்று இருக்கன் றன. 

ஒரு டாலரும் ஜு அலகு 1£ பண்டமும் உ அலகு 14 பண்டமும் 
a 

சம மதிப்புக் கொள்ளும்வரை அவள் இரு பண்டங்களையும் 
வாங்கிக்கொண்டே செல்வாள். அவள் 5- அலகு 8ஃக்கும் >— 

f n 

0G N-&Gb sHiog 1 sue F-s@ Pre அலகு ]11-க்கும் 
P. 

இடையே சமநோக்குக் கொண்டிருப்பாள். Neer இறுதிநிலைப் பதி 
லீட்டு வீதம் (1-க்கு) அவற்றினுடைய விலை விகதத்திற்குச் சமம் 
என்பதை நாம் மீண்டும் பார்க்கின்றோம். பல்வேறு பண்டங்களி 
னிடையே அவள் சமநோக்கு நிலையை அடைய ஒவ்வொரு 
பண்டத்தையும், மற்ற ஒவ்வொன்றுடன் ஒப்பிட்டுப் பார்ப்ப 
தில்லை. ஆனால், ஒவ்வொன்றையும் எஞ்சியுள்ள பணத்துடன் 
ஒப்பிட்டுப் பார்க்கின்றான். ் 

். ஒரு பண்டத்தின் விலை மாறும்போது. அதன் தேவையும் 
மாறும். 15-வது படமும் (புதிய விளக்கப்படி), பகுத்தறிவும் 
இதை எடுத்துக் காட்டுகன்றன. படம் /5-ல் உணவின், ஒவ்சவாரு 
விலையும் ஒரு வரவு செலவுக் கோட்டை ஏற்படுத்துகின்றது. இக் 
கோடுகளை வரைந்து, விலை மாற்றத்தை எடுத்து அளவு மாறுவது
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பற்றிய விதியைக் காணலாம். சமநோக்குக் கோடுகள், வரவு 
செலவுக் கோடுகளைத் தொடும் இடங்களிலிருந்து ழே % அசல் 

சென்று தேவையாகும் அளவுகளைக் காணலாம். இந்த விவரங்கள் 

அனைத்தையும் படத்தில் காணலாம். ஆனால், ஒரே பார்வை 

எல்லாவற்றையும் அறிய முடியாது. ஏனெனில் ஒரே பார்வையில் 

எந்த வரவு செலவுக்கோடு எந்த விலைக்கோட்டுடன் தொடர்பு 

கொண்டிருக்கின்றது என்பதைக் காண முடியாது. தேவைக் 

கோடு (198ஈ௩௨ம் மோ) என்ற மற்றொரு கோட்டை ஒரு படத்தில் 
காட்டவேண்டும். 7சவது படத்தில் உள்ள விவரங்களைக் 

கொண்டு வரையும் தேவைக்கோட்டை 88ஆம் படத்தில் வரைத் 

துள்ளோம். இதற்காக ஒரு விலையைத் தேர்ந் தெடுப்போம். 
அதற்குத் தகுந்த வரவு செலவுக்கோட்டை வரைவோம். தேவை 

யாகும் அளவுகளைக் குறிப்போம். குறிப்பிட்ட விலைகளில் ததேவை 

யாகும் அளவுகளைக் குறிப்போம். படம் 185-ல் உள்ள மிக உயர்ந்த 

விலையை எடுத்துக்கொண்டால், இல்லாள் 8 பவுண்டு உணவு 

வாங்குவாள். எடுத்துக்கொண்ட விலைக்கு எதிர்ப்புறத்தில் இதை 

88வது படத்தில் குறிக்கின்?ராம் !5வது படத்திலுள்ள மிகக் 

குறைந்த உணவு விலையை எடுத்துக்கொண்டால், அதன் அளவு 

8). பவுண்டாக இருக்கும். இதையும் படத்தில் காணலாம் 

(படத்தில் காணும் அவவுகள் 5வது படத்தின் அளவுகள் அல்ல), 

இப்படியே பல புள்ளிகளைக் குறித்து அவற்றை ஒன்று சேர்த்தால் 

படத்தில் காணும் நுகார்வுக்கோடு உண்டாகும். 

  

பண்   

ட. 
உணவின் அளவு 

  

          

படம் 22. 

ஒகு துகர்வோனின் ேதேவைக்கோமடு. 

இவ்வாறு வரையப்படும் கோடு, ஒரு தனி நபரின் தேவைக் 

கோடாகும். பெசருளியலாகும் தொழிலதிபர்களும் பலருடைய .
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ஒருமித்த. தேலைக். கோட்டையும், ஒழு மார்க்கெட்டின் தேவைக். 

கோட்டையும் நாடுகின்றனர். இலை. குறிப்பிட்ட நிலைகளில் 

எவ்வளவு. அிபாருள் தேவையாகும் என்பதை அவை காட்டு 

இன்றன. ஆனால் அந்தக் கோடுகள் தனி நபரின் கோடுகளிலிருந்து 

வந்தவை. ஒவ்வொருவருடைய தேவைக் கோட்டையும் நாம் 

கொண்டிருந்தால், தனி நபர்கள் வாங்கும் (பல விலைகளில்) அளவு 

களைக் கூட்டி ஒரு பொதுத். ததேவைக் கோட்டை வரையலாம். 

. ஆனால், தேவைக் கோடுகள் இவ்வாறு வரையப்படவில்லை. 
இதிலிருந்து தேவைக கோடு எவ்வாறு நுகர்வோர் விருப்பங்களை 
வெளிப்படுத்துகன்றன; அவை யாவை என்பனவற்றை எல்லாம் 

அறியலாம். நடைமுறையில் மார்ககெட்டு விலைகள் மாறும்போது 
தேவைகள் எவ்வாறு மாறும் என்பதை மார்க்கெட்டை உற்று. 
தோக்கி அறியலாம். 

தேவைக் கோடுகளை வரைவது எளிதன்று. வருமானங்களும், 

பண்டங்களின் விலைகளும ஒரு பொருளின் தேவையைப் பாதிக் 

இன்றன; இவை குறிப்பாகப் போட்டிப் பண்டங்கள், நிரப்புப் 

பண்டங்கள் முதலியவற்றினுடைய தேவையைப் பெரிதும் 

பாதிக்கும். ஒரு பொருளின் விலை மாறும்போது மற்ற சக்திகள் 

மாறக்கூடிய நிலை இருப்பதால், 3$தவையாகும அளவுகளுக்குப் 
பல சக்திகள் காரணமாக இருக்கலாம். இச் சக்திகளைப் பிரிபபது 

சுடினம். மேலும் நுகர்வோர் வாங்க விரும்பும் அளவுகளை நாம் 
பார்க்கவில்லை, அவர்கள் வாங்கும் அளவுகளையே பார்க்கின் 3மும். 
இவ் விரண்டிற்கும் இடையே வேறுபாடுகள் இருக்கலாம். நுகர் 

வோர் விரும்பும் அளவுகள் கஇடைக்காமலிருக்கலாம். 

விலைகள் நுகர்வோர் தேவையை எவ்வாறு பாதிக்கின் றன 

என்பதை ஆராய்ச்சிசெய்து தொகுக்கப்பெற்ற விவரங்களைப் படம் 

89-ல் காணலாம். இவை 1958-ல் நகராண்மைக் கழகத்தின் குடி 
நீர் நிலையத்தின் விவரங்களைக் கொண்டு சேகரித்தவை. இவற்றில் 
110 இடங்களில் குடியிருப்போர் ஒராண்டில் பயன்படுத்தும் குடி 

நீரின் கட்டணத்தைச் செங்குத்து அச்சில் காணலாம். ஒவ்வொரு 

புள்ளியும் -- குறியும், ஒரு சமுதாயத்துற்குப் பொருந்தும் இரு 
விவரங்களையும் காட்டும். இந்தப் படத்திலிருந்து இரு விவரங்கள் 
தெளிவாடன்றன. ஓரே கட்டணத்தில் பல இடங்களில் வாங்கப் 
படும் அளவை, தட்ப வெப்ப நிலை, தலா வருமானத்தின் வேறு 

். பாடுகள் முதலியன “நிர்ணயிக்கின்றன. உதாரணமாக ஒரு சை 

அடியின் விலை$ 3 ஆக உள்ளபோது ஒரு சமுதாயத்இல் குடும்பங்கள் . 
ஆண்டுக்குச் சராசரி 48,000 காலன்சள் பயன்படுத்தின...
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மற்றொன்றில் குடும்பங்கள் 120,000 காலன்கள் பயன்படுத்தின. 

இரண்டாவதாகக் கட்டணங்கள் உயர்வாக இருக்கும் இடங்களில் 

மக்கள் நீரைக் குறைவாகப் பயன்படுத்துகன் றனர். புள்ளிக் 

கோடு பொதுப் போக்கைக் காட்டுகின்றது இதன் வடிவம் நாம் 

எதாபார்த்தபடி அமைந்திருக்கின்றது . 
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+ தனியாரின் நீர் அளிப்பு நிறுவனங்கள் 
உ ஸாதுத்துறை நீர் அளிப்பு நிறுவனங்கள் 

படம் 27. 

ஒவ்வொரு விலையிலும் நுகர்வோர் எவ்வளவு பொருளை. 

வாங்குவார்கள் என்பதைத் தேவைக்கோடு காட்டுகின்றது. 

இதைவிட ஆழமான கருத்தையும் நம் ஆராய்ச்சி விளக்குகின்றது 

ஒவ்வொரு பொருளையும் நுகர்வோன் வாங்கும்போது, அது மற்ற 

பொருள்சளுக்குக் கொண்டிருக்கும் இறுஇநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் 

அவற்றினுடைய விலைகளின் விகிதத்திற்குச் சமமாகும். அந்த 

அளவு “அவள் ஒவ்வொரு பெ ருளையும் வாங்குவாள். இந்த
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விதத்தில் நுகர்வோர் விருப்பங்களையும் அவைபற்றிய விவரங் 

களையும் தேவைக்கோடு திறமையாக எடுததுக் காட்டுகின்றன. 

வுகர்வோர் விருப்பங்களை அறிய விரும்பும் உற்பத்தியாளர்கள் 
இதன்மூலம் அவநிறை அறியலாம். ஓவ்9வாரு விலையிலும் ஒரு 

நூர்வோன் எவ்வளவு பொருள்கள் வாங்குவாள் என்பதை இந்த 
வழியில் மட்டுமே அறியலாம். 

தேலைக் கோட்டின் மிக முக்கியமான அம்சங்களில் ஒன்று 

அதன் சாய்வாகும். விலை மாநிறத்தை அடுத்து நிகழும் தேவை 

மாற்றத்தை இது காட்டும். உதாரணமாக 88-வது படத்தில் 

உள்ள கோட்டின் சரிவு, விலை 11 -யிலிருந்து $ 0] குறைந்தால் 

மேலும் எவ்வளவு பவுண்டு உணவு தேவையாகும் என்பதைக் 

காட்டுகிறது. கோட்டின் பல பகுதிகளில் அதன் சரிவு வேறுபட் 

டிருப்பதால், கணிசமான விலை மாற்றத்தை அடுத்து ஏற்படும் 

தேவை மாற்றம்பற்றிய செய்தி துல்லியமானதன்று. 

தே வக் கோட்டின் சரிவை நன்கு அறிந்து ஒப்பிடுவது 

கடினம். இதற்குப் பல காரணங்கள் உள்ளன. பொருள்கள் பல 

அலகுசுளில் அளக்கப்படுவதால் இது கடினமாகும். ஒரு சமுதாயத் 

நில் உணவு விலையில் $ :0/ மாற்றம் ஏற்படும்போது தேவையில் 

1000 பவுண்டு மாறுதலும்; *மற்றவற்”றின் விலை அதே அளவு 
மாறும்போது அவற்றினுடைய தேவையில் 409 டஜன் மாறுதலும் 

ஏற்பட்டால், இரண்டில் எந்தத் தேேவைக்கோடு அதிக நெகிழச்சி 

யைக் கொண்டிருக்கன்றது என்று கூற முடியாது, மேலும் முழு 
sreeracit (alsolute numbers) விளக்கங் கொடுக்கக்கூடியவை அல்ல. 

சமுதாயத்தின் ஒரு வாரத் தேவை 1000 பவுண்டாக இருந்தால், 
$ 01 மாற்றத்தை அடுத்து நிகழும் 1009 பவுண்டுத் தேவை மாற் 

றத்தைக் காட்டும் சாய்வு (8008) கணிசமானதாகும். ஆனால், 

மற்றவற்றின் ஒரு வாரத் தேவை 100,000.45 Dasara, அதன் 
தேவை மாற்றம் குறவானதே. ஆகையால், பொருளியலார் 

தேவை மாற்றத்தை அளக்க வேறு ஒரு முறையைக் சையாளு 

கின்றனர். அதைத் GCgme Geos (elasticity of demand) 

சன் றழைக்கின்றனா். விலையில் ஒரு சதவீத மாற்றத்தை அடுத்து 

வரும் தேவை மாற்றத்தின் சதவீதத்தைத் தேவை நெஇழ்ச்ச 

என்று கூறுவர்.ஏ இத்த அளவு மூறையைப் பயன்படுத்தும்போது, 
மேற்குறிப்பிட்ட இரு இடர்ப்பாடுகளும் நீங்கும் . 

இருபொருள்களைக் கொண்டு தாம் ஆய்வு செய்தபோது 

பயன்படுத்திய உதாரணத்தைக் கொண்டு இக் கருத்தை (தேவை 
1 இது துல்லியமான விளக்கமன் று. ஆனால் கடைமுறையில் இது பயன். 

பழுத்தப்படுகி.ஐது; . Ce as .
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நெ௫ூழ்ச்ச) உணவுவிலை பவுண்டு $:50 லிருந்து $ :40 ஆகச் 

குறைவதை அடுத்து ஓர் இல்லாள் தன் தேவையை 4 பவுண்டி 

லிருந்து 41 பவுண்டாச மாற்றுகிறாள் என்று கொள்வோம், விலை 

80 சதவீதம் குறையும்போது தேவை 1281 சதவீதம் கூடுகிறது. 

படத்தில் காணும் தேவை நெகிழ்ச்சி 121 20 அல்லது 625. 

ஒரு பொருளின் தேவை நெகிழ்ச்சி ஒன்றுக் தச் சமமாசு இருப் 
பின், விலை ஒரு சதவீதம் குறையும்போது தேவை ஒரு சதவீதம் 

பெருகும். ஆகையால், விலை மாறும்போது விற்பனையாகும் 
பொருளின் டாலர் மதிப்பு மாறாது. ஆனால், விற்பனையாகும் பண்ட 

அளவு மாறும், தேவை தெகிழ்ச்சியின் அளவை ஒன்று என்று 
மேலே குறிப்பிட்டபடி கொள்வது நெகஇிழ்ச்சியைப் பிரித்துக் 

காட்ட வசதியாக இருக்கின்றது. ஒரு பண்டத்தின் தேவை 

நெகிழ்ச்சி ஒன்றுக்கு மேலிருந்தால், குறிப்பிட்ட சதவீத விலை 

மாற்றம், அதைவிட அதிகமான அளவு தேவைப் பெருக்கத்திற்குக் 

காரணமாக இருக்கும். இதன் விளைவாக விற்பனையின் erat 

மதிப்புக் கூடும் (ஓர் எடுத்துக்காட்டைக் கொண்டு கணக்குச் 

செய்துபார்க்கவும்). இதைப்போல விலை உயரும்போது, விற் 

பனையின் டாலர் மதிப்புக் குறையும். இத்தகைய பொருள்களை 

(தேவை நெகிழ்ச்சி கொண்ட' பண்டங்கள் (615110 00089) என்று 

கூறுவர். 

இதற்கு மாறாக ஒரு பண்டத்தின் தேவை நெகிழ்ச்சி ஒன்றுக்குக் 

குறைவாக இருப்பின், குறிப்பிட்ட சதவீதம் விலை குறைவு நிகழும் 
போது, அதை அடுத்து வரும் தேவைக் குறைவின் சதவீதம் அதிக 

மாக இருக்கும். விற்பனையாகும் பொருளின் டர்லர் மதிப்பும் 

குறையும். இத்தகைய தேவைக் கோடு நெூழ்ச்சியற்றவையாக 
(inelastic) இருக்கின்றன. உணவுபற்றிய (மேலே குறிப்பிட் 
டிருக்கும்) உதாரணம் இது போன்றது, 20 சதவீத (விலை) குறைவு 

122: சதவீதக் (தேவை) கூடுதலை விளைவிக்கின்றது. விற்பனையாகும் 

பண்டத்தின் டாலர் மதிப்பு 10 சதவீதம் குறைகின்றது. நெருக் 

கமான பதிலிப் பண்டங்கள் இல்லாத பொருளும், உணவுப் 

பொருள்களும் இந்த நிலையிலிருக்கின்றன, போகப் பொருள்களும் 
(மார) நெருக்கமான பதிலிப் பண்டங்கள் (close substitutes, 

கொண்ட பொருள்களும் தெகிழ்ச்சியுடைய தேவையைக் கொண் 
டிருக்கின்றன. ன ட ் 

இக் கோட்பாட்டின் உண்மை 

மேற் காணும் விளக்கத்தை உம் செயலில் நீர் கண்டால், நீரி 
ஓர் அதிசயமான நுகர்வோராவீர். சாதாரணமாக நீர் பொருள் 

களை வாங்கும்போது, அவற்றினுடைய இறுதி நிலைப் பதிலீட்ட
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வீதத்தை 'வில்களுடன் ஒப்பிட்டு இரண்டும் சம்மர்கும் முறையில். 

வாங்குவதில்லை, யாருமே இவ்வாறு செய்வ இல்லை. 'எனவே,- மேற். 

காணும்: பகுஇகளில் விளக்கப் பெற்றிருக்கும் நுகர்வோர் 

"செயல்கள் உண்மையானவையா என்ற ஐயப்பாடு எழுகின்றது. 

.. இருபொருள்களின் இறுதிநிலைப் பதிவீட்டுவீதம் அவற்றி 

னுடைய விலைவி௫ிதத்திற்குச் சமமாகும் முறையில் ஒரு நுகர் 

வோன் தன் வருமானத்தைப் பல செலவுகளிடையே பங்கீடு செய் 

வான் என்பது அடிட்படைத் தத்துவமாகும். மற்ற பொருள்களுக் 

குப் பணத்தின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டுவீதம் அவற்றினுடைய விலைக் 

குச் சமமாகும் என்பதையும் நாம் பார்த்தோம். நடைமுறையில் 

மார்க்கெட்டு நிலமை நுகர்வோன் செயல்கள் முதலியன மேற் 

காணும் விதிகளுடன் தொடர்பு -கொண்டிருக்கின்றனவா? 

* நுகர்வோரின் வாங்கும் செயல் பழக்கத்தைப் பொறுத்தது - 

என்பது தெளிவான உண்மை. விலைசற்றுக் கூடினாலும், இல்லாள் ' 

சென்றவாரம் வாங்கிய அளவே பால்வாங்குவாள். ஒரு சிலா் 

பாலுக்காகச் செலவாகும் தொகை கூடுவதைக் கண்டு எவ்வித 

மாவது, அதன் பயனைச் சற்றுக் குறைக்க முனைவர். இதன் "விளை 

வாக அவர்கன் காலப்போக்கில் தம் தேவையைக் குறைத்துக் 

கொள்வார்கள் . லட 

விலை மாற்றத்தை அடுத்து இ3த் விளைவுகள் மற்ற பொருள் 
களுக்கும் ஏற்படும். உறுதிப் பொருள் ஒன்றின் விலை உயர்ந்தால். 

லார் தம்மிடம் உள்ள பண்டங்கள் சற்றுப் பழுதடைந்தஈலும், : 

அல்லது நாகரிகக் குறைவாக இருப்பினும் நீடித்துப் பயன்.' 

படுத்துவர். ஆனால், இவ்வாறு பழைய பொருள்களை நீடித்துப் 

பயன்படுத்த அவர்கள் முன்னர்த் திட்டமிடாமலிருக்கலாம். 

ஒரு பண்டத்திற்கு நெருக்கமான பதிலிப் பொருள்கள் இருப்பின், 

விலையுயரவை அடுத்து மக்கள் நாளடைவில் அதன் உபயோகத் 

தைப் புறக்கணிப்பர். நீண்ட காலம் அதைப் பயன்படுத்தியோர் 

கூட, அதன் பயனைக் கைவிடலாம். இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தி 

லிருந்து விலைகள் விரைந்து உயர்வதை நுகர்வோர் மேலே குறிப் 

பிட்ட செயல்கள்மூலம் தடைசெய்வர். 

மணிலா வெண்ணெய்க்குப் (வம் 0042) பாலின் இறுதிநிலைப் 

பதிலீட்டு வீதம் என்ன என்பதை ஓர் இல்லாளிடம் கேட்டால், 
அவள் உமக்குச் சரியான விடையைக் கொடுப்பாள் (அதாவது. 

கோபிப்பாள்; . அல்லது: நகையாடுவாள் என்பது பொருள்ர்... 

எஞ்சியுன்ள பணத்திற்குப் பாலின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு 

வீதம் என்ன் என்று கேட்டாலும் இதேபோன்ற விடை இடைக்கும்:
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ஆனால், மக்கள் செய்யும் செயல்களின் விளைவுகளே நம் கோட்பாட் . 
் டுக்குத் தேவை. அவர்களுடைய விருப்பங்கள் தேவையல்ல: 
பாலம் அமைக்க உதவும் கயிறுகளின் இழைகள்தாம் தொய்ந் 
இருக்க வேண்டும் என்பதை அறியார். ஆனால் அவை தொ wi Bape 
கின்றன. 

... இக் கோட்பாட்டைப் புரிந்துகொண்டு நுகர்வோர் இதன்படி 
நடந்து கொள்கின்றனரா அல்லது இதைப் புரிந்து கொள்ளாமலே 
இதன்படி நடக்கன்றனரா என்பதுதான் பிரச்சனை, இதை ஆராயும் 
போது கோட்பாட்டை அப்பட்டமாகப் புரிந்து கொள்ளக் 
கூடாது. ஒரு நுகர்வோன் பணத்தின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு 
வீதத்தை (ஒவ்வொரு பொருளுக்கும்) அவற்றினுடைய விலைக்குச் 
சமமாக்குவான் என்று கருத முடியாது. பல பொருள்கள் சிறு 
அலகுகளாகப் பிரிக்கக் கூடியவையாக இல்லை, அவை பிரிக்க 

் மூடியாத பெரிய அலகுகளாகவே இருக்கின்றன. ஆகையால் 
வாங்கும் அளனவ வேண்டியபடி சிறிய அளவில் பிரித்துக் கொள்ள 
மூடியாது. தொலைப்பார்வைப் பெட்டிகளையும் (12181210௦0 sets) 
செய்தித் தாள்களையும் உதாரணங்களாகக் கொடுக்கலாம். இத் 
தகைய பொருள்களைப் பற்றிப் பேசும்போது நாம் £ழ்க் 
கண்டவாறு விளக்கம் கொடுக்கலாம். நுகர்வோன் தான் வாங்கு 
வதைவிட ஓர் அலகு கூடுதலாக வாங்ஒனால், எஞ்சியுள்ள பணம் 
அந்தப் பொருளுக்குக் கொண்டிருக்கும் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு 
வீதம் விலையைவிடக் குறைவாக இருக்கும். அவள் பொருளைவாங்கு 
வது இந்த நிலையில் இருக்கும். இந்த விளக்கத்தில் அடிப்படை 
மாறுதல் ஏதும் இல்லை, விளக்கத்தின் விவரங்களில் மட்டுமே 
மாறுதல்கள் இருக்கின்றன. 

பண்டங்கள் அனைத்தையும் ஒரு நுகர்வோன்கூட வாங்கு 
வதில்லை. இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதங்கள் சமமாகும்படி நடந்து 
கொள்வதற்குத் தடையாக இருப்பவற்றுள் இதுவும் ஒன்று. 
குழந்தைகளுடைய அரைத்துணியை பீரம்மச்சாரிகளா வாங்குவார் 
கள்? மோட்டார் ஓட்டாதவர் பெட்ரோல் வாங்குவதில்லை, இது 
போன்.ற நிலையில் பணத்தின் இறுதிநி௯ ப் பதிலீட்டு வீதம் பூச்சயெ 
மாக இருக்கும். விலைக்குச் சமமாக இராது, எனவே, திட்டவட்ட 
மாகக் கூறவேண்டுமானால், நம் கோட்பாட்டில் மேலும் ஒரு 
திருத்தம் செய்யவேண்டும். பண்டம் வாங்குவதற்கு முன்னர், 
பணம் அதற்குக் கொண்டிருக்கும் இறுதிநிலப் பதிலீட்டுவீதம் 
அதன் விலையைவிடக் குறைவாக இருந்தாள், அது வாங்கப்படாது. 
இதனால்தான், நான் ஒரு சிறு ஓடத்தை வாங்கவில்லை. இத் 
இருத்தம்கூட ஒரு சிறிய மாற்றமேயாகும். . 7 

8
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நாம் சாமளிக்க வேண்டிய மேலும் பெரிய இடர்ப்பாடு ஒன்று 

இருக்கின்றது. மார்க்கெட்டு விலைகளை மனத்தில் கொண்டு தம். 

செலவுகளை ஒரு சமநிலைக்குக் கொண்டு வரும் வேலையைவிட முக்கிய 

மான பல அலுவல்களைச் செய்ய மக்கள் தம் நேரத்தையும், 

ஆற்றலையும் பயன்படுத்தவேண்டும். . "வருமானத்தைச் செல 

வினங்களிடையே பட௫ர்வு செய்வதுபற்றிய ஒரு முடிவு எடுக்கப் 

பட்டபின்னார், அதை யாரும் பெரும்பாலும் மாற்றுவதில்லை என் 

பதை இல்லாள் பால் வாங்கும் உதாரணம் எடுத்துக் காட்டு 

இன்றது. மிகுதியான தொகை செலவு செய்யத் திட்டமிடும் 

போதும்கூட, ஒரு நுகர்வோன் அதற்காகச் செலவுசெய்யும் ஆற்ற 

லுக்கும் நேரத்திற்கும் ஒரு வரம்பு உண்டு. தன் மோட்டார் 

வண்டிக்குப் பொருத்த வேண்டிய உபரி உறுப்புகளைப்பற்றிய 

இந்தனையை இதற்கு ஓர் உதாரணமாகக் கொடுக்கலாம். விலை 

களையும் , இறுஇிநிலைப் பதிலீட்டு வீதங்களையும் கிட்டத்தட்டச் 

சமமாக்கவே நுகர்வோர் முனைகின்றனர். இதைக் £ழ்க்கண்டபடி 

முறையாக விளக்கலாம். சமமாக்க முனைகின்றனர் என்று கூறு 

வதை விடுத்து, ஒரு பொருளின் விலைக்கும், அதன் இறுதிதிலைப் 
பதிலீட்டு வீதத்திற்கும் உள்ள வேறுபாடு நுகர்வோனுடைய மதிப் 

பீட்டைக் கடக்கக்கூடாது என்று கூறலாம். விளக்கத்தின் உட் 

கருத்தை மாற்றாமல் அதை இவ்வாறு நடைமுறைக்கு ஏற்றவாறு 

அமைக்கலாம். 

“மேலே குறிப்பிட்டவற்றை நாம் கவனிக்கும்போது, கோட் 

பாடு நுகர்வோன் செயல்களுக்கு ஏறக்குறைய பொருத்தமாக 

இருக்கின்றது என்பதையே கூறவேண்டும். தடைமுறைக்கு இந்த 

விளக்கம் போதும். ஒரு பொருளுக்கான மாக்கெட்டில் பல்வேறு 

வாங்குவோர் இருக்கின்றனர். ஒவ்வொருவரும் தத்தம் மதிப் 

பீட்டுக்குத் தகுந்தவாறு வரவு செலவை அமைத்துக் கொள் 

கின்றனர். அவர்கள் மிகச்சிறு விலை மாற்றங்களை ஒட்டிப் பொருள் 

வாங்குவதை மாற்றுவதில்லை. ஆனால் வேறு சிலர் மாறாக நடத்து 

கொள்ளுின்றனர். உதாரணமாக அவர்கள் திரைப்பட்க் காட்ட 

யின் விலை Hs உயர்வாக இருக்கின்றது என்று கூறுகின்றனர், 

இவர்களுடைய தேவை விலை மாற்றத்தை அடுத்து மாறும் எனவே, 

தேவைக் கோடு, படம் 28-ல் இருப்பதைப் போல் 8ழ் நோக்கிச் 

சாய்கன்றது. ் 

மக்களிடையே செய்திகளைப் பரப்பும் பணியை விலைமுறை செய் 

ன்றது. நம் விளக்கம் விலைமுறையின் இச் செயலுக்கு வித்தாக 
, இருக்கின்றது; நுகர்வோரின் விருப்பங்களைப் பூர்த்தி செய்வதற்குத் 

தேவையான மனித உழைப்பு, மூலதனம், தனவாடங்கள், கச்சாப்
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பொருள்கள் முதலியன குறைவாக இருக்கின்றன. இதற்கு மக்கள் 
விருப்பங்களை உற்பத்தியாளர்கள் அறிய வேண்டும். . என்ற 
பொருள் மேலும் ஓர் அலகு வேண்டுமானால், அதற்காக, நுகர் 
(வோர் எவ்வளவு க என்ற பண்டத்தின் அலகுகளை விட்டுக் கொடுக் 
கத், தயாராக இருக்கின்றனர் என்பது புலனாக வேண்டும். நம் 
'கோட்பாடு உண்மையானால், விலைவிகிதங்கள் இச்செய்தியைக் 
கொடுக்கின்றன. ஆனால் கோட்பாடு மேலே குறிக்கப்பட்டிருக்கும் 
குறைபாடுகளுக்குட்பட்டிருக்கன்றன. மார்க்கெட்டின் போக்கை 
நாம் விளக்கும்போது, இஃது எவ்வாறு இயங்குகிறது என்பதை 
மேலும் . விவரமாகப் பார்ப்போம். ஆனால், இதுவரை நாம் 

பார்த்ததிலிருந்து நுகர்வோர், பொருள்களை வாக்கும்போது, 
உற்பத்தியாளர்களுக்குத் தம் விருப்பம்பற்றிய செய்திகளைக் 
 *கொடுக்கின்றரை என்பதை அறிகின்றோம். 

நம் கூற்றுகள் அனைத்தையும் கிட்டத்தட்ட உண்மை 
யானவை என்றே கொள்ளவேண்டும், ஏறக்குறைய உண்மை 

பானவை என்று இவற்றைக் கூறக்கூட சான்றுகன் எவையேனும் 

உண்டோ? நுகர்வோர் பொருள் வாங்குவதுபற்றிய கணிப்பு 

_ ஒன்று 1950-ல் எடுக்கப்பட்டது. இஃது ஓரளவு சான்றுகள் 

கொடுக்கின்றது. இதுபற்றிய விளக்கத்தைப் படம் 24-ல் காண 

லாம். நுகர்வோனின் வருமானம் அவன் செயலுக்கு ஒரு கட்டுப் 

பாடாக இருக்கின்றது என்பது கோட்ப்ரட்டின் உள்கருத்து. ஓவ் 
வொரு முறையும் தேர்வுப்புள்ளி வருமானக் கோட்டின் வலப்புறம் 

அமைக்கின்றது. படம் 2884-ல் நுகர்வோருடைய செலவும் வரவும் 

ஒப்பிடப்பட்டிருப்பதைக் காணலாம். அதில் வரியும் சில கட்டாயக் 

கட்டணங்களும் செலுத்திய பின்னர். இருக்கும் “எஞ்சிய தொகை 
யைப் படுக்கை அச்சில் காணலாம். பற்பல வருமானங்களைக் 
கொண்ட குடும்பங்களின் தலா நுகர்வைச் செங்குத்து அச்சில் 

காணலாம். முக்கால் பகுதி குடும்பங்களுக்கு நுகர்வுச் செலவு ' 

வருமானத்தின் எஞ்சிய தொகையில் 10 சதவீதம் ஆகும். உயர்ந்த 

வருமானமுள்ள 6 % பகுதியினருக்கு அவ்வப்போது இடைக்கும் 

வருமானம் நுகர்வுக்குத் தாராளமாகப் போதும். கடைநிலை 

யிலுள்ள 19 சதவீதத்தினருடைய நிலை வேறு பட்டிருக்கும்: 

படத்தில் காணும் பல குடும்பங்கள், முந்திய ஆண்டுகளில் உயர்த்த 
வருமானத்தைக் கொண்டிருந்தன. ஆனால், தற்போது (தற்காலிக 
மாக) அவர்களுடைய வருமானம் குறைந்திருக்கன்றது அவர் 

களுடைய நுகர்வைப் பழைய பழக்க வழக்கங்கள், வருமானம், 

பொறுப்புகள் முதலியன திர்ணயிக்கனெ்றன. நம் ஆராய்ச்சியில் 
குறிப்பிட்டபடி பல குடும்பங்களுடைய செலவு, வருமானத்தை 

ஓட்டி" அமைந்திருக்கன்றது. குடும்பத்தினர் தம் எஞ்சிய வரு
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மானத்தில் 92% ஐ அண்டு தோறும் செலவு செய்கின்றனர் என் 

பதைக் காட்டப் பல சான்றுகள் உள்ளன. 
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படம் 24. 

நுகர்வுச் செலவும், வருமானமும், ௮மெசிக்கா 1950. (Sourcee. Study of 

consumer expenditures, incomes and Savings, University of 

Pennsylvania Press 1957}. 

கோட்பாடு இந்த அளவு நடைமுறை அனுபவத்தை ஒட்டி. 

இருக்கின்றது. இதற்குமேலுள்ளவற்றுக்கு அனுபவச் சான்று: 
இடையாது. இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் உள அடிப்படையில் 
(Psycholigical) அமைத்ததாகையால் அதைப் பரவலாக மக்களி 

டையே தேரிடையாக உற்று நோக்க வழி கிடையாது. தனி 
தபருக்கும், மார்க்கெட்டுகளுக்கும் உள்ள தேவைக் கோடுகளை 
வரைவது கடினம் என்பதை நாம் முன்னரே பார்த்துள்ளோம். 

எனினும், படம் 4353-ல் காண்பதைப் போன்ற சில தேவைக் 
கோடுகள் அனுபவ அடிப்படையில் வரையப் பெற்றிருக்கின் றன. 

அவை கோட்பாட்டை ஒத்திருக்கன்றன. வருமான மாற்றங்களை 

ஒட்டி ஏற்படும் விளைவுகளைப் படம் 1714-ல் காணலாம். பொது 
வாக அனுபவம் கோட்பாட்டை மெய்ப்பிக்கின்றது, ஆனால் நாம் 
விரும்புவதைப் போல் துல்லியமான சான்றுகள் கடையா. 

” ஆனால் ஒரு விதத்தில் நம் கோட்பாடு தவறுகிறது. pst Zam 
் ருக்கு" விவரங்கள் (ஒரளவாயினும்) தெரியும் என்றும், அவர்.



நுகர்வு: 111. 

களுடைய விருப்பங்கள் நிலையாக இருக்கின்றன என்றும் நாம் 
கற்பனை செய்து கொண்டோம். இது உண்மைக்குப் புறம்பான து: 
என்பதைக் கீழ்க்கண்ட இரு மூக்கிய காரணங்கள் காட்டுகின்றன. 
ஒன்று ‘erbuy Bera’ (demonstration 2160) அண்டையி 

லிருப்போருடைய பழக்க வழக்கங்கள் ஒருவனுடைய நுகர்வைப் 

பாதிக்கின்றது. வீட்டை அழகு படுத்தும் செடிகளைச் சில குடும். 

பங்கள் வைத்துக்கொண்டால் மற்றவர்களும், அவார்களைப் பின் 

பற்றுவர். பண்ணைகள் அவைகளை விற்பனை செய்கின்றன. விரை: 

வில் செடிகள் ஓவ்வொரு வீட்டுக் கூடத்தையும் அலங்கரிக்கின்றன. 

இவை, இனி ஒரு சிலருடைய தனிப் பெருமையர்கா. உற்பத்திச் 
சாதனங்கள் பயன்படுத்தப்படுகின்றன. ஆளனுல் ஒருவரும் இருப்தி 

யடையவில்லை. பிறரைப் பின்பற்ற வேண்டுமென்ற அவா நுகர் 

வோருடைய விருப்பங்களைப் பாதிக்கின்றன. ' இதனால் ஆகும் 

"செலவு வீணாகிறது. 

ட் மார்க்கெட்டு முறைகளையும், விளம்பரத்தையும் கொண்டு 

இதை வளர்க்கின்றனர். விளம்பரங்களைக் கொண்டு சமநோக்குப் 

படத்தை . அமைக்கவும் நகர்த்தவும் முடியும். எனவே சமதோக் 

'கூப்படம் எதையும் தெளிவாகக் காட்டுவதில்லை. விளம்பரங்கள் 
உருவர்க்கும் விருப்பங்களை ஒரு பொருளாதாரம் வெற்றிகர 

மாகப் பூர்த்தி செய்வது சமூதாயத் திறமை ஆகாது. 

சமூதாயத்தின் திறனைப் பார்க்கும்போது, நாம்' இறுஇயில்' 
குறிப்பிட்டதை நன்கு பரிசீலனை செய்தல் வேண்டும். நுகர்வேரர் 

Sb விருப்பங்களை நன்கு அறிவர், பிறரைப் பின்பற்ற முனைவதில்லை 

விளம்பரங்கள் அவர்களுடைய வழக்கங்களை மாற்றா என்று தாம் 

கற்பனை செய்துகொள்ளவேண்டும் என்பதை இது காட்டுறது. 

நுகர்வோன் நன்கு அமைந்த விருப்பங்களைக் கொள்ளாவிடில் , 

அவற்றைச் சரிவரப் பொருளாதாரத்தில் வெளியிட முடியாது. 

நுகர்வோர் கொண்டிருக்கும் விருப்பங்களில் பெரும்பாலானவை, 

வாழ்க்கைக்கு முக்கியுமானவையாகவும், மாறாத் தன்மையுடை 

பனவாகவும் இருக்கும். இந்த எடுகோள் உண்மையானதே. 

இக் கோட்பாடு சரியானதாகவும், நுகர்வோர் செயல்களை 

 ஓட்டியதாகவும் இருக்கின்றது என்று நாம் முடிவாகக் 
கூறலாம். வருமான விலை மாற்றங்களின் விளைவுகளை விளக்குவ 

, தோடு. மட்டுமல்லாமல், இக் கோட்பாடு சமுதாயத்தின் உற்பத்திச் 

1 ஜே . கே. சால்பிரைத் (0. K. Galbraith) எழுதிய ‘The Affiuent Society 
Boston: Houghton Mifflin, 1958) என்ற நூலில் அகர்வுக் கோட்பாடு பற்றிய 
_இதனாப்வைக் காணலாம்.
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சாதனங்கள் நுகர்வோருடைய விருப்பங்களுக்கேற்ப எவ்வாறு 
பண்ட உற்பத்திகளிடையே பகர்வாகின்றன என்பதையும் காட்டு 

“தின்றது, மக்களாட்சியில் ஒட்டுகள் எவ்வாறு குடிமகனுடைய 

விருப்பங்களைக் காட்டுகின்றனவோ, அதுபோல நுகர்வுத்-தோர்வு 

நுகர்வோரூடைய விருப்பங்களைக் காட்டுகின்றன. ஓட்டுகளை 

விட நுகர்வுத் தேர்வுகள் நம்பகமானவை, ஏனெனில், அவற்றுடன், 

மக்கள் பணத்தையும் செலுத்துகின் றனர். 

பிற்சேர்க்கை ; பழைய கோட்பாட்டின் விளக்கம் 

இவ்வதிகாரத்தில் காணும் நுகர்வுக் கோட்பாடு அண்மைச். 

காலத்தியது. இது வில்பிரடோ பாரடே (Vilfredo Pareto) afer 
விளக்கத்திலிருந்து, எடுக்கப்பெற்றது. 1984-ல் ஆங்கிலேயப்: 
பொருளியலாரின் விளக்கங்களில் இதை ஏ. எல். பெளலி (4. 1. 

நன!) என்பவர் புகுத்தினார். இதன் இடத்தைப் பெற்றிருந்த 
பழைய கோட்பாடு 800 ஆண்டுக் காலமாக இருந்தது. அறிவு 
வளர்ச்சியின் வரலாற்றில், 1/8, 19-வது நூற்றாண்டுகளில் பழைய: 
கோட்பாடு ஒரு பெரும் பங்கை ஏற்றிருநத்தது, இன்றும் ௮தன் 

சிந்தனைகள் மதிப்புக் கொண்டிருப்பதால் அதை இங்குச் சுருக்கமாக 
விளக்கலாம். 

பகுத்தறிவுக் கால அறிஞர்களை ஈர்த்த (செயின்ட் பீட்டர்ஸ்: 
பார்க் புதிர்) ஓரு புதிரை விளக்குவோம். மான்ட்மோர்ட் 

(ச0ாம்றாரார், 7678-1719) புதிரைக் கீழ்க்கண்டவாறு விளக்கு 
கிறார். * பிட்டர் ஒரு நாணயத்தைத் தலை விழும்வரை சுண்டு: 
கிறார். முதல்முறை சுண்டும்போது தலை விழுந்தால், பாலுக்கு 
(Paul) ஒரு, *டுக்கட்டை யும் (00௦௨4) இரண்டாம் முறை தலை 
விழுந்தால் 3 டுக்கட்டுகளை'யும், மூன்றாம் முறை விழுந்தால் 
4 “டுக்கட்டுகளை'யும், 4-வது முறை விழுந்தால் 8 “டுக்கட்டுகளை* 
யும் என்று இவ்வாறு ஒவ்வொரு முறையும் கொடுக்கும் தொகையை 
உயர்த்திக் கொடுக்க ஒப்புக்கொள்கறார். இதந்த விளையாட்டுக் 
காகப் பால் பீட்டருக்குச் செலுத்தவேண்டிய தொகை. 
எளவ்வவு?”1 

... இந்த விளையாட்டு மிக உயர்ந்த நிலைக் கணிதமாக இல்லாவிடி 

௮ம், இதை முழுவதும் நாம் இங்குக் கொடுக்க முடியாத. ஆனால் 
பால், ஒவ்வொருமுறை விளையாட்டுக்கும் 8*டுக்கட்டு'கள் கொடுக்க 

வேண்டும். நான்குமுறை விளையாட்டுக்கு. 8 -இக்கட்டுகள் * 

1, Dr. Louise, Sommer என்பவரால் சிறுதருத்தத்துடன்" மொழி' பெயர்க்கப்: 
பட்டது.
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கொடுக்க வேண்டும். இதில் ஒரு: “டுக்கட்டை' இரு முறையும், 

2 “டுக்கட்டுகளை” ஒரு முறையும், எஞ்சியுள்ளதில் குறைந்தபட்சம் 

க “டுக்கட்டுகளை'யும் பெற அவர் (பால்) எதிர்பார்க்கலாம். 

மேலும் கிடைக்குமென்றும் கருதலாம். ' எனவே, ஒவ்வொரு 
மூறைக்கும் 2 “டுக்கட்டு' களைக் கொடுத்தால் அவர் தன் பணம் 

மூழுவதையும் திரும்பிப் பெற முடியும் என்று கருதலாம், இந்தப் 
புதிர் மேலே குறிப்பிட்டிருக்கும் குறைந்தபட்சம்” என்ற 

சொல்லில் அடங்கியுள்ளது. இந்த விளையாட்டை மேலும் நீட்டிச் 

சென்றால் (4 முறை ஒரு “டுக்கட்டு, இருமுறை 2 -டுக்கட்டுகள்” 
- என்று), பால் 23 “டுக்கட்டு'களைக் கொடுக்கவேண்டும். மேலும் 

16 முறைகளுக்கும் அதற்கு மேலும் நீடித்தால் பால் எண்ணற்ற 

“டுக்கட்டுகளை'க் கொடுக்கவேண்டும். ஆனால், பகுத்தறிவு உள்ள 

ஒருவரும் இவ்வளவு உயர்ந்த தொகையைக் கொடுக்க விரும்ப 

மாட்டார். இச் சிந்தனையின் தவறு எங்கே இருக்கின்றது 2 

1788-ல் டேனியல் பெர்நோலி (Daniel Bernoulli) என்பவர், 
-* uwerur@’ (utility) corm கருத்தைக் கொண்டு இப் புதிருக்கு 
விடையளித்தார்.! பணத்தைக் கையில் கொள்வதற்காக நாம் 
அதை விரும்புவதில்லை. அதைக் கொண்டு வேறு பண்டங்களை 
வாங்குவதற்காகவே நாம் அதை விரும்புகிறோம். செயின்ட். 

பீட்டர்பார்க் பந்தயத்தைவிட எளிய பந்தயத்தைக் கொண்டு 

தெளிவான விளக்கத்தைக் கொடுக்கலாம். பெர்தோலியின் 
(மொழி பெயர்க்கப் பட்ட) சொற்களைக் கொண்டே பந்தயத்தை 

விளக்குவோம். *மிசு ஏழை ஒருவன் எவ்வாறோ ஒரு பரிசுச் 

சீட்டைப் (1௦௫0 1100 பெறுகிறான். இதைக் கொண்டு 

20,900 டுக்கட்டுகளைப் பெற அல்லது ஒன்றுமே அடையாம 

லிருக்கச் சமவாய்ப்புகள் உள்ளன. இந்தச் சீட்டை 9000 டுக்கட்டு 
களுக்கு விற்பனை செய்வது மதியீனமல்லவா? இது மதியீனம் அல்ல 

என்பது என் கருத்து, ஆனால், ஒரு செல்வந்தன் இச் சீட்டை 9000 

டுக்கட்டுகள் கொடுத்து வாங்க மறுப்பது மதியீனமாகும்.' சுருங்கக் 
கூறின், 20,000 :₹டுக்கட்டுகளைப் பெற இருக்கும். 50 சதவீத 

வாய்ப்பைவிட உடனடியாக 10,000 டுக்கட்டுகள்ப் பெறும் 
வாய்ப்பே ஓர் ஏழைக்குச் சிறந்தது. கையிலிருக்கும் ரொக்கம் மிக 

அவசயமான தேவைகளைப் பூர்த்தி செய்ய உதவும். ஆனால், பரிசுச் 

சீட்டு அவசியமான தேவைகளையும், மற்ற தேவைகளையும் பூர்த்தி 
செய்வதற்கு ஒரு வாய்ப்பைக் கொடுக்கலாம். இதைப் பெர்தோலி 
சீழ்க்கண்ட மு௯றயில் ' விளக்கினார். * ஒரு -பொருளின் மதிப்பு 

1. சாத்தியக் கூறுகள் பற்றிய ஆராய்ச்சியும் பயன்பாடும் அன்று முதல் 
இன்றுவரை நெருங்கிய தொடர்பு கொண்டிருக்கன்றன என்பதையும் இங்குக் 

குறிப்பிடலாம். ்
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அதன் . விலையை சார்ந்ததன்று. _ அதன் பயன் பாட்டையே 

சார்ந்தது.” 

. செயின்ட் பீட்டர்ஸ்பர்க்கு விளயாட்டை 518 முறை விளை 
பாடினால் பால், மூதல் 9 முறையில் : பூ ' விழலாம் என்று எதிர் 

பார்க்கலாம். ஆசையால் 512 * டுக்கட்டுகளை' அவன் பெற எதிர் 

பார்க்கலாம். 1024 முறைகளில் 10 முறை : பூ' விழுந்தால் 

1024 அல்லது அதிகமான டுக்கட்டுகளைப் பெற எதிர் பார்க்கலாம். 

இதுவே இந்த விளையாட்டிள் சுவர்ச்சிகரமான இயல்பாகும். . 

இவ்வளவு உயர்ந்த வருமானமும், குறைவான சாத்தியக் கூறுகளும் 

புதிருக்குக் காரணமாக இருந்தன. ஒருவனும் இப் பந்தயத்தை ஏற்க 
மாட்டான் என்பதைப் பொ்னோலியின் விளக்கம் தெளிவுபடுத்து 

"கின்றது; , 

“கைவசம் உள்ள தொகை பெருகும்போது உபரி அலகின் 

பயன்பாடு குன்றும் என்ற எடுகோளைக் கொண்டு பொனோலி இதை 

விளக்கினார். ஒருவனுடைய செலவம் சிறிதளவு கூடும்போது, 

இக் கூடுதலின் பயன்பாடு, அவன் முன்னோர் கொண்டிருந்த 

தொகையின் எதிர் விகிதத்திலிருக்கும். பால், பீட்டருக்கு எவ் 

வளவு கொடுக்க வேண்டும் என்பதை நிர்ணயிக்க இஃது உதவும். 

இஃது ஒரு நிலையான தொகையன்று. இது பாலிடம் உள்ள 

தொகையைப் பொறுத்தது.” குறைந்துசெல் பயன் விதியை 

(Law of Diminishing Utility) Qeray யாரும், அதிகம் பொருட் 

படுத்துவதில்லை. இவ்விதியின் அடிப்படைக் கருத்தைவிட மக்களு 

டைய செயல்கள் சிக்கலாக இருக்கின்றன. விபர்-ஃபெச்னர் (4/2- 
Fechner) உள நிலை விதியை? இஃது அடிப்படையாகக் கொண்டி 
ருந்தபோதிலும், மக்களுடைய செயல்கள் இதை விடச் சிக்கலாக . 

இருக்கின்றன, ஆனால் செல்வம் பெருகும்போது கூ௫ூதலாகக் 

கிடைக்கும் தொகையின் பயன்பாடு குறைகின்றது என்ற கருத்து 

1. 20ஆம் நூற்றாண்டின் முறைகளைப் பின்பற்றும்போது, ர் எளிய 
கணிதப் பிரச்சினையாகாது. 18 வது நூற்றாண்டில் Baten Bo oF எளிய 
திறமை வேண்டி இருந்தது, பாலிடம் 10 டுக்கட்டுசுன் இருக்கும் போது விளை 
யச ட்டூக்கு அவன் 3 டுக்கட்டுகளையும், (000 டுக்கட்டுகள் உள்ளபோது 6டுக் 
தளையும் செலுத்த வேண்டும் என்பதை, புதிரின் விடை தெளிவுபடுத்து 

ன்ற்து, 

3 நிலையான அள்வுகள், ஊக்குவிக்கும் சக்திகளைப் பாதிக்கும்போது, ஒவ் - 
வொருமுறையும் உள்ளம் உணரும் மாறுதல் முன்னரே இருக்கும் மட்டத்திற்கு 
எதிர்வி௫ தத்திலிருக்கும். உதாரணமாகக் கண்ணுக்கு 100 வாட் பல்பிலிருந்து 
(8216) 200க்கு மாற்றம் ஏற்படும் போது நிகழும் விளைவு 50-லிருந்து 100க்கு 
ஏற்படும் மாற்றத்திற்குச் சமம், ஒளியில் ஏற்படும் மாறுதலின் வி௫தமே.மாறு 
தலைவிட முக்கியம், இந்த விதியும் சரியானதா என்ற ஐயப்பாடு இன்று 
எழுந்துள்ளது. ் ்
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. 79 ஆம் நூற்றாண்டு முழுவதும், 80 வது நூற்றாண்டிலும் ஏற்றுக் 
“கொள்ளப்பட்டது. 

. தத்துவ இயலிலும் (2111௦8001௫) பொருளியலிலும் ஜெரமி 
Quijeuw (Jeremy Benthem, 1748-1832) என்பவர், இக் கருத்தை 

வளர்த்தார். அவருடைய '*பயன்பாட்டுச் இந்தனை” ((பீப41கார8ம. 

thinking), 79-வது நூற்றாண்டில் மிகுதியான செல்வாக்குக் 
கொண்டிருத்த டேவிட் ரிகார்டோ (0௨ம் 11000௦, 1772-1823) 

மூதல் ஆல்பிரட் மார்ஷல் (&]ரர௦ப் 14ிகாஸ்க1, /842-1924) உள்ள. 

வார்களுடைய கருத்து வளர்ச்சிக்குக் காரணமாக இருந்தது. 

- பொருளியல் சிந்தனையின் அடிப்படையே அவர்கள் இதை ஆதார 
காகக் கொண்டு அமைத்தனர். ஆனால், இந்த அடிப்படை. சரிவர 

. அமையவில்லை. இன்று இது புறக்கணிக்கப்பட்டிருக்கின்றது. 

இந்த அடிப்படையைப் பயன்படுத்த வேண்டுமானால், நாம் 
ரசிக்கும் நிலை ஒன்று (பயன்பாடு என்றமைக்கப்படுவது) இருக் 

கின்றது என்றும், அது ஒவ்வொரு முறையும் பொருளை நுகரும் 

போது மிகுதியடைகின்றது என்றும், நாம் கற்பனை செய்துகொள்ள 

வேண்டும். ஆனால், இறுதிதிலைப் பயன் (18ீலாஹறாவ] (1110) குறை 

கின்றது. அஃதாவது ஓராண்டில் பயனாகும் ஒவ்வோர் அலகுப் 

பண்டமும் மொத்தப் பயனைக்கூட்டுகின்றது. ஆனால், இக் கூடுதல் 

முன்னர்ப் பயன்படுத்தப்பட்ட அலகு கொடுத்ததைவிடக் குறை 

'வான அளவையே (பயனாக) கொடுக்கின்றது. ஓராண்டுக்கு ஒரு 

ஐதைக் காலணியை விட, இரு ஐதைகள் மேலானவையே. ஆனால் 

ஒரு ஐஜதையைவிட இரு மடங்குகள் மேலானவை அல்ல. இரு ஐதை 

களைவிட மூன்று மேலானவை. ஆனால், 50 சதவீதம் மேலானவை 
அல்ல. இந்த முறையில் நாம் விளக்கிக்கொண்டே செல்லலாம், 

"பற்பல பொருள்களைப் பயன்படுத்தும்போது, இறுதிநிலையில் 

அவ்வொன்றுக்காகவும் செலவாகும் டாலர் அளிக்கும் கூடுதல் 

, பயன் (அல்லது இறுதிநிலைப் பயன்) சமமாக இருக்கும். அஃதாவது 

'பொருள்களைவிட நுகர்வோன் பயன்பாட்டையே வாங்குகிறான். 
டாலர் கொடுக்கும் இறுதிதிலைப் பயனைச் சமமாக்க நுகர்வோன் 

திட்டமிடுகிறான். அஃதாவது ஒவ்வொன்றின் விலையும் அதன் இறுதி 

நிலைப் பயன்பாட்டின் விகிதத்திலிருக்கும். இது நாம் பார்த்த 

இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு விதத்தைப் போலிருக்கின்றது. இதிலிருந்து 
நாம் முன்னர்ப் பார்த்த தேவைக்கோடுகள், விலை முறையின் 

பயன்கள், அது. கொடுக்கும் செய்திகள் முதகலியனபற்றிய முடிவு 

களுக்கு வரலாம். ஒரே அனுபவத்தை இரு கோட்பாடுகளும் 
(கொடுப்பதால், இவை வேறுவிதமாக இருக்க முடியாது. ஆனல் 

... இவற்றுள் ஒரு வேறுபாடு இருக்கின்றது.
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11-வது படத்தை மீண்டும் பார்க்கவும். இடையிலிருக்கும் 

சமநோக்குக் கோட்டின் கலவைகளைவிடச் சற்று கூயர்வாசு 

இருக்கும் கோட்டின் எந்தக் கலவையும் இிறத்தது. இடையி 

விருக்கும் கோட்டின் கலவைகள் கீழே உன்ன கோட்டின் கலனை 

கைவிடச் இறந்தவனை... நாம் முன்னர்க் கடைக்கோட்டுக் கலவை 

களைவிட இடைக்கோட்டுக் கலவைகளும், அவற்றதைவிடத் தலைக் 

கோட்டுக் கணைகளும் Dos sone என்று குறிப்பிடவில்லை. எது 

sagas றெத்தது? இத்தகைய ஒப்பிட்டைச் செய்யலாமா 

என்பது பற்றிய கருத்து வேற்றுமை உளவியலாரிடையும், பொரு 

வியலாரிடையும் இருக்இன்றது.! ஆனால் இச் கருத்து வேற்றுமை 

நமது நுகர்வுக் கோட்பாட்டைப் பாதிக்காது. ஏனெனில் இத் 

தகைய ஓப்பிட்டை அது எழுப்பாது. ஆனால் பயன்பாட்டுச் 

Appin Sout (Utilivians) இத்தகைய ஒப்பிட்டைச் செய்கின்ற 

னர். அவர்கள் ஒவ்வொரு சமதோக்குக் கோடும் ஒரு பயன் 

பாட்டைக் குறிக்ன்றது என்று கருதுவர். ஆகையால், &, B 

என்ற இரு கோடுகளுடைய வேறுபாட்டை B,C carn கோடுக 

ஞூடைய வேறுபாட்டுடன் ஒப்பிடலாம். எனவே, இந்த முறை 

சமநோக்குக் கோட்டு முறையைவிட உறுதியான முடிவுகளுக்கு 

இடம் கொடுக்கும். 

இத்தகைய முடிவுகளை நுகர்வுப் பிரிவைவிட மற்ற பகுஇகளில் 

பொருளியலார் செய்திருக்கின்றனர்.. இதன் உட்கருத்து வரி விதித் 

னுக்கு உதவியாக இருக்கின்றது. சமச் சதவித வரிகள் செல்வற் 
் தரைவிடஏழையைப் பாதத்தால், வளர்வீத வரிகள் (£70ஜாக௯௨- 

13) விஇப்பதற்து நியாயம் இருக்கின்றது. பணத்தின் இறுதி 

நிலைப்பயன்பாடு ஏழையைவிடச் செல்வந்தருக்குக் குறைவாக 

இருக்கின்றது. ஒரு மாற்றத்தைவிட மற்றொன்று ஒருவனுக்கு 
Gay ஒருவனைவிட மாறுபட்ட பயனை விளைவிக்கும் என்பதை 
உறுதியாகக் கூறினால்தான், இத்தகைய ஒப்பிடுகளுக்கு இடம் 

இருக்கும் (அஃதரவது இரு சமதோக்குக் கோடுகனிடை3ய உள்ள 

தொனைவை அளக்க வழி இருத்தல் வேண்டும்.) அஃதாவது ஒரு 

மாறுதல் க என்பவனுக்கு 8 என்பவனைவிட தன்மையோ தீமையோ 

அதிகமாக விளைவிக்கலாம். இத்தகைய ஒப்பீடுகள் செய்யலாம் 
என்பதற்குச்சான்று இல்லை. * - 

1, ஓர் உவமை சிந்தனைக்கு உதவியாக இருக்கலாம், கோடையில் வெப்பம். 

905 கள்ள நான் 85௦ உள்ள: நாளை விட இருமடங்கு கஷ்டமாக (எனக்கு) இருக். 
. சலாம், ஆனால் உன் நிலை வேறு மாதியி இருக்கலாம். இதுபற்றிய வீளக்கம் 

அர்த்த மற்றதாக இருகின்றது, இலக்கிய முறையில் மட்டுமே இத்தகைய 
; விளக்சவ்சள் பொருள் நிறைந்தவையாக இருக்கலாம்.
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எனவே உறுதியான அடிப்படையில் பொருளியல் சித்தனையை 
அமைக்க வேண்டும். இதனால் சிறிது சிக்கல் ஏற்பட்டாலும் 

* 6b 122 காண்க 

2. ஒரு டாலர் சேமிப்பதற்கு ஏழை, பணக்காரனை விடக் கஷ்டப்படு: 
வான் என்பது உண்மை. ஆனால் இதிலிருந்து ஒரு டாலர் அவனுக்கு மிகுதியான 
பயன்பாட்டைக் கொடுக்கின்றது என்று கொள்ள முடியாது. ஒரு டாலர் சேமிப் 
பதற்கு ஒரு செல்வந்தர்; ஏழையைப் போல் தன் கேரத்தையும் திறமைமையை 

யும் செலவு செய்ய மாட்டான், ஏனெனில் அவனுக்கு அதிக வெருமதியளிக்கும் . 

அலுவல்கள் உள்ளன. செல்வந்தர் வாடகை மோட்டார்களை அமர்த்திச் செல் 
கின்றனர், அவர்களுக்கு டாலரின் மதிப்புக் குறைவாக இருக்கின்றது என்பது- 
காரணமன்று. நடந்து செல்வதால் இழப்பு ஏற்படும். : இருந்தாலும் சாக்பெல் 
லரைவீட ஒரு டாலர் எனக்கு அதிக மதிப்பையும் பிபூரிடோரிகோவிலிருந்து 

வந்தவனைவிடக் குறைவான மதிப்பைதியும் கொண்டிருக்கிறது.



&, மார்க்செட்டுகளும் தொழில்களும் 

தாட்டுப் படத்தில் சல மார்க்கெட்டுகள் காட்டப்பட்டுள்ளன. 
இவற்றுடன் கடிதத் தொடர்பு கொள்ளலாம். உதாரணமாக, 
சிகாகோ (04௦420)விலுள்ள வர்த்தகக் குழு (Board of Trade), 
கோதுமைக் களஞ்சியம் (1௦ ஈட்கம் றட), நியூயார்க்கலுள்ள பங்கு 
மாற்று pigvuns (Stock Exchange) ori sei பெரிய நகரிலும் உள்ள 
விவசாயப் பண்ட மார்க்தெட்டு, ஆனால், பெரும்பாலான மார்க் 
கெட்டுகள் எந்த இடத்திலும் இல்லை. அவற்றுக்கு உண்மை 
அமைப்புக்கூட இல்லை. அஃதாவது மார்க்கெட்டு என்ற சொல்லை 
தாம் கருத்தளவிலே புரிந்துகொள்ள வேண்டும். வாங்கும் மக்கள் 
கூட்டமும், பண்டங்களை விற்கும் நிறுவனங்களும் நெருங்கிய 
தொடர்பு கொண்டு தத்தம் வேலையைச் செய்யும்போது மார்க் 
கெட்டு உருவாஇன்றது. மார்க்கெட்டிலுள்ளவர்கள் அனைவரும் 
ஒவ்வொருவருடனும் தொடர்பு கொள்ளவேண்டுமென்ற அவசய 
மில்லை. தொடர்பு மறைமுகமாக இருக்கலாம், & என்பவர் 
£. என்ற நிறுவனத்துடன், 8,0 என்பவருடன் தொடர்பு கொள்ள 
லாக். ஓரே பொருளை வாங்கவோ அல்லது விற்கவோ முனையும் 
எல்லோரும் ஒரு மார்க்கெட்டின் அங்கத்தினர்கள் ஆவர். 

ஒரு தகரில் : உள்ள இல்லாள்கள் அனைவரும் சில்லரையில் 
உணவை விற்பனை செய்யும் மார்க்கெட்டின் அங்கத்தினர்கள்; 
கிட்டத்தட்ட எல்லா ஆண்களும் *உழைப்பு மார்க்கெட்டின்” 

(Labour Market) ysis. Seat acir. எல்லோரும் துணி மார்க்கெட் 
“டின் அங்கத்தினர்கள். பெரும்பாலான மார்க்கெட்டுகள் சிறியன 
வாக இருக்கின்றன. ஓல்டு மாஸ்டர்ஸ் (Old Masters) என்ற 
இடத்தில் ஒரு ல நூற்றுக்கணக்கானவா்களே மார்க்கெட்டின்: 
அங்கத்தினர்கள். அமெரிக்கக் கருவூல உண்டியல்களுடைய. 
(Treasury Bills) Quaugrs இல்லை. உ
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மார்க்கெட்டுகளினுடைய உருவகத்தையும், சட்டப்படி, 
அவற்றின் அமைப்பையும், விற்பனை, வாங்கும் முறைகளைப் 
பார்க்கும்போது அவற்றினிடையே வியக்கத்தக்க மாறுதல்கள் 
இருக்கின்றன. பங்கு மாற்று நிலையங்கள் குறிப்பிட்ட அங்கத்தினர் 
களைக் கொண்டிருக்கின்றன, குறிப்பிட்ட பழக்க வழக்கங்களைப் 
பின்பற்றுகின்றன. ' இவை, நன்கு சண்காணிக்ஈப்பட்ட பொது 
நிலையங்களாகவும் இருக்கின்றன. இவற்றுக்கு மாறாக மருத்துவப் 
பணிகளின் மார்க்கெட்டில் அளிப்போர், அளிப்புத்தேவையின் 
திலையை வாங்குவோருக்கு வெளியிடுவதில்லை. இவ்வாறு வெளி 
யிடுவது அவர்களுடைய தொழிலின் தெறிமுறைக்கு மாறான 
தாகும். இந்த மார்க்கெட்டின் செயல்களை வர்த்தக நட 
வடிக்கைகள் என்று கூறுவதுகூட அநாகரிகமாகும். பல்வேறு. 
மார்க்கெட்டுகள் கையாளும் பற்பல மூறைகளை விளக்குவது 
கடினம். சூப்பர் மார்க்கெட்டில் நடைபெறும் எளிய நடவடிக்கை. 
களிலிருந்து, வர்த்தகக் கப்பல் விற்பனை வரையிலுள்ள பல்வேறு 
மார்க்கெட்டுகளில் பற்பல முறைகள் பின்பற்றப்படும். இந்த 
முறைகள் அனைத்தையும் விளக்சுவேண்டிய தேவையும் இல்லை. 
'இவற்றுக்கப்பால் உள்ள இட்டங்கள் ஒரேமாதிரியாக இருக்கும். 

ஒரு மார்க்கெட்டில் வாங்குவோரும், விற்பனையாளருமே, 
முதன்மையான இடத்தைப் பெற்றிருக்கன்றனர். எனினும் 

. இவர்களைத் தவிரத் தரகர் (0101௦5), ஊஎகவாணிகர், (8060018018 
பதிலாள் முதலியவர்களும் துணை புரியலாம். விற்பனை 

செய்வோர், பெரும்பாலான மார்க்கெட்டுகளில் விலையைக் குறிக் 

கின்றனர். வாங்குவோரின் பதில் செயல்களின் (0800109808) 

துணைகொண்டு அவர்கள் பொருள்களின் விலையைக் குறிக் 
கின்றனர். ஆனால், எல்லா மார்க்கெட்டிலும் இந்த நிலை இல்லை. 
உழைப்பு மார்க்கெட்டு இதற்கு ஒரு விதிவிலக்கு. உணவுப் பண்டங் 

களைப் பதப்படுத்தித் தகர டப்பாக்களில் அடைக்கும் சில வியா 
. பாரிகள், விவசாயப் பண்ட மார்க்கெட்டில் குறித்த விலையில் 

பொருள்களை வாங்குவதாக அறிவிக்கெறனர். பொதுவாக 
விலையை விற்பனை செய்வோரசோ அல்லது வாங்குவோரோ (எந்தக் 

கூட்டத்தில் குறைவான பேர் இருக்கின்றாரோ அவர்கள் ) குறிக் 

Der mort. விலையைக் குறிக்கும் கூட்டம் சிறிதாகமட்டுமல்லாமல் 
மார்க்கெட்டு நிலமையையும் நன்ரு அறிந்திருக்கின்றது. 

1. ஊக வாணிகர் ($ற6௦ப12405) இரு தரப்பிலும் இயங்குவர். சந்தர்ப்பத் 

திற்கு ஏற்ற முறையில் அவர்கள் பொருள்களை வாங்கவோ அல்லது விற்கவேச 
செய்வார்கள். தரகர்களும், பதிலாள்களும் தம் சார்பில் எதையும் செய்வ 
இல்லை. -மற்றவர்களுக்காகவே மார்க்கெட்டு கடவடிக்கையில் பங்கு கொள் 
கின்றனர்.
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விலையை முதலில் குறிப்போர் அதை நிர்ணயிக்கும். சக்தியை. 

யும் பெற்றிருப்பதாகக் கருதக் கூடாது. மார்க்கெட்டுச் சக்தியே 

அதை நிர்ணயிக்கின்றது. குறிக்கப்படும் விலைகள் தற்காலிகமான. 

வையே, உணவுப் பண்டத்தின் சிறிய விற்பனையைப் போன்ற 
வற்றுக்கு விலைகள், நுகர்வோரின் பதில் செயல்களைப் பொறுத்து 

அவ்வப்போது மாற்றப்படுகின்றது. பெரிய விற்பனை இனங்களின் 

விலைகள், தள்ளுபடி, உபரிக் கொடை (extras) போன்றவைகள் 

மூலம் சந்தர்ப்பத்திற்கேற்றவாறு மாற்றப்படுசன்றன. மிகப் 
பெரிய பொருள்களின் விலைகள் (உதாரணமாகக் கடல் கடத்து 

செல்லும் சுப்பல்கள், மிச அதிகமான அளவில் பண்டங்கள் மின் 
சக்தி ஆக்கும் இயந்திரம் போன்றவை) வெளிப்படைப் பேரம் 
மூலம் திர்ணயமாகின்றது. பொதுவாக மார்க்கெட்டு நிலமையே 

விலைகளை நிர்ணயம் செய்கின்றது. ஜெனரல் மேட்டார் நிறுவனம் 
கூட இந்த மார்க்கெட்டுச் சக்இக்குட்பட்டிருக்கின்றது. 

ஒருவனுக்குப் பொருளை வாங்கவோ அல்லது வாள்சகாமல் 

இருக்கவோ உரிமை இருக்கின்றது. இந்த உரிமையே அவனுடைய 

.அதிகாரத்தின்மூலமாக இகுக்கின்றது. இந்த திலை எல்லா மார்க் 

கெட்டிலும் இருக்கின்றது. விலை நிர்ணயமான பின்னர், 
சரக்கு இருக்கும்வரை விற்பனை செய்வோன், அதே விலையில் 

பொருள்களை விற்கவேண்டும். லெ சமயங்களில் சட்டம்கூட 

இதற்கு உதவுகிறது. ஆனால், வாங்குவோன் தன் விருப்பம்போல், 

"பொருள்களைத் தேர்ந்தெடுக்கலாம். அவனுக்கு ஒரு கட்டுப் 

பாடும் கிடையாது. . 

எல்லா மார்க்கெட்டுகளும் அடிப்படையில் இதே முறையில்” 
இருக்கின்றன என்று கூற முடியாது. அவற்றினிடையே காணும் 
வேறுபாடுகள் பழக்க வழக்கங்களை ஒட்டி இருக்கின்றன. வேறு 
பாடுகள் , மார்க்கெட்டுக்களின் வேறு இயல்புகளைப் பொறுத்திருக் 
கின்றன. குறிப்பாக விற்போரின் ஒருமைப்பாடும் அவர்களுடைய 
எண்ணிக்கையும் இதற்கு முக்கியக் காரணமாக இருக்கின்றன. 

மூன்றுவகை மார்க் கெட்டுகள் 

விற்பனையாகும் பொருள்களை ஆக்கும் நிறுவனங்களின் 
எண்ணிக்கையைக் கொண்டு மார்க்கெட்டுகளை 3 வகைகளாகப் 

, பிரிக்கலாம். அவை, முறையே பெரும்பான்மையோர் பங்கு 
பெறும் போட்டி (&(0யம்(1௦ competition), சிறு குழு (தொழில்) .. 
ஆட்சி அல்லது ஆலிகாப்பலி (011200௦013) , சர்வா Seath (Monopoly).
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பெரும்பான்மையோர் பங்கு Quaid Gu mtg (Atomistic competition) 

மார்க்கெட்டைப்பற்றிச் சிந்திக்கும்பொழுது நாம் .பெரும் 
பாலும் இத்த வகையையே கருதுகின்றோம். மொத்த உற்பத்தியில் 

சிறு பகுதிகளை ஆக்கும் பலர் இருப்பதே இதன் முக்கியமான இயல் 

_ பாகும், ஒவ்வொரு நிறுவனமும் எடுக்கும் முடிவுகள் தனித்தனியே 

மார்க்கெட்டின் நிலையைப் பாதிக்காது அவை உணரும். எனவே, 

அவை தனித்தனியே இயங்குகின்றன. ஒவ்வொன்றும் முடிந்தவரை 

வார்த்தகத்தைப் பெருக்க உதவுகின்றது. நிறுவனங்கள் மார்க் 
கெட்டை விட்டு வெளியேறுகின்றன. சில புதிய நிறுவனங்கள் 

மார்க்கெட்டுக்குள் நுழைகின்றன. புதிய நிறுவனங்கள் பழைய . 

நிறுவனங்களுடன் சம உரிமைகளுடன் போட்டியிடலாம். 

இதற்கு நேர் எதிர்மறையானது சர்வாதீனம் (140000௦019), 

இதில் ஒரு தொழிலில் ஒரே நிறுவனம் இருக்கின்றது. பண்டத்தின் 
தேவைக்கோடே நிறுவனத்தின் தேவைக்கோடாகும். அதன் 

அளிப்புக்கோடு நிறுவனத்தின் அளிப்புக்கோடாகும். சர்வாதீனம். 

இயங்க வேண்டுமானால், அதன் தொழிலில் பிறர் நுழையக் 

கூபாது. இதற்காக ஒரு சார்வாதீனன் ஏதேனும் ஒரு தனி 

உரிமையைக் (ல/2011) கொண்டிருக்க வேண்டும், அல்லது சில 

முக்கிய இயற்கைச் சாதனங்களை முழுமையாகக் கொண்டிருக்க 

வேண்டும். சார்வாதீன நிறுவனத்தின் செயல்கள் போட்டி. நிறு 
வனத்தின் செயல்களிலிருந்து வேறுபட்டிருக்கும். 

பொது வசதித் .([ரிஸ்(1௦ (010) துறையைத் தவிர சர்வா 

தனங்கள் அசாதாரணமானவை, பெரும்பான்மையோர் பங்கு 

பெறும் போட்டி சாதாரணமாக எங்கும் இருக்கின்றது. குறிப்பாக 

விவசாயத்திலும், சில்லரை விற்பனையிலும் இது காணப்படு 

இன்றது. பெருவாரி உற்பத்தியில் இது துணி உற்பத்தியிலும், 

சுரங்கத் தொழிலில் நிலக்கரி உற்பத்தியிலும், இது காணப்படு 
-இன்றது. பெரும்பாலும் அமெரிக்கக் தொழில்கள் இவ்விரண்டு 
வகைகளுக்கு இடையே உள்ள நிலையில் இருக்கின்றன. அவை 

ஆலிகாப்பலிகளாகவே இருக்கின்றன; அஃதாவது ஓரு சில விற்பனை 

யாளர்களே இருக்கின்றனர். எஃகு, மோட்டார்கார் உற்பத்தி, 
Agrauurieoa (Television) psdu துறைகளில் இத்த திலை 
இருக்கின்றது. மேலும் இத்தகைய உதாரணங்களைக் கொடுக்க 

லாம். தற்காலத்திய உற்பத்தி முறைகள் சையாளப்படும் 

துறைகளில் ஆலிகாப்பலியே நிலவுகன்.றது. ... 

ஆலிகாப்பலியின் சாதாரணமாக எங்கும் காணப்படும் 

பாணியில், சுமார் 0 டஜன் பெரிய நிறுவனங்களே உற்பத்தியில்
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$ பங்கை ஆக்குகின்றன. மொத்தத்தில் 1௪ அல்லது 20 சத 
வீ*ுத்தை உற்பத்தி செய்யும் நிறுவனங்கள் அடுத்தபடியாக இருக் 
இன்றன. எஞ்சியுள்ள பகுதியை சுமார் 20 சதவீதத்தைப் பல: 
சிறு நிறுவனங்கள், ' ல சமயங்களில் தூற்றுக்கணக்கானவை 
உற்பத்தி செய்கின்றன. பட்டியல் 3-ல் காணும் விவரங்கள் எஃகுத். 
தொழிலைச் சார்ந்தவை. இத் தொழில் ஒரு இறந்த எடுத்துக். 
காட்டாகும். பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் போட்டி, 
stem Gen, ஆலிகாப்பலி-இவை தனி அமைப்புகள் கொண்டவை, 
இவைகளை ஒவ்வொளன்றுகப் பார்ப்போம். 

பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் போட்டி : - 

தரப்படுத்தப்பட்ட பொருள்கள் வாங்குவோர், யார் உற்பத்தி 
செய்தவை, அல்லது எந்த நிறுவனத்தின் பண்டம் என்பதைக். - கருதாமல் வாங்கும் பண்டங்கள் தரப்படுத்தப்பட்டவை, விட் ஜெட்டுகள் இத்தகையவையாக இருப்பின், எந்த திறுவனத்தின் 
பண்டம் என்பதைக் கருதாமல் மக்கள் அதை வாங்குவார்கள். 

எஃகுத் தொழிலில் கூட்டமைப்பு , 1952 

  

அடிப்படைக் கச்சா - 
+ es er (Cumu- ர ரை. சடலாகத்தின் டது" 

- படுததும் இறன். சதவீதம் 
      

  

2] யு. எஸ். ஸ்டீல் . , 32 ச ட 32 
2 பெத்லஹெம்  ா 15 47 
3 | சிப்பப்ளிக் (805116) ‘9 56 
4 ஜோன்ஸ் அண்ட் லாஃப்லின் 5 6| 
5 சகேஷனல் 

5 _ 66, 
6 அமெரிக்கன் ரோலிங் மில் 4 70 
7 யங்ஸ்டவுன் 

4 74 ர் 
8 இன்லண்ட் 

7 3) 77. ஏழு நிறுவனங்கள் தலா ஒரு 
சதவீதம் அல்லது அதற்கு 10 87 மேல் 51 நிறுவனங்கள் தலா 
! சதவிதத்திற்குக் குறைவு 13 10௦       

மூலம் ($. 88) எஸ். பெயின் “*tndustrial Organisation (New York, 2 . Whiley) p, 729. . ப
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மார்க்கெட்டு : நிலமைக்கேற்றவாறு அமைசல்” 8 அல்வது 
படிவங்களில் ஏற்படுகன்றன. இவற்றை வசதியின் பொருட்டுக் 

குறுகிய கால, நீண்டகாலப் பதில் விளைவுகள் (responces) என்று 

கூறலாம். .இவற்றை ஒவ்வொன்றாகப் பார்ப்போம். 

Goku காலப்பதில் ளீளைவுகள் 

பெரிய முதலீடுகள் ஏற்படாமல் நிகழ்பவையே குறுகிய காலப் ' 
-பிதில் விளைவுகள். கைவசமிருக்கும் இயந்திரங்களைக் சொண்டு 
விலை மாறுதல்களை அடுத்து நிகழ்பவை குறுகியகாலப் பதில் 
விளைவுகள். 

தரப்படுத்தப்பட்ட பண்டத்தை உற்பத்தி ' செய்வோன் 
தனக்கு வேண்டிய விவரங்களை மார்க்கெட்டு நிலைமையிலிருத்து 

எடுத்துக் கொள்ளலாம். வாங்குவோர் மற்ற பொருள்களைவிட 
உயர்ந்தவை என்று அவனுடையதை நாடுவ்இில்லை. எனவே விலை 

உயர்த்தினால் அவனுடைய விற்பனை கணிசமான அளவில் இருக் 

சகது. விலையை-அவன் குறைத்தால், மற்ற உற்பத்தியாளர்களும் 
தம் விலைகளைக் குறைக்கவேண்டும். ஆகையால் விலைக் குறைப்பு 
“தன்மை பயக்காது, எனவே, தரப்படுத்தப்பட்ட யொருள்களின் 

விலைகள் மாறா என்பது தெளிவாடன்றது. இது நடைமுறை 

அனுபவத்திற்குமாராக இருக்கின்றது ஆகையால் நெஒழ்வு 
(Flexibility) எங்கே இருக்கின்றது என்பவை நாம் பார்க்கு 

வேண்டும். 

தரப்படுத்தப்பட்ட பொருள்களை உற்பத்தி செய்வோனு 

“டைய தேவை, ஆக்கச் செலவு நிலையைப் படம் 25 காட்டுகிறது. 
சராசரி செலவுக்கோரு (11டீ ௧௭௦௧26 cost 0012) சரியும்போ து, 

இறுதிநிலைச் செலவுக்கோடு அதன் $€ழிருக்கின்றது. அது சராசரி 

"செலவுக்கோட்டை மிகத் தாழ்ந்த இடத்தில் வெட்டுகிறது. இது 

தாம் எதிர்பார்க்கும்படியே இருக்கின்றது. தரப்படூத்தப்பட்ட 
பண்டத்தின் நூதன இயல்பு நிறுவனத்தின் தேவைக்கோடாகும், 
விற்பனை எந்த அளவில் இருந்தாலும் பண்டத்தின் விலை ஒரே 

நிலையில் இருக்கும் என்று நாம் குறிப்பிட்டோம். இந்த விலை 

மார்க்கெட்டு விலையாகும். எனவே, நிறுவனத்தின் தேவைக்கோடு 

மார்க்கெட்டு விலையின் மட்டத்தில் காணும் நேர்க்கோடாகும். 1 

ஒரு விலையில் மக்கள் வாங்கும் அளவை ஒரு நிறுவனம் கண் 

காணிக்க முடியாது- தேவை. வலிமையுடன் இருந்தால், மக்கள் 

1. இறுதிகிலை வரவுக்கோடும்' (Marginat Revenue Curve) O06. @so@4 
அரணம் என்ன? . 

9



720 விலைமுனறு 

மாதந்தோறும் 7000 அலகுகளை வாங்கினால் திறுவனத்திற்குப் 
பிரச்சினை ஏற்படும். இத்த நிலையில் இறுஇ நிலைச்செலவு விலையை 
விட அதிகமாக இருக்கும். இருந்தாலும் வாடிக்கைக்காரர் 
களுடைய தேவையைப் பூர்த்தி செய்வதற்காக நிறுவனம் உற் 
பத்தி செய்யலாம். ஆனால், இந்தவிலையில் நிறுவனம் சல அலகுகளை 
தஷ்டத்தில் விற்பனை செய்தல்வேண்டும். இந்த திலையில் திறு 
வனம் தேவையின் ஒரு பகுதியைப் பின்னர்ப் பூர்த்தி செய்ய 
அல்லது.பண்டங்களைத் தாமஇத்துக் கொடுக்க முனையலாம். இப் 
படிச் செய்வதன்மூலம் இறுஇ நிலைச்செலவையும் (சராசரி செல 
வையும் கூட) அடக்கச் செலவையும் சமமாக்க முனையலாம். ஒரு 
நிதுவனம் இப்படிச் செய்தால், மற்றவையும் இதையே செய்ய 
முயற்சிக்கலாம். நுகர்வோர், இத்.த நிகூயில் வேண்டிய அளவைப் 
பெற முடியாது. அவர்கள் பொருளை உடனடியாக வாங்க உபரித் 
தொகையைக் கொடுப்பார்கள். இத்த நிலை பரவினால் உபரித் 
தொகையும் மார்க்கெட்டு விலையுடன் சேர்த்துவிடும். 

இதற்கு மாறாகச் சல தொழில்களில் * விலைத்தலைவர்கள்” 
(Price leaders) எனப்படும் சில பிரதானமான நிறுவனங்கள் இருக் 
இன்றன. வலிமையுள்ள தேவை இறுகுநிலைச் செலவை விலைக்கு 
மேல் ௬&யர்த்தி விட்டால், எல்லா திறுவனங்களும் தம் விலையை 
உயர்த்த விரும்பும். ஆனால் ஒன்றுக்கும் இதற்குத் தேதேவையான 
துணிவு கிடையாது. * விலைத்தலைவர் ” நீங்கலாக எத்த நிறு 
வனமும் இதைச் செய்ய முடியாது. இது போன்ற சமயங்களில் 
இத்த நிறுவனம் விலையை உயர்த்தினால், வழக்கப்படி மற்றவையும் 
இதைத் தொடர்ந்து தம் விலைகளை உயர்த்தும் என்பதை இஃது 
உணரும். ஆகவே இதன் விற்பனை குறையாது. 
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மாகற்புத்தி 

படம் 25. 

சாப்படுத்தப்பட்ட பொருவின் அடிப்படைக் கோடுகள், -
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தேவை குறையும்போதும் இதே போன்ற நிலைமை இருக்கும், 
தேவை குன்றும்போது ஒவ்வொரு நிறுவனத்தின் விற்பனையும் 
குறையும், அவற்றினுடைய இறுதிநிலைச் செலவு மார்க்கெட்டு 
விலையைவிட. மிகவும் குறைந்திருக்கும். பல நிறுவனங்கள் தள்ளு 
படி கொடுக்க முன்வரும். தள்ளுபடி விலைகளால் பெருகும் தேவை 
அடக்கச் செலவைவிட நிறுவனத்தின் வருவாயைப் பெருக்கும். 
தள்ளுபடி கொடுககும் பழக்கம் பெருகும். முன்னர் இருந்த விலை . 
இனி இராது. விரைவில் விலைத்தலைவா் குறைந்த விலையை மார்க் 
கெட்டு விலையாக ஏற்பார். மற்ற நிறுவனங்கள் இதைப் பின் 
தொடரும், 

எனவே, தரப்படுத்தப் பட்ட பொருளை உற்பத்தி செய்வோன், 
தன் விற்பனையை மாற்ற முடியாவிடினும், ஒவ் வாரு நிறுவனத் 
தின் விற்பனையின் அளவும் இறுதிநிலைச் செலவையும், இறுதிநிலை 
வருவாயையும் சமமாக்கும். இறுதிநிலை வருவாய் விலைக்குச் சமம். 

இந்த விளக்கம் பொறிசெய் பொருளுற்பத்திக்கு (1481012௦- 
1பா£ர் 20005) பொருந்தும், ஆனால், மார்க்கெட்டு நிலையை 
உணர்ந்து, விலையைக் குறிக்க ஒவ்வொரு பொருளுக்கும் சில வழி 
கள் உள்ளன. இத்தகைய வழிகளுள் ஒன்றை விளக்க விவசாயப் 
பண்டங்களை எடுத்துக்காட்டாகக் குறிப்பிடலாம். நல்ல அமைப் 
புள்ள மார்க்கெட்டுகளில் தரகர்கள் (விவசாயிகளுக்காக) வாங்கு 
வோரைச் சந்தித்து விலைகளை நிர்ணயம் செய்கின்றனர். இந்த 
மார்க்கெட்டுகள் இயங்கும் விதங்கள் பலவகைப்பட்டன. ஆனால் 
ஓர் இயல்பு எங்கும் காணப்படுகின்றது. எல்லாப் பேரங்களும் 
வெளிப்படையாகச் செய்யப்படுகின்றன. ஒரு பகுதியை விற்பனை 
செய்வது முன்னர் எளிமையாகவோ, அல்லது கடினமாகவோ இருந் 
திருக்கும். வாங்குவோனைக் காண்பதிலும் இடர்ப்பாடுகள் இருத் 
திருக்கலாம். இவை எல்லாவற்றையும் மனத்தில் கொண்டு, 
இப்பொழுது உள்ள நிலைமையையும் பார்த்து ஒரு தரகன் விற்பனை 
செய்வதற்கு முன்னா் ஒரு முடிவை எடுப்பான். தன்னிடம் உள்ள 
சரக்கைத் தனக்கு மிகச் சாதகமாக உள்ள இறுதி விலையிலோ 
அல்லது அதற்குச் சற்று ஏறத்தாழவோ, மார்க்கெட்டு நிலையை 
ஒத்துக் கொடுப்பான், வாங்குவோரின் பதிலாட்களும், இதே நிலை 
யைப் பார்த்த பின்னர், அவனுடைய விலையை ஏற்கலாம். அல்லது 
அதைக் குறைக்க பேரம் செய்யலாம். அவர்கள் சற்றுத் தாழ்வான 
விலைகளில் சரக்குகளைக் கேட்டால், ௮வன் இந்த வேண்டுகோசைத் 
தன் மதிப்பீட்டைக் கொண்டு பார்த்து ஏற்கலாம்; அல்லது நிரா 
கரிக்கலாம், இவ்வாறு திர்ணயமாதும் விலைகள் AsApseA 
கொண்டிருக்கின்றன. சில சமயங்களில் ஒவ்வொரு விழ்பனையிலும் 
இது மாறுகின்றது. ்
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விலை நிர்ணய ஏற்பாடுகள் மேலும் பல உள்ளன. ஆனால் 

இவற்றுக்கப்பால் ே சேவை--அளிப்புச் சக்திகள் இருக்கின்றன. இச் 

-. சக்திகளை நாம் இப்பொழுது பார்க்கவேண்டும். 

குறுமயை கால அளிப்புக் கோடுகள் (8௦71-1010 supply curves) 

85-வது படத்தில் காணும் நிறுவனம்பற்றிய விவரங்களை 

மீண்டும் பார்ப்போம். .விலை $385 ஆசு இருக்கும்போது, அதன் 

விற்பனை எவ்வாறு இருக்கும்? இறுதநிலைக் கோட்டிலிருந்து. பார்த் 

தால், அதன் விற்பனை 700 அலகுகளாக இருக்கும். இதைவிட 

விற்பனை உயர்வாக இருந்தால், சல அலகுகளை $ 55-க்கு மேற்பட்ட 

விலையில் கொடுக்கவேண்டும். விற்பனை இதைவிடக் துறைவாச 

இருப்பின், மேலும் உற்பத்தி செய்து மார்க்கெட்டு விலையைவிடக் 

குறைவான விலையில் தன் பண்டத்தைக் கொடுப்பது இலாபகர 

மாக இருக்கும். இவ்விரண்டு நிலைகளும் நிலையற்ற தன்மைக்குக் 
காரணமாசவும், விலை மாற்றத்திற்கு இடம் கொடுக்கக்கூடியவை 

யாகவும் இருக்கும். விஉைக்கும் இறு இநிலைச் செலவுக்கும் இடையே 

அதிக வேறுபாடு இருந்தால விலை மாறும், எல்லா நிறுவனக் 

களும் இதே நிலையைச் சமாளிக்கவேண்டும். ஆகையால், சில 

நிறுவனங்கள் தம் விலைகளை மாற்றலாம். ஒருகால் விலைத் 
தலைவா்கள் இதைச் செய்யலாம். மற்ற நிறுவனங்கள் இவற்றைப் 
பின்பற்றும், எனவே, விலைக்கும் இறுதிநிலைச் செலவுக்கும் 

இடையே கணிசமான வேறுபாடுகள் இருந்தால் நிஷையற்ற 

நிலைமை இருக்கும். 

ஆகையால், விலை $ 35-0 இந்த நிறுவனம் மாதம் 700 அலகுதி 
தேவையைக் கொண்டு திருப்தியடையும். மற்ற விலைகள் ஒவ் 

வொன்றிலும் நிறுவனம் விற்பனை செய்ய விரும்பும் அளவுகளை 

இறிதிநிகூச் செலவுக்கோட்டிலிருந்து கண்டு கொள்ளலாம். 
எனவே, நிறுவனத்தின் இறுதிநிலைச் செலவுக்கோட்டை அதன் 

அளிப்புக் கோடு என்றும் நாம் கொள்ளலாம். ஓவ்வொரு 
விலையிலும் நிறுவனம் அளிக்க விரும்பும் அளவுகளை அது காட்டும். 

தொழிலிலுள்ள ஒவ்வொரு நிறுவனத்டற்கும் ஓர் அளிப்புக் 

கோடு இிருக்கின்றது, எனவே, ஓவ்வொரு விலையிலும் நிறுவனங் 
ect A,B போன்றவை ஒவ்வோர் அளவுப் பொருளை அளிக்கும், 
ஒரு விலையில் இவர்றினுடைய ' அளிப்புகளிள் மொத்தம் 
தொழிலின் அளிப்பாகும். ஒவ்வொரு பகுதி.விலைகளிலும் 
இதைக் கண்டுபிடித்தால், தொழிலின் அளிப்புக்கோடு (Industry 

றர யோ) கடைக்கும். இதன் வடிவத்தைப் படம் 26-0 
காணலாம். இதன் விளக்கம் எளிதாக இருக்கின்றது. ஓவ்3வோர்
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அளவு அளிப்புக்கும் பொருத்தமான விலையில், ஓர் உற்பத்தியாள 
னுடைய இறுதிநிலைச் செலவு அந்த விலைக்குச் சமமாக இருக் 
கின்றது. இதையே வேறு விதமாகவும் விளக்கலாம். ஒவ்வொரு 
விலைக்கும் பொருத்தமான அளிப்பு, ஓவ்வொரு நிறுவனத்தின்: 
இறுதிநிலைச் செலவையும், விலையையும் ஏறக்குறைய சமமாக்ச! 
வல்லதாக இருக்கின்றது, எனவே, விலையை மாற்ற வேண்டும் 
என்ற எண்ணம் நிறுவனத்திற்கு ஏற்படுவதில்லை. இந்த விதமாக 
அளிப்புக் கோட்டின் அளிப்புகளுக்குப் பொருத்தமான விலைகளைத் 
தொழில் கொண்டிருக்கின்றது. 

விலைகளுக்கு ஏற்றவாறு அளவு அள்வது அதற்கேற்றவாறு 
விலைகள் சரிக்கட்டிக் கொள்சன்றன என்று நாம் கூறமுடியாது, 
மக்களுடைய தேவையையும், நிறுவனங்களுடைய ஆக்கச்' 
செலவுக் கோடுகளுடைய நிலையையும் ஒத்து இரண்டும் மாறு 
படுகின்றன தொழிலின் அளிப்புச் செலவுக்கோட்டில் ஒரிட த்தில் 
சம்நிலை ஏற்படும்வரை இந்த மாற்றங்கள் நட ந்துசொண்டி 
ரூக்கும். ஆகையால் தொழிலின் சமநிலைக்கோடு வீலை-அளவின் 
சமதிலையைக் காட்டுகின்றது. 

குறுகிய காலச் சமநிலை (81071-ரமற 8ஏய/110 மர) 

வாங்குவோருக்குத் தேவைக்கோடு ஒன்று உண்டு என் 
பதையும் நாம் அறிவாம். ஓவ்வொரு விலையிலும் அவர்கள் 
வாங்கும் அளவை இக் கோடு காட்டுகின்றது. படம் 27-ல் இதை 
அளிப்புக் கோட்டுடன் காணலாம். இப்பொழுது உள்ள விலை $ 20 
என்று கொள்வோம், இந்த விலையில் வாங்குவோர் மாதமொன் 
லுக்கு 46,000 அலகுகளை வாங்க விரும்புகின்றனர். விற்பனை செய் 
வோரின் அளிப்பு 25,000.” இந்த நிலையில் விலை உயர்தல் 
வேண்டும். ் . 

இந்த விலை யுயர்விலிருந்து வாங்குவோர் பண்டத்தைச் 9க்கன 
மாகப் பயன்படுத்த வேண்டுமென்பதை உணர்வர். ஆனால், 
அவர்கள் இவ்வாறு நேரிடையாக உணர்வதில்லை. பொருள்களை. 
வாங்குவோர், நுகர்வோராக இருந்தால் அவர்கள் சமதோக்குப் 
படத்தில் விலை மாற்றத்தைக் காண்பார், பின்னர், விலை உயரும் 
பண்டத்திற்குப் பசீலாக வேறு பொருள்களைப் பயன்படுத்துவர். 
வாங்குவோர் மற்ற பொருள்களை உற்பத்து செய்வோராக இருந் 
தால், சமஅளவுப் படத்தில் விலை. மாற்றத்தைக் காண்பார்கள், 
அவர்களுடைய அடக்கச் செலவு உயர்வதைக் காண்பார்கள். இரு 
வகையினரும் தம் தேவைக்கோட்டை ஒட்டிப் பொருள் வாங்கு” 
வதைக் குறைத்துக் கொள்வர். 5. :
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QshHerCu விலை உயர்வதால், இலாபம் பெருக, அளிப் 
போர் உற்பத்தியைப் பெருக்குவர். தேவைக்கும் அளிப்புக்கும் 
இடையே உள்ள இடைவெளி இரு பக்கங்களிலும் குறுகும். இது 
விலை $40 ஆகும்வரை நீடிக்கும். அதன் பின்னர் இடைவெளி 
மறையும். 

நாம் $ 20-க்கு மேற்பட்ட விலையிலிருந்து தொடங்கயிருந்தால், 
மார்க்கெட்டின் சமநிலை எதிர்ப்புறத்தில் பாதிக்கப்பட்டிருக்கும். 
அளிப்புக்கோடும், தேவைக்கோடும் வெட்டும் இடத்தில்தான், 
உற்பத்தியாளர்களும், வாங்குவோரும் திருப்தியடையும் விலை 
இருக்கின்றது. இது :* குறுகிய காலச் சமநிலை விலையாகும், 
(Short-run equilibrium price). இச் சமநிலை விலையையும், அள 
வையும் நோக்கி மார்க்கெட்டுச் சக்தி இயங்கும். 

  

: $80 மார்க்கெட்டில் சமநிலை 
ஏற்பட்ட பின்னா், உற்பத்தி 

7[ யாளர் தம் இறுதி நில்ச்செல 
60} வும், விலையும் சமமாகும் முறை 

sol. யில் உற்பத்தியை அமைப்பர். 
Bol ் . ஏனெனில், இந்த விதத்தில் 

ப . தான் அளிப்புக்கோடு அமைக் 
ட ௨ கப்பட்டது. செலவாகாத 

so} பணத்தின் இறுதிநிலைப் பதி ‘ol லீட்டுவீதம் பண்டத்தின் விலைக் 
ப ப ப ப் குச் சமமாக இருப்பதை வாங்       0 20 2௦ ௦ ஐ ஐ. 70 குவோர்காண்பர், ஏனெனில் 
மாத உழ்பிக்தி தேவைக்கோடு இந்த விதத்தில் 
படம் 26, தான் அமைக்கப் பெற்றிகுச் 

கின்றது. இந்த விதமாசு ஒரு 
நிறுவனத்தின் இறுதி நிலச் 
செலவு ஒரு நுகார்வோன் 

பணம், வாங்கப்படும் பண்டத்திற்குக் கொண்டிருக்கும் இறுதி 
நிலைப்பதிலீட்டு வீதத்திற்குச் சமமாக இருக்கும். 

குது யகாலத் தொழில் அளிப்புக் 
கேடு” 

ஆனால், இறுதிதிலைச் செலவானது மே லும் ஓர் அலகு பண்ட உற்பத்திக்குத் தேவையான சாதனங்களின் அளவைக் காட்டு கிறது, தான் வாங்கக்கூடிய வேறு ஏதேனும் ஒன்றின் உற்பத் திக்குப் பதிலாக, இப் பண்ட உற்பத்தியில், உற்பத்திச் சாத 
னங்கள் செலவரகின் றன. உற்பத்தியாளர், நுகர்வோர் விருப்பத் துக் இணங்கி உற்பத்தி செய்திருக்கன் தனர்,
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நீண்டகாலப் பஇல் செயல்கள் - 

ஆனால், நமது விளக்கம் இத்துடன் பூர்த்தியடையவில்லை* 
விளக்கத்தின் மிக முக்யமான பகுதிகூட அளிக்கப்படவில்லை. 

$ 80   

70 ௩ 
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மாத ற்பத்தி 

படம் 27. 

குறுகியகால மார்க்கெட்டுக் கோடுகள்! 

மேலே குறிப்பிட்ட தாமிலின் குறுகியகால அளிப்புக்கோட்டை 
தாம் இங்குக் குறிப்பிடுவோம், ஒரு தொழிலில் சில நிறுவனங்கள் 
உள்ளன என்றும், ஒவ்வொன்றும் குறிப்பிட்ட யந்திரத்தைச் 
கொண்டிருக்கின்றது என்றும் கற்பனை செய்துகொண்டு கோடு 
வரையப்பட்டது. விலை $640 ஆக இருக்கும்போது 25 வது படத் 
திலுள்ள நிறுவனம் மாதமொன்றுக்கு 800 அலகுகளை உற்பத்த 
செய்து விற்பனையாக்கும். 1 

குறுகியகாலச் சமநிலையும் ஏற்படும். அதன் சராசரி செலவு 
$ 84 ஆக இருக்கும். இந்த நிலையில் நிறுவனத்திற்குக் கணீசமான 

இலாபம் கிடைக்கும். இக் குறுகயகாலச் சமநிலை நீடிக்காது. 

இது பாதிக்கப்படுவதற்கு இரு நிகழ்ச்சிகள் காரணமாக இருக்கும். 
தொழிலிலுள்ள நிறுவனங்களும், அதற்கப்பாலுள்ளவையும் 
செய்யும் வேலை சமநிலையைப் பாதிக்கும். மேலும் நிகழவேண்டிய 
வற்றுக்குக் குறுகியகாலச் சமநிலை ஒரு அறிகுறியாகவே 

இருக்கும், இங்கு நிறுவனங்கள் பெறும் கணிசமான இலாபமே 
அறிகுறியாக இருக்கின்றது. இதற்கு எதிர்மறையான அவல 

திலையில் நிறுவனத்தின் இழப்பு அறிகுறியாக இருக்கன்றது. 

e _.. இறுதி சிலைச்செலவுக் கோட்டில் விலை $ 40 égé EY Bis aay 
Guu sé காணாம்.
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சராசரிச் செலவைவிட உயர்ந்த மட்டத்தில் விலை நிர்ணய 
மானால் நிறுவனங்கள் மிகுதியான இலாபம் பெறும். இதைக் 

கொண்டு உற்பத்தியைப் பெருக்கு வழி செய்யலாம். தொழி 
லிலுள்ள பல நிறுவனங்கள் தம் உற்பத்திக் கருவிகளைப் பெருக்கு 

இன்றன என்று கற்பனை செய்துகொள்வோம். சராசரி 
செலவுக்3காடு உற்பத்தி செய்யும் இயந்திரத்தின் இயல்பைக் 
காட்டுகின்றது. உற்பத்திப் பெருக்கத்திற்கு ஏற்படும் இடர்ப்பாடு 
களே, அது மேலே உயாரவதற்குக் காரணம். நிறுவனங்கள் தம் 

உற்பத்தித் திறனைப் பெருக்கிய பின்னார், அவை புதிய சராசரி 
செலவுக் கோடுகளைக் கொண்டிருக்கும். இலது உற்பத்தியின் 

உயர்ந்த அளவுகளில் குறைந்த பட்சப் புள்ளியைக் கொண்டி 
ருக்கும். இயந்திரத்திறனைப் பெருக்குவதால் இந்தத் தவிர்க்க 
முடியாத விளைவு ஏற்படுகிறது. பெரிய இயந்திரம் மேலும் வேச 
மாக ஓடக் கூடியதாகவும், மேலும் தானியங்கி விசையையும் 

கொண்டிருக்கலாம். அது பெருவாரி உற்பத்தியின் சக்கனங் 
களையும் கொண்டிருக்கலாம். மாதமொன்றுக்கு 550 அலகுகள் 

உற்பத்தியாக்க குறைந்தபட்சச் செலவு $ 28.75 என்பதைப் 

படம் 25 காட்டுகின்றது. மேலும் மிகுதியான அளவு உற்பத்தி 

செய்யக்கூடிய இயந்திரம், இதை $ 88,50 அகக் குறைக்கலாம். 
இந்த விளைவு தொழிலுக்குத் தொழில் மாறுபட்டிருக்கலாம். 

இஃது உற்பத்தி முறையையும், அளவுச் சிக்கனம் (1:00௩௦11௦ of 
Scale) எவ்வளவு தூரம் பயனாக இருக்கின்றது என்பதையும் 
பொறுத்திருக்கின்றது. ் 

ஒரு நிறுவனத்தில் மூன்னர் இருந்ததைவிடப் பெரிய இயந் 
திரம் நிறுவப் பெற்ற.பின்னர் உள்ள திலைமையைப் படட் 22-ல் 
காணலாம், புதிய இயந்திரம் மாதமொன்றுக்கு 700 அலகுகளைக் 
குறைந்தபட்ச தலா உற்பத்திச் செலவில் உற்பத்தி செய்யலாம் 

என்று கொள்வோம். இவ்வுற்பத்துப் பெருக்கம் சாதாரண 

மானதே. உற்பத்தி மாதம் 800 ஆக இருக்கும்போது, இறுத. 
நிலைச்செலவு விலையைவிட மிகவும் குவறவாக இருக்கும், இதன் 

விளைவை தாம் அறிவோம். 

_  தொழிலிலுள்ள நிறுவனங்கள் தம் உற்பத்தித் இறனைப் பெருக் 
குவதோடு மட்டுமல்லாமல், இத் தொழிலுக்கப்பாலுள்ள இதனு 

டன் தொடர்பு கொண்ட நிறுவனங்களும் இதில் இடைக்கும் கணி 
சமான இலாபத்தைக் காணத்தவறவில்லை. அவை தம் இயத்தி 

ரங்களை மாற்றியமைத்துக் கொண்டோ அல்லது புதிய இயந்திரங் 

புதிய இயந்திரத்தின் அளவை செய் னம்; இத் 
மூலதனக் கோட்பாட்டு இயலைச் சேர்ந்தது... சப்வது கடினம்; -இது
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ட களை நிறுவியோ இத் தொழிலில் நுழையும். விலை$ 40 ஆக 
இருக்கும்போது பொருளின் தேவை குறைவாக இருக்கின்றது. 
புதிய நிறுவனங்கள் தொழிலில் நுழைந்த பின்னர், ஒவ்வொரு நிறு 
வனத்தின் பங்கும் குறையும். ஒரு மாதிரி நிறுவனத்தின் விற்பனை 
9800 அலகுகளைவிடக் குறைவாக இருக்கும். இதன் இறுதிநிலைச் 

- செலவு விலையைவிடக் குறைவாக இருந்தது. இப்பொழுது இரண் 
டூக்கும் உள்ள வேறுபாடு மலும் அதிகமாகும். 
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மாத ௨ற்பத்தி 

படம் 28 

பெரிய இயந்திரத்தின் ஆக்கச்செலவுக் கோடுகள். 

இதை அடுத்துக குறுகியகால மார்க்கெட்டு மாற்றமைப்பு 

ஒன்று ஏற்படுகின்றது. விற்பனையில் தள்ளுபடிச் சலுகை காட்டு 

கின்றனர். நாளடைவில் மார்க்கெட்டு விலை குறைகின்றது. இந்த 

மாற்றமைப்பின் விளைவாகச் சமநிலை விலை (equilibrium price) gat 
அலகு $ 35 ஆனால், தொழில் கணிசமான இலாபத்தைப் பெறும, 

இதன் வளர்ச்சி நீடிக்கும்." ஆனால் மாற்றமைப்பினால் விலை 

$42.50 ஆக (நாம் காட்டியபடி) குறைந்தால், பழைய நிறு 

வனங்கள் உற்பத்தியைப் பெருக்கவும, புதிய நிறுவனங்கள் 

&்தொழிலில் நுழையவும் இருக்கும் ஊக்கம் மறையும். இந்த நிலையில் 

தொழில் ஒரு புதிய, நீடித்திருக்கும் சமழிலையை அடையும், 

இதை தீண்டகாலச் சமநிலை ores om Qyeut (Long run equilibrium). ° 

தரப்படுத்தப்பட்ட பண் டங்களுடைய மார்க்கெட்டின் நீண்ட 

காலச் சமநிலையின் பல இயல்புகள முக்கியமானவை இந்தநிலையை 
அடைந்த பின்னர், “மாதிரி நிறுவனம்” குறைந்தபட்ச சராசரி 

் தைப் புரிந்து கொள்ளலாம. விலை $ 35 ஆக இருக்கும்போது, 
*மாதிரி இதைப் 4 மாதமொன்றுக்கு /,1/0 அலகுகளை உற்பததி செய்யும். 
இத்த அளவு முன் னர் இருந்த-.தவிட மிகுதியாக இருக்கன் றது. மேலும் இப் 
பொழுது அதிகமான மிறுவனங்கள இருசகைறன. வசவ்குவோரும குறைந்த, 
வலையல் மேலும் அதிகமான அளவு வாங்குவார்கள்.



ச்ச்ச் விளைமுறை 

செலவில் உற்பத்தி செய்தும்கூட கஷ்டமான நிலையை அடையும்... 

படத்தில் காண்பறதைவிட உயர்ந்த சராசரிச் செலவுக்கோட்டை 
உடைய இறமையற்ற நிறுவனங்கள், தம் அடக்கச் செலவைக் 

கூடத் இருப்பிப் பெற முடியாது. அவை மார்க்கெட்டிலிருந்து 

வெளியேறும். இறமையுள்ள . நிறுவனங்கள் இலாபம் ஈட்டும். 

இஃது அவற்றினுடைய திறமைக்கு ஒரு வெகுமதியாகவும், மற்ற 
திறுவனள்சள் தம் இயந்இரங்களைப் புதுப்பிக்க வழிகாட்டியாக 

வம் இருக்கும். இறுஇறிலைச் செலவு, சராசரிச் செலவு, விலை 
இனை மூன்றும் ஒரு “மாதிரி நிறுவனத்திற்கு£ச் சமமாக இருக்கும். 
சராசரிச் செலவு குறைத்தபட்சமாக இருக்கும். தொழில் மிகத் 

இறமையான முறையிலும், உற்பத்தியின் அளவு அதற்கேற்ற 

படியும் இருக்கும், விலைகள் காட்டும் குறியை அறிந்து அதற் 
கேற்றபடி நிறுவனங்கள் இயங்கும். இதன் விளைவாக, 
உற்பத்தியின் அளவு மிகத் இறமையான நிலைக்கேற்றதாக 

இருக்கும். நிறுவனங்கள் மார்க்கெட்டுத் தேவையைத் தம் 

இடையே திறமையாகப் பிரித்துக்கொள்ளும். மாதிரி நிறுவனம் 

கஷ்டமான நிலையை அடையும் என்று தாம் கூறும்போது, அவை 

வெகுமதி ஒன்றையும் பெரு என்பது பொருளன்று. அவை 
இயல்பு வெகுமதிகய (740ரராவ] ரச6பாற5) பெறும். இந்த இயல்பு 

வெகுமதி அடக்கச் செலவில் Gregan ng. அஃதாவது 

தொழிலுக்கப்பாலுள்ளவர்களை ஈர்க்கும் அளவுக்கு அமித 

இலாபம் இடைக்காது. இந்தத் தொழிலில் உள்ள ' மாதிரி 
திறுவனம் * இயல்பான இலாபத்தைப் பெறுகின்றது. தொழிலை 

விட அதற்குக் காரணம் இல்லை. உற்பத்தியின் அளவையோ 
அல்லது விலையையோ மாற்றவும் காரணங்கள் இல்லை. 

தீண்டகால அளிப்புக் கோடுகள் 

நிறுவனம் தான் கொண்டிருக்கும் இயந்திரங்களைக் கொண்டு 
இறுதிதிலைச் செலவுக்குத் தகுந்தவாறு தன்னை அமைத்துக்கொள் 

வதால் குறுகிய கால அளிப்புக்கோடு உருவாடஇின்றது. பழைய 

இயந்திரங்களைப் புதுப்பிப்பதாலும், புதியவற்றை நிறுவுவதாலும் 
நீண்டகால அளிப்புக்கோடு உருவாகின்றது. 

இதனால் ல பிரச்சனைகள் எழுகின்றன. ஒரு விட்ஜெட். உற் 
பத்தியாளன், விலை $4.70 ஆக இருக்கும்போது குறிப்பிட்ட 
அளவு விற்பனையாகன்றது என்பதை அறிந்து உற்பத்தியைப் 

பெருக்கப் புதிய இயந்திரத்தை நிறுவுகன்றான் என்று கற்பனை 

செய்து கொள்3வாம். தற்காலத்திய வீட்ஜெட்தொழிற்சாலையை 
,திறுவுவசற்கும், இயக்குவதற்கும் ஆகும் செலவைப் பொறி : 
வியலாரிடம் தெரிந்து கொள்வான்? பொறியியலார் எவ்வளவு .
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பெரிய இயந்திரத்தை அவன் நிறுவ விரும்புகிறான் என்பதை அறிய 

வேண்டும். அவன் இரண்டு அல்லது மூன்று அளவு இயந்திரங்களின் 
விஃ்பற்றிய மதிப்பீடுகளைப் பெறுவான். விட்ஜெட்டின் அடக்கச் 
செலவுபற்றிய மதிப்பீடு, நாம் முன்னர்ப் பார்த்த நிலையான, 
மாறும் செலவுகளின் (11604 ஊ0 ஏகார்2116 0௦816) கூடுதலாகும். 

இதைத் தவிர புதிய கூறு ஒன்றையும் மதிப்பீட்டில் சேர்க்க 

வேண்டும்: புதிய உற்பத்திக் கருவியின் இயக்கு செலவை மட்டும் 

மதிப்பிட்டில் சேர்க்காமல், அதை நிறுவும் செலவையும், அஃதாவது 

அதன் தேய்மானச் செலவையும் (௨:௩0111281100 0125) மஇப் 
மீட்டில் சேர்க்க வேண்டும். 

தேய்மானச் செலவைக் &ழ்க்கண்ட முறையில் தோராய 
மாகக் கணக்கிடலாம். புதிய இயந்திரம் மாதமொன் 

றுக்கு 700 அல்குகளை அல்லது ஆண்டுக்கு 8,400 அலகுகளை 

உற்பத்தி செய்கின்றது என்றும், அது 10 ஆண்டுகள் பயன்படும் 

என்றும் கொள்வோம். 0 ஆண்டுகளில் 84,000 அலகுகளை அது 

உற்பத்தி செய்யும். இயந்திரத்தை நிறுவும் செலவை 84,000 

அலகுகள் ப௫ர்ந்து கொள்ளவேண்டும். அஃதாவது விட்ஜெட்டின் 

தலா செலவு மொத்தத்தில் ம ஆக இருக்கும் இதை * நேர் 
முகத் தேய்மான மதிப்பீட்டு முறை” ($மக/த1ம் line depreciation) 

என்று கூறுவார். இஃது எளியதாக இருப்பதால், இதைச் இலர் 

பின்பற்றுகன் னர். அனால் இது தவறானது. சாதாரணமாகப் 

புதிய இயந்திரத்தை நிறுவுவதற்கு வேண்டிய தொகையை ஓர் 
உற்பத்தியாளன் கடனாகப் பெறுகின்றான். கடன் தொகைக்கு 

வட்டி செலுத்தவேண்டும். சொந்தப் பணத்தைக் கொண்டு 

இயந்திரத்தை நிறுவினால் அதற்கான வட்டியை அவன் அடைய 

வேண்டும். ஆகையால், வட்டிச் செலவையும் (101851 cost) 

மொத்தச் செலவில் சேர்த்தல் வேண்டும். இயந்திரத்தை நிறுவும் 

செலவையும், அதன் வட்டியையும் அது பயன்படும் காலம் 

வரையிலும் கணக்கிட்டு, விட்ஜெட்டின் விலையில் தேய்மானச் 

செலவைச் சேர்க்க வேண்டும். இயந்திரத்தின் விலை $ 100,609 
ஆனால், ஒரு விட்ஜெட்டின் தேய்மானச் செலவு (நேர்முக மதிப் 

பீட்டின்படி) $ 1.19 ஆகவும், வட்டியைச் சேர்க்கும்போது 

$ 1.51 ஆகவும் (வட்டி 59%) இருக்கும்." 

ஓர் அலகு விட்ஜெட்டின் குறுகியகால அடக்கச் செலவுடன், 
தெய்மானச் செலவைச் சேர்த் தால், ஓர் அலன் நீண்டகால 

£ பொறியியலாசின் பட்டியலில் காணும் கூட்டு வட்டி எண்சுகக் 
கொண்டு நாம் இங்கே விபரங்களைக் கொடுத்துள் ளேரம்,
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அடக்கச் செலவாகும். மாதமொன்றுச்கு 700 விட்ஜெட்டுகளை 

மிகத்திறமையுடன் உற்பத்தி செய்யும் இயந்திரத்தின் அளவே, 

தேய்மானச் செலவை நிர்ணயம் செய்யும். உற்பத்தியின் அளவு 

இந்த நிலையிலிருக்கும்போது, இடர்ப்பாடுகள் நிகழாதன் 

வாகவும், மிகச் சறியனவாகவும் இத்த இயந்திரம் இருக்கலாம். 

நீண்டகாலத்தில் உற்பத்தியில் இடர்ப்பாடுகள் ஏற்படா. 

இவ் விடர்ப்பாடுகளே குறுகிய காலத்தில் அடக்கச் செலவு உயர் 

வதற்குக் காரணமாகும். மின்னசோட்டாவில் (1410085018) 

வெண்ணெய் உற்பத்தஇபற்றிய விவரங்களைக்கொண்டு வரையப் 

பெற்ற படம் 29 நீண்ட கால அடக்கச் செலவின் போக்கை 

எடுத்தக்காட்டுகிறது. உற்பத்தியின் அளவு குறைவாக இருக்கும் 

போது இவ்வடக்கச் செலவு குறை௫ன்றது, பிறகு படுக்கை வடி 

வத்தில் நீள்கின்றது. நீண்டகால அடக்கச் செலவு (ஓர் அலகுக்கு) 

உயர் மட்டத்தில் மிகதியடைவதில்லை. இதனால், ஒரு விந்தையான 

முடிவு ஏற்படுகின்றது. 706 அலகுகள் விட்ஜெட்டுகளை உற்பத்தி 

செய்யும் இயந்திரத்தைக் கொண்டு உற்பத்தி செய்யும்போது 
ஓர் அலகின் விலை $ 3.50 என்று கற்பனை செய்து கொள்வோம். 

தேய்மானச் செலவு $ 1.50. இந்த நிலையில் நிறுவனம் தலா $ச 

என்ற விலையில் மாதமொன்றுக்கு 700 விட்ஜெட்டுகளை உற்பத்தி 
செய்யும். இந்த விலையில் நிறுவனம் மேலும் அதிகமான அளவு 

அளிக்க விரும்பலாம். ஏனெனில் படம் 29-இல் காண்பதைப் 

போல் உற்பத்தி மிகுதியாக இருக்கும்போது சராசரி அடக்கச் 

செலவு மேலும் குறைவாக இருக்கும். இந்த விலையில் அளிக்கக் 

கூடிய அளவுக்கு ஒரு வரம்பே இருக்காது. அளிப்புக்கோடு பற்றிய 

கருத்து பாதிக்கப்பட்டு விட்டது. இந்த நிலையில் அர்த்தமுள்ள 
நீண்டகால அளிப்புக் கோட்டுக்கே இடமில்லை. 

இந்த நிலையில் ஒரு நிறுவனம், புதிய இயந்திரத்ைத நிறுவினால் 
அது பெருவாரி உற்பத்திச் சக்கனங்களைக் கொடுக்கக் கூடியதாக 

இருக்கும். மார்க்கெட்டு விலை ஓர் அலகின் அடக்கச் செலவை 
விட் உயர்ந்ததாக இருப்பின், மற்ற நிறுவனங்களும் புதிய இயத் 

தரங்களை நிறுவும். உற்பத்தி பெருகும்; விலையும் அடக்கச் செலவு 
மட்டத்திற்குச் சரியும். பெரும்பான்மையோர் பங்கு பெறும் 

போட்டியில், நீண்ட காலத்தில் விலை நீண்டகால அடக்கச் 

செலவுக்குச் சமமாகும். இந்த நீண்டகால அடக்கச் செலவு 
உற்பத்தியின் அளவுடன் தொடர்பு கொள்ளவில்லை. ஒரு விலை 
திலவும்போது, தேவை அதிகமாக இருந்தால் அதிக உற்பத்தித் 
'இறனுடைய இயந்திரங்களைப் பலர் நிறுவுவர். தேவைகுறைவாக 
இருத்தால் இதை ஒரு லெரே நிறுவுவர். ஆனாள், விலை ஒரே
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உற்பத்தி: ஆண்டில் அற்புத்தியகதம் 
வெண்ணய பவுண்டில் 

  

“படம் 29, 

மின்னசோட்டா வெண்ணெய் உற்பத்தி நிலையங்களின் நீண்ட கால 
உற்பத்திச் செலவு, (மூலம் [41॥ஈ25002 கதார்பே!(பா௨ம் Experimental Station, 

Technical Bulletin 26), 55. கய. (925), 

பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் தொழிலில் நீண்டகால 
அளிப்புக்கோடு படுக்கைவடிவில் இருக்கும் என்று கூறவேண்டும். 

இந்த ஆய்வு எல்லாத் தொழில்களுக்கும் பொருந்தாது. 

தொழிலிலுள்ள நிறுவனங்கள் உற்பத்திப் பெருக்கம் செய்யும் 

போது, மற்றவை தொழிலில் நுழையும் போதும், பயனாகும் ௪.ற்” 

பத்திச் சாதனங்களுக்கும், உழைப்புக்கும் ஏரானமான கிராக்கி 

ஏற்படும். மார்க்கெட்டுத் தேவையில் இத் தொழிலின் பகுதி 
மிகக்குறைவாக இந்தாலோ, அல்லது இச் சாதனங்களை அளக்கும் 

தொழில்கள் உடனடியாக தம் அளிப்பைத் தேவைக் கேற்ப 

பெருக்கக் கூடியவையாக இருத்தாலோ, நாம் முன் பத்தியில் கூறி 
யவை இத் தொழிலுக்குப் பொருந்தும். ஆனால் சில சாதனங்களை 

உடனடியாக ஆக்க முடியாது. இயந்திரங்களை நிறுவுவதற்கு 
உகந்த இடங்கள் ஒரு சில இருக்கலாம். இவற்றைப் பெற நிறு 

வனங்கள் போட்டியிடும். உற்பத்திப் பெருக்கம் செய்ய முனையும் 

நிறுவனங்கள், உயர்ந்த விஃையில் * சக்தியை” (14௦114 ற0*ச , 

வாங்கலாம், தாழ்ந்தரகக் கனிப் பொருளை அல்லது மரத்தைப் 

பயன் பருத்தலாம்; குறைவான இறமையுள்ள தொழிலாளர்களை 

அமர்த்தலாம் புதிய இயந்திரங்களை நிறுவிய பின்னர், நீண்டகால -
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அடச்சச் செலவு உயரும். ஏனெனில் புதிய இயந்திரத்துடன் 
பயன்படுத்துக சாதனங்களுக்கு மட்டுமல்லாமல், பழைய 
வற்றுடன் பயன்படுத்துவனவற்றுக்கும் உயர்ந்த விலை கொடுக்க 
வேண்டும். எனவே, தொழிலின் நீண்டசால அடக்கச் செலவுக் 
கோடு உயரும். பெருகும் தேவைக் கேற்ப, தொழில் பெருகும் 
போது, அடக்கச்செலவு (சராசரி) உயரும்; தொழில் பெருக்கம் 
தடைப்படும். 

பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் தொழிலில் ஒரு நிறுவனம் 
தொழிலின் நீண்டகால அடக்கச் செலவைப் பாதிக்க முடியாது; 
விலையையும் பாதிக்கு முடியாது. நீண்டகால சராசரி செலவுக் 
கோடு, தொழிலின் நீண்டகால அளிப்புக்கோடாகும். நீண்டகால 
சராசரி அடக்கச் செலவு விலையைவிடக் குறைவாக இருக்கும்வரை ., 
நிறுவனம் தொழில் பெருக்கம் செய்யும். அதன் பிறகு செய்யாது; 

நீண்டகாலச் சமநிலையில் சராசரிச் செலவும் பண்டத்தின் 

விலையும் சமமாக இருக்கும். அதிக உற்பத்தித்திறன் கொண்ட 

இயந்திரத்தைக் கொண்டு இயங்குவதால், அது தன் இறுஇ நிலைச் . 
செலவையும் விலைக்குச் சமமாக அமைக்கும். குறுகயகாலச் ௪ம 
நிலையில் விலை உற்பத்தியில் உள்ளீடாகும் சாதனங்களின் மதிப் 
புக்குச் சமமாயும், நுகர்வோரின் விருப்பங்களைச் சாட்டுவகாயும் 
இருக்கும். அடக்கச் செலவு, பண்டத்தின் தேவை பற்றிய 
செய்திகளை உணர்ந்து தொழிலும் அதன் உறுப்புகளும் செயல், 
படுகின்றன. 

நீண்டகால. அமைப்பு நிச்சயமற்றதாகவும், நீண்ட காலத்தில் 

நிசழ்வதாகவும் இருக்கின்றது. தேவைக்குத் தகுந்த உற்பத்தி 
செய்யக்கூடிய இயந்திரங்கள்யாவை என்பதை நிறுவனங்கள் 
கஊடிக்கவேண்டும். இதை அனுபவத்தை ஒட்டி மாற்ற முடியாது. 
இயத்திரங்கள் நீண்ட நாட்கள் பயன்பட்ட பின்னர், புதுப்பிக்கப் 
படவேண்டிய, அல்லது வேறு இயந்திரங்கள் நிறுவப்பட வேண்டிய 
சந்தர்ப்பங்களில் தான் மாற்றமுடியும். 

இதன் உட்கருத்து தெளிவாூன்றது. இந்த மாற்று அமைப்பு 
மூறை மிகவும் தாமதித்து நடைபெறுகின்றது. சென்ற பத்து 
ஆண்டுகளில் அமெரிக்காவில் பயிராகும் நிலத்தில் 60,000,000 
ஏக்கர்கள் (18 சதவீதம்) குறைந்து விட்டன. ஆனால் இன்றும் 
அமெரிக்காவில் விவசாயப் பண்ட உற்பத்தி அமிதமாக இருக் 
ன்றது. பத்து ஆண்டுகளுக்கு முன்னர் இருத்ததில் ? பாகம் பிட்டு 
மின் நிலக்கரிச் சுரங்கங்களே தாட்டில் இருந்தன. விலைகள் சூறை .
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வாக இருந்தன. எல்லாச் சுரங்கங்களும்கும் வேலை இல்லை, இவை : 
அசாதாரணமான உதாரணங்கள். அனால், நீண்ட கால மாற்ற 
மைப்பு எவ்வளவு தாமதமாகவும், தொல்லைகளைக் கொடுக்கக் 
கூடியனவாகவும் இருக்கின்றன என்பதை இவை எடுத்துக்காட்டு 
கின்றன. 

எனவே, ஒரு தொழில் நீண்டகாலச் சமநிலையை அடைவதே 
கடினம். இதிலிருந்து நீண்டகாலச் சமநிலை என்து கருத்து 

படினற்றது என்றும் கூறமுடியாது, இச் சமநிலையில் நாம் ஒரு 
தொழிலைப் பார்க்க முடியாவிடிலும், இது காந்தம் போல் 
தொழிலைத் தன் பக்கம் ஈர்க்கின்றது. நீண்டகாலச் சமநிகையின் 
உற்பத்தி நடப்புநிலை உற்பத்தியைவிட மிகுதியாக இருந்தால், 
தொழில் பெருகும். அது குறைவாக இருப்பின் தொழில் நலிவுறும், 
நீண்டகாலச் சமநிலை என்ற காந்தம்: நசருன்றது. தொழில் 
அதை அடைவதில்லை, ஆனால் காந்தம் தொழிலில் நடைபெறும் 
செயல்களை வீளக்குகின்றது. 

பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் போட்டி 2: வேறுபடுத்தப்பட்ட 
பண்டங்கள் 

ஒரே மார்க்செட்டில் ஒரே விலை என்ற கூற்று உண்மையல்ல 

என்பதை எல்லோரும் அறிவோம். இரு முத்திரைகளைக் கொண்ட 

காப்பிக்கொட்டை சூப்பர் மார்க்கெட்டில் வெவ்வேறு விலைகளில் 
விற்பனையாகின்றன. அகுகிலிருக்கும் இரு ஆடை விற்பனை 

நிலையங்கள் தம் பண்டங்களுக்கு ஒரே விலையைக் குறிப்பதில்லை. 
நுகர்வோர் இப் பண்டங்களின் தரத்தில் வேறுபாட்டைக் காண் 

கின்றனர். சிலர் குறைந்த விலைப் பண்டங்களை வாங்குகின்றனர். 
மற்றவர்கள் உயர்த்த விலைப்பண்டங்களைத் தரத்தில் உயர்ந்தவை 

என்று கருதி வாங்குகின்றனர். இது *வேறுபடுத் தப்பட்ட பண்ட 

மார்க்கெட்டில் இருக்கும் பெரும்பான்மையோர் போட்டி'்௰யின் 
இயல்பாகும். 

இத்தகைய மார்க்கெட்டில் விலையாகும் பண்டங்கள் ஒன்றுக் 
கொன்று நெருங்கிய பதிலிப் பண்டங்களாக (01056 5106111022) 

இருக்கின்றன. ஆனால், இவை பூரணமான -பதிலிப் பண்டங்கள் 
அள்ல. ஒவ்வொரு நிறுவனமும் தத்தம் தேவைக் கோட்டைச் 
கொண்டிருக்கின்ற. ஆனால், இத் த தேவைக்கோடுகள் கணிசமான 
நெகிழ்ச்சி கொண்டிருக்கன்றன. ஒவ்வொரு திறுவனமும் தன் 
பண்டத்தின் விலைக்கும் அதன் பதிலிப் பண்டத்தின் விலைக்கும் 

உள்ள பவேறுபாடு, அதன் விற்பனையைப் பாதிக்கும் என்பதை 

உணர்ந்து, தன் பொருளுக்கு ஒரு விலையைக் குறிக்கும், தணி



344 விலைமுறை. 

நிறுவனத்தின் தேவைக்கோடும், அது- விலையைக் குறிக்க இடம். 
இருந்தாலும் இந்த மார்க்கெட்டின் இயல்புகள் . இவை இந்து, 

_மார்க்கெட்டைப் பெரும் பான்மையோர் போட்டியிடும் குரப்படுத். 
தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டிலிருந்து வேறு படுத்துகின்றன. இத் 
தகைய பண்டங்களில் ஒவ்வொன்றும் கிட்டத்தட்டப் பூரணமான 
பதிலிப் பண்டங்களைப் கொண்டிருந்தால், ஒவ்வொரு தனி நிறு 
வனத்தின் தேவைக் கோடும் ஏறக்குறையப் படுக்கைவடிவத்தில் 
இருக்கும். இந்த நிலை தரப்படுத்தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டி 
லிருந்து அதிக வேறுபாடு கொண்டிருக்காது. தனி நிறுவனத்தின் 
தேவைக்கோடு சுணிசமான சரிவைக் கொண்டிருந்தால், இஃது 
இரண்டாவது அதிகாரத்தில் விளக்கப்பெற்றிருக்கும் நிலையை ஒத் 
திருக்கும். குறுகிய காலத்தில் ஒவ்வொரு நிறுவனமும் குறிக்கும் 
விலை, அதன் விற்பனையோடு சுணக்கிடும்போது உச்ச இலாபத்தை. 
அளிக்கும். மார்க்கொட்டு நிலைக்கு ஏத்றவாறு குறுகிய காலத்தில் 
ஒரு நிறுவனம் தன்னை அமைத்துக் கொள்வது, விட்ஜெட் உற் 
பத்தியாளனுடைய செயலை ஓத்திருக்கின்றது, இதை மீண்டும் 
விளக்கத் தேவையில்லை. ் 

, குறுகிய காலத்தில் கணிசமான இலாபத்தை நிறுவனங்கள் 

பெற்றால், புதிய நிறுவனங்கள் தொழிலில் நுழையும்; இதனால் இரு, 
விளைவுகள் ஏற்படும். தரப்படுத்தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டைப் 
போல் ஒவ்வொரு விலையிலும் உள்ள மொத்தத் தேவையை 
மேலும் அதிகமான நிறுவனங்களும் தம்மிடையே பிரித்துக் 
கொள்கின்றன. இதனால், ஒவ்வொரு நிறுவனத்தின் தேவைக் 
கோடும் சற்று இடப் புறம விலகும். புதிய குறுகியகால அமைப் 
புகள் நிறுவப்படும். ஆனால் தனி நிறுவனங்களின் இலாபங்கள் 
முன்னர் இருந்ததைப்போல் மிகுதியாக இரா. அமித இலாம் 
கிடைத்தால், அது நீங்கும் வரை, புதிய நிறுவனங்கள் தொழிலில் 
நுழைந்து கொண்டே இருக்கும். 

இந்த நிலையைப் படம் 80-ல் காணலாம். ஆனால் அதில் 
மூன்று ஐதைக் கோடுகள் இருக்கின்றன. புதிய நிறுவனங்கள் . 
தொழிலில் நுழை வதற்குமுன்னர் இருந்த நிலையைப் புள்ளி இறுதி 
நிலை வருவாய்க்கோடு, இறுதிநிலைச் செலவுக் கோட்டை வெட்டுவது 
காட்டுகின்றது. புதிய நிறுவனங்கள், சராசரி இறுஇிநிலைச் செலு 
வுக்கோடுகளை அவற்றின் இடத்திலிருந்து இடட்புறம் விலக்கும். 
இவ்வாறு விலகும்போது இறுதிநிலைச் செலவுக்கோடும், 
இறுதிநிலை வருவாய்க்கோடும் வெட்டுமிடமும் இடப்புறம் நகரும். 
அல்தாவது தனி நிறுவனங்களின் உற்பத்தி குறைகின்றது - 
என்பதும் இத்த , அளவுகளில் அவை உச்ச இலாப;ததைப் பெறு-
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கின்றன என்பதும் இதன் பொருள். வருவாய்க் கோடுகள் தம் 
இறுதி நிலையை அடையும்போது, தேவைக்கோடு, சாரசரிக் . 
கோட்டைக் தொடும். தொழிலில் உபரி இலாபம் இல்லை 
என்பதை இந்த நிலை காட்டுகின்றது. இந்த நிலையில் புதிய நிறு 
வனங்களைத் தொழிலில் ஈர்த்த உபரி இலாபம் மறைந்து விட்டது. 
தொழில் நீண்டகாலச் சமநிலையை அடைந்து விட்டது. இதற்கு 
ஏற்ற விலையும், உற்பத்தி அளவும் நிலை பெறுகன்றது.? - 
  

        

  

கைண ஆரம்பத் தேலைக்கோடு 
wane en [74 ர் ஆரம்ப So Sav வகுவாய்ச் 

சராசரீக் ௪சலவு 
வையா. இறுதி இலைச். ஒசலவு, 
e+ ஐடைசிகவைக்கோகு 

படம் 80 
பெரும்பான்மையோர் பங்கு பெறும் வேறுபடுத்தப்பட்ட ' 

மார்க்கெட்டின் சீண்ட காலக்கோருகள் 

தரப்படுத்தப்பட்ட மார்க்கெட்டைப் போலவே, புதிய உற் 
பத்தியாளர்களுக்கு இலாபம் ஈட்ட இருக்கும், குறுயெ காலச் 

* கிறுவனம் கஷ்டமான கிலையை அடைந்தாலும் நரம் முன்னர்க் 
கூறியபடி, இறுஇநிலைச் செலவும், இறுதிநிலை வருவாயும் சமமாகும் என்பது 
உண்மையே, சமகிலை விலையிலும், அளவிலும் தேவைக் கோடும், சராசரி 
செலவுக்கோடும் ஒன்றை ஒன்று தொடுகின்றன. 

ர விலையில் ஒரு குறிப்பிட்ட அளவு பண்டம் விற்பனையாகும், மேலும் 
ஓர் அல்கு விற்பனையாக, விலை குறைதல்வேண்டும். விலையிலிருந்து இக் 
குறைவு, % குறைவு ஏற்படவேண்டிய௰ அலகுகளின் எண்ணிக்கையைக் கழித் 
தால், உற்பத்தியின் அந்த கிலையில் உள்ள இறுஇநிலை வருவாய் (MR) 
கிடைக்கும். £ விலையில் % அலகுகள் விற்பனையாகின் றன, மேலும் ஒர் அலகு 
விற்பனை யாக விலை ௩ குறையவேண்டும். MR=P+XAp. 

இதே விதத்தில் % அலகுகள் உற்பத்தியாகும்போது சராசர செலவு ௨ இது 
௬௫ அளவு மாறினால் மேலும் ஒர் அலகு உற்பத்தி செய்யலாம். Mc= C= 
26கட். % என்ற உற்பத்தியளவு தேவையும், சராசசி செலவும் சமமாக. ஏற்று 
கிலையில் இருக்கின்றது இதற்கு மேலும தேவை. சரசசசி செலவுக் கோடுகள் 
ஒன்றை ஒன்று தொடுவதற்கும் ஏற்றதாக இருச்கின்றதது, 2-௦; ௩௮ ௫௦ எனவே 118-146 என்து சமகிலைபில் இருக்கின்றது. . 4
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சமநிலையின் வாய்ப்புகள் நீடியா. நீண்டகாலச் சமநிலையில், 
வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்ட உற்பத்தி தரப்படுத்தப்பட்ட பண்ட 
உற்பத்தியைவிட இலாபகரமாக இருப்பதில்லை. ஆனால், இரண் 
டுக்கும் ஒரு வேறுபாடு உண்டு, தர.ப்படுத்தப்பட்ட பண்ட 
மார்க்கெட்டில், நீண்டகாலச் சமநிலை. குறுகியகால அடக்கச் 
செலவுக் கோட்டின் மிகத் தாழ்த்து இடத்தில் அமைகின்றது (படம் 
28), ஆனால், வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டில் இது 
நிகழாது. படம் 0-ல் குறுகியகால அடக்கச் செலவுக் கோடு 
காட்டப்படவில்லை. வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்ட உற்பத்தி, விலை 
முறையில், தரப்படுத்தப்பட்ட பண்ட உற்பத்தியைப்போல் மிகத் 
திறமையாக அமைவதில்லை. 

ஆனால், இதைத்(திறமை குன்றிய அமைப்பை) தொழிலில் புதிய 
உற்பத்தியாளர் நுழைவது ஓரளவு தணிக்கும். & என்ற முத்திரை 
கொண்ட பொருள், சுணிசமான இலாபம் ஈட்டினால், அதை 
ஒத்த முத்திரை கொண்ட 4” என்ற பண்ட உற்பத்து தொடங்கு 
கின்றது. இதனால் க. பண்டத்தின் தேவைக் கோட்டில் ஒரு 
மாற்றம் ஏற்படும். அது மேலும் அதிக நெ௫ழ்ச்சியைப்பெறும். 
அஃதாவது அது படத்தில் மேலும் செங்குத்து நிலயை தோக்க 
நகரும், 8,0,0 என்ற பண்டங்களுக்கும் இதே நிலை ஏற்படும். 
அவற்றினுடைய தேவைக் கோடுகளும் மேலும் நெஒழ்ச்௪ பெறும். 
மார்க்கெட்டு நிலை புதிய உற்பத்தியாளர்கள் நுழைவதற்கு இட 
மளித்தால் வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டு, தர.ப்படுத் 
தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டைப்போல் மாறும், வேறுபடுத் 
தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டின் நீண்ட காலச் சமநிலை பெடும் 
பாலும் தரப்படுத்தப்பட்ட மார்க்கெட்டு நிலையைப் போலவே 
இருக்கின்றது. ் 

அளிப்புக் கோடுகள் (76 $மறற]49ு curves) . 

வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்டங்களின் பொது அளிப்புக் கோட் 
டைப்பற்றிப் பேசுவது கடினம். ஏனெனில், பொருள்கள் பலதரப் 
பட்டவை. உதாரணமாகப் பழ உற்பத்தித் தொழிலில் ஆரஞ்சுப் 
பழங்களுக்கும், ஆப்பிள் பழங்களுக்கும் ஒரே அளிப்புக் கோட்டைப் 
பற்றிப் பேசுவது கடினம். இத்தகைய பண்டங்களின் விலையும் 
இதே இடர்ப்பாட்டுக்குக் காரணமாக இருக்கின்றது. ஒவ்வாரு 
பண்டமும் தன் தனி விலையைக் கொண்டிருக்கின்றது. 

விலை, அளவுகள்பற்றிய பட்டியலைத் தயாரித்து இவற்றைக் : 
கொண்டு அளிப்புக் கோட்டை வரைதல் வேண்டும். ஒவ்வொரு . 
பண்டத்திற்கும் ஓர் இயல்பு Pdveows (normal price) QGar@a-
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கின்றோம். இது * ஆதாரக் காலம்” (Base peried) என்ற ஒரு 
காலத்தின் சராசரி விலையாகும். ஒவ்வொரு நிறுவனமும் விற் 

பனை செய்யும் அளவு தெரிந்தால், இயல்பு விலையைக் கொண்டு 
மொத்த அளிப்பின் மதிப்பை நாம் கணக்கிடலாம். இவ்வாறு 

கணக்கிடும் மதிப்புக் கழ்பனையானதாகவே இருப்பதால், அதைச் 

சதவீ.தமாகவே விளக்குவது வழக்கம். விற்பனையாகும் அளவு 

களின் மதிப்பை இயல்பு விலைகளைக்கொண்டு கணக்கிடுவோம். 
ஆதாரக் காலத்தில் அளிக்கப் படும் அளவின் மதிப்பை 1/00ஆல் 

பெருக்கி வரும் எண்ணைக்கொண்டு மேலே கணக்கிட்டுப் 
பெற்றதை வகுக்கவேண்டும். இந்தச் சதவீதத்தை அளவுக் குறி 
யீட்டெண் என்று குறிப்பிடலாம். ் 

விலைக் குறியீட்டெண்ணையும் இதே மூறையில் கணக்கிடலாம். 
ஒவ்வொரு பொருளுக்கும் ஆகார அளவைத் தேர்ந்தெடுப்போம். 

இது *ஆதாரக் காலத்தில்” உள்ள உண்மை அளவேயாகும். 

ஆதாரக் கால அளவுகளின் மதிப்பை, அக் காலத்தின் விலைகளைக் 

கொண்டு கணக்கிடவேண்டும். இதைக் கொண்டு உண்மை 

விலையை வகுத்து, 100ஆல் பெருக்கினால், விலைக் குறியீட்டெண் 

கடைக்கும். 

வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்டத்தின் அளிப்புக்கோடு விலைக் 

குறியீட்டெண்ணுக்கும் அளிப்புச் குறியீட்டெண்ணுக்கும் 

இடையே உள்ள தொடர்பைக் காட்டுகின்றது, பற்பல பண்டம் 
களுக்கு ஒரே விலையும். அளவுகளும் இல்லாமையால் இந்த முறை 
யைப் பின்பற்றவேண்டும். 

நிறுவனங்கள் சமநிலையை அடைத்த பின்னர், பண்டத்தின் 

தேவை, படம் 81-ல் காண்பதைப் போல் கூடுகின்றது என்று 
கற்பனை செய்து கொள்வோம். தேவை கூடுவதற்கு முன்னர், 

திறுவனம் 0,அளவை விற்பனை செய்தது. இந்த அளவில் இறுதி 

நிலைச் செலவும், இறுதிநிலை வருவாயும் சமமாக இருந்தன. புதிய 
தேவைக்கோடு தோன்றிய பின்னர், விற்பனை 0, என்ற அளவுக்கு 

உயருகின்றது. பழையவிலை இந்த நிலையில் உத்தம நிலையில் 

இல்லை. புதிய சமநிலையில் (இதைப் படத்தில் காட்டவில்லை) 

விற்பனை 0,ஐ விட மிகுதியாக இருக்கம். விலை, சாதாரணமாகச் 

(ஆனால் எப்போதும் இத்த நிலை இருத்தல் வேண்டும் என்ற 
கட்டாயம் இல்லை) முன்னதைவிட உயர்வாக இருக்கும். 

எல்லா திறுவனங்களும் ஐரே விதத்தில் நடத்து கொள் 

இன்றன. விலைக் குறிமீட்டெண்ணும் அளவுக் குறியீட்டெண்ணும்
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உயரும். பொருஞக்கு உள்ள எந்தத் தேவைக்கும், ஒரு விலைக் 
குறியீட்டெண்ணின் சமநிலை மதப்பும், அளவுக் குறியீட்டெண் 
ணின் சமதிலை மதிப்பும் இருக்கின்றன. இந்த ஐதைகளின் மஇப்புப் 
பற்றிய படம், விலை குறியீட்டெண்ணும், அளவுக் குறியீட்டெண் 
ணும் கொண்டிருக்கும் சமநிலையைக் காட்டும். இதுவே தொழி 
வின் அளிப்புக்கோடாகும். இது தரப்படுத்தப்பட்ட பண்டத்தின் 
அளிப்புக் கோட்டைப் போலவே இருக்கின்றது. 

  

    

  

  
  

@, a, 
தற்பத்தி 

அஃ இதலைக்கேோடு 
... முதல் இறுதிநிலை வருவாய்க் கே 

அயா. ஒறாகுதிச்சைலவுக்கோடு 
இறுதி நிலைச்சலவு 

4 அட அதிகப்படி தேவை 

  

படம் 31 

நீண்ட காலத்தில் தரப்படுத்தப்பட்ட பண்ட மார்க்கெட்டுப் 
பிரச்சினைகள் இங்கும் எழுகின்றன. ஆனால், மிக முரண்பாடான 
ஒறுன் எழவில்லை. நீண்டகாலச் சராசரி அடக்கச் செலவுக்குக் 
கட்டுப்படியாகும் விலையில் எவ்வளவுப் பண்டம் வேண்டுமானாலும் 
வரம்பின்றி அளிக்கலாம் என்பது நம் வியப்பைத் தூண்டியது, 
வேறுபடுத்கப்பட்ட பண்டங்களின் மார்க்கெட்டில் ஒரு திறுவனத் 
தின் உற்பத்தி, அதன் இறுஇதிலை*் செலவும் இறுஇநிலை 
வருவாயும் சமமாகும் இடத்தில் முற்றுப் பெறுகின்றது. இதனால் 
பொருளியலார் வேறுபடுத்தப்பட்ட பண்டமார்க்கெட்டு பெரும் 
பான்மையோர் , பங்குபெறும் மரணப் : போட்டியைவிட 
உண்மையை எடுத்துக்காட்டுகின்றது என்று கருதுகின்றனர். 

சர்வாதனம் (1,0௦0ற௦19) 

அமெரிக்காவில் சர்வாதீனம் மிகவும் அரிது, சில சிறப்புச் சூழ் 
நிலைகனிலேயே இது காணப்படுகிறது; இதற்கு வேறு காரணம்
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எதுவும் இல்லாவீடினும் சட்டத்தின் எதிர்ப்பு ஒரு முக்கிய 
காரணமாக இருக்கின்றது. தொலைபேசித் தொழில், மின் 
உற்பத்தித் தொழில் முதலிய பொது வசதி நிறுவனங்கள் (101௦ 
0ய412) ஸ்தலச் சர்வாதீனங்களாக இருக்கின்றன (local mono- 
01188). ஆனால், இவை அரன் கட்டுப்பாடுகளுக்குட்பட்டிருக் 
கின்றன. இக் கட்டுப்பாடு எவ்வளவு திறமையாக இருக்கின்றது 
என்பதைக் கணக்கிடுவது கடினம். இதை இங்கே பார்ச்க முடியாது. 
இது சார்வாதீனத்தைப்பற்றிய மக்களுடைய ஆழ்ந்த சந்தேகங்களை 
திலைநாட்டுகிறது. ; 

சர்வாதீனம், பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் பூரணப் 
போட்டியிலிருந்து வேறுபட்டிருக்கின்றது. சர்வா தனனுடைய 
தேவைக்கோடு கணிசமான சாய்வைக் கெண்டிருக்கின்றது. 
எனவே, அவனுக்கு விலைத்தேர்வு செய்ய இடம் இருக்கின்றது. 
நியூஜெர்சியில் உள்ள ஸ்டாண்டர்டு ஆயில் கம்பெனி, எஸ்ஸேோ 
(Esso) நிறுவத்தின் பெட்ரோல் அளிப்புச் சர்வாதீனம் ஆனால் 

இது, பெட்ரோல் அளிப்பு முழுவதும் நிறுவனம் முன்னர் பெற் 
இிருந்த முற்றுரிமையைப்போல் இந்த நிலை இல்லை. 

இரண்டாவது அதிகாரத்தில் விளக்கப்பெபற்றுள்ள விட்ஜெட், 

உற்பத்தியாளனைப்போல் «tanga நஇிருக்கிறான். கட்டுப் 

பாட்டுக்குட்படாமலிருந்தால்; அவன் தன் பண்டத்திற்கு ஒரு 

விலையையும், அதற்கு உகந்த உற்பத்தி அளவையும் தேர்ந்தெடுக்க 

லாம். படம் 92 (ஐ சர்வாகீனனுடைய குறுகிய காலச் 

சமதிலையைக் காணலாம். உற்பத்தியின் அளவு சமநிலையில் இருக் 

கும்போது, நிறுவனத்தின் இறுதிநிலைச் செலவும், இறுதிநிலை 
வரவும் சமமாக இருக்கும். இதைவிடச் சிறந்த நிலையை அவன் 

அடைய முடியாது. திர்ணயமாகும் விலை இறுஇதிலைச் செலவை 

யும், சராசரி செலவையும்விட உயர்வாக இருக்கலாம். இறுதி 

நிலைச் செலவையும், விலையையும் சமமாக்கும் மார்க்கெட்டுச் 

சக்திகள், பெரும்பான் மையோர் பங்குபெறும் பூரணப் 

போட்டியைப்போல் இங்கு இல்லை. இந்த இருவித அரிய 
மார்க்கெட்டு அமைப்புகளும் எதிர்மறைகளாக இருக்கின்றன.” ' 

பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் போட்டியில், தொழில் 

கர்வாகீனன் கொண்டிருப்பதைப்போன்ற சாய்வுள்ள தேவைக் 

கோட்டைக் கொண்டிருக்கின்றது. ஆனால், ஒவ்வொரு நிறுவன 

மூம் கிட்டத்தட்ட படுக்கை வடிவமுள்ள தேவைக் கோட்டைக் 

கொண்டிருக்கன்றது. எனவே, ஒவ்வொரு நிறுவனமும் தன் 

இறுதிநிலைச் செலவு விலை மட்டம் ௨யரும்வரை தன் விம் 

பனையைப் பெருக்க முனைகின்றது இத்தகைய போட்டியில் ஒரு
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நிறுவனம் விலையை மாற்ற முடியாது. ஆனால். ஒவ்வொரு நிறுவன 

மூம் தன் உற்பத்தியைப் பெருக்க முயலும்போது, விலை குறைவ 

ற்கு மறைமூகமாக வழி வகுக்கின்றது என்பதை உணர்வதில்லை . 
ஆனால் சர்வாதீனன்' தன் விற்பனையைப் பெருக்கினால் தன் பண் 

டத்தின் விலை குறையும் என்பதை அறிவான். இதுவே சர்வா 

இனன் பெற்றிருக்கும் தனி அனுகூலம். எனவே, அவன் தன் விலை 

யையும், இறுஇநிலை வருவாயையும் பார்த்துத் தக்க முறையில் உற் 

யத்தியைக் கட்டுப்படுத்துவான். சர்வாதீனன் மிகக் குறைவான 

சராசரி செலவில் உற்பத்தி செய்வது தற்செயலாக நிகழும் ஒரு 

நிகழ்ச்சியாகும். 

தொழிலில் வேறு நிறுவனங்கன் நுழைவது: தடைப்பட்டா 
லன்றிச் சர்வாதீனம் நீடிக்காது. ஆகையால், அதன் நீண்டகால 
அமைப்புக் குறுகியகால அமைப்மைப் போலவே இருக்கும். சர்வா 

இனனுடைய இயந்திரத்தின் அளவு (உற்பத்தித்திறன்) மட்டுமே 
மாறலாம். சர்வாதீனனுடைய உற்பத்தியின் அளவு நிர்ணயமாக 

வேண்டும். அவனுடைய பொறியியலாளர்கள் மிகக் குறைவான 
அடக்கச் செலவில் உற்பத்தி செய்ய இயந்திர அமைப்புகள் 
பற்றிய திட்டங்களையும் உதவிப் பண்டங்களையும் தயார் செய்வர். 
இவற்றைக் . கொண்டு அவன் நீண்டகால: அடக்கச் செலவுக் 

கோட்டைத் தயார் செய்வான். படம் 82:(6)-ல் காணும் சரா 
சரி செலவுக் கோட்டைப்போன்ற நீண்டகால அடக்கச் செலவுக் 

கோட்டை அவன் இந்த மதஇிப்பீட்டிலிருந்து தயார் செய்வான். 

ஈராசரி செலவுக் கோட்டிலிருந்து, நீண்டகால இறுதிநிலைச் 

செலவுக் கோட்டைத் தயார் செய்யலாம். இயத்திரத்தின் 
அமைப்பு, விலை உற்பத்தியின் அளவு முதலிவை இறுதிநிலை 
அடக்கச் செலவுக் கோடும், இறுதி நிலை வருவாய்க்கோடும் ஒன்றை: 
ஓன்று வெட்டுவதால் நிர்ணயம் ஆகின்றது. இந்த நிலையில் சர்வா 
இனன் பெறும். இலாபம் உச்ச நிலையில் இருக்கும். 

புதிய. இயந்திரம் நிறுவப்பட்ட பின்னர், குறுகிய காலப் 
பிரச்சினை ஒன்றைச் சார்வாதீனன் தஇர்க்க2வண்டும். அவனுடைய 
குறுகியகாலச் சராசரி செலவுக் கோட்டின் ஒரு பகுதியைப் 
படத்தில் காணலாம். உற்பத்தியின் அளவு முடிவாகும் இடத்தில் 
கூறுக. காலச் சராசரி செலவுக்கோடு நீண்டகாலச் சராசரி 

செலவுக் சோட்டைத் தொடும். இஃது இப்படி அமையாவிடில், 

குறுகிய காலக் செலவுக்கோடு, நீண்டகாலச் செலவுக் கோட்டுக்குக் 
ழே செல்ல நேரிடும். இக் கோட்டை நூலைவாசப்போர் வரைந்து 
கொள்ளலாம். இந்து இயந்திரம் சில உழ்பத்து அளவுகளில் 
இண்கடாலச் . சராகரி செலவுக். கோட்டில் .காண்பதைவிடக்



மார்த்செட்டுகளும் தொழில்களும் 151 

குறைந்த செலவில் உற்பத்தி செய்யலாம் என்பது புலனாகின்றது. 
ஒவ்வோர் உற்பத்தியின் அளவுக்கும் ஒரு குறைந்த பட்ச அடக்கச் 

  

        கற்புத்தி சமநிலை உற்பத்தி 
Panne Cones Sen 

Sree இறுதிநீஹ வருவாய் 
அவவை இறகுறிச் செலவு 
— இறுகி நீஸச் சல,   

படம் 824 
(வு சர்வாதிீனனுடைய குறுகிய காலச் ச்மநிலை, 

சற்பத்தி , 

  

  

  

    
  

° ம ் 
வையை  நேதைக் கோடு 
sw mee அறுதிதிரல ருணம் 

_ «seve fe OFDM 

5. குறுகிய காலச் சராசரித் 
கலவ 

fee sree 

படம் 228 

- (5) சர்வாதீனலுடைய சீண்டகாலச் சமகிலை,
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செலவு இருப்பதைச் சராசரி செலவுக்கேடு காட்டினாலும். 
உண்மை நிலை வேறு விதமாக இருக்கும். இரு கோடுகளும் ஒன்றை 

ஒன்று தொட வேண்டும். 

இரு விளைவுகள் நிகழ்கின்றன. முதலில் இரு அடக்கசி 

செலவுக் கோடுகளும் ஓர் அளவு உற்பத்தியில் ஒன்றை ஐன்று 
தொடுமானால், அத்த நிலையில் இறுஇதிலை அடக்கச் செலவுகளும் 

சமமாசு இருக்கும். ஆசையால், எந்த அளவு உற்பத்தியாக 
வேண்டும் என்பது மூடிவாகும்போது, அந்த அளவில் நீண்டகால 

இறுதிநிலைச் செலவும், குறுகியகால இறுதிநிலைச் செலவும், இறுத 

நிலை வருவாய்க்குச் சமமாக இருக்கும். சர்வாதீனன், தான் இட்ட 
மிட்டு முடிவு செய்த விலையையும், உற்பத்தியின் அளவையும் 

மாற்ற மாட்டான். மேலும் இயந்திரம் நிறுவப்பட்ட பின்னர், 

சராசரி செலவு மிகக் குறைவாக இருக்கும் திலையில் அஃது இயக்கப் 

படாது. நீண்டகால. இறுதிநிலைச் செலவு குறையும்போது, 

படத்தில் காண்பதைப்போல், இடையில் இலாப உச்ச நிலை ஏழ் 

பட்டால் இறுதிநிலைச் செலவு குறைந்தபட்ச நிலையை அடை 

வதற்கு முன்னரே உற்பத்தி நின்றுவிடும். தொழிலில் பயனாகாத 

உபரி உற்பத்தித்திறன் இருக்கும், 

நீண்டகாலத்தில் நிர்ணயமாகும் விலை சராசரி செலவைவிட 
உயர்வாக இருக்கும், பெரும்பான்மையோர் பங்கு பெறும் 

போட்டியைப்போல் இவ்விரண்டும் சமமாக இரா. ஏனெனில், 

, £ நிருபணம்: % அலசு உற்பத்தியாகும்போது ரீண்டகாலச் சராசரி. 
அடக்கச் செலவு 18௦ (0) என்று இரு-இன்றது என்று கொள்வோம். குறு 
கியகாலச் சராசரி அடக்கச் செலவு $8&0 (0) என்று இருக்கும். மேலும் ஓர் 
அல்கு உற்பத்தியாகுமபோது ௩௩ என்னும் தொகை கூடுவதால் 8. ௪. ௮. செ 
LRAC(X +1) என்று ஆகின்றது, (கம) ௩௧௦ 00 HA LR. ரீண்ட 
கால இறுதிகிலைச் 'செலவு (8146 (0) எந்த “நிலையிலிருக்கும்? xtl அலகு 
உற்பத்தியாகும்போது நீண்டகால மொத்தச் செலவு இவவாறு ருக்கும் 
(xl) LRAC (X+1) = (x+l) [LRAC (x) +ALRJ =x LRAC (x) +LRAC 
(x) +XALR +ALR Carma முதல் கூறு அலகின் ரீண்டகால மொ க்தச் 
செலவு மற்றவைகளுடன் ஒப்பிடும்போது இறுஇ உறுப்பு மிகக்குறைவாக 
உள்ளது; எனவே, அதைப்புறககணிக்காலாம் "ஆகையால் இடைஉறுப்பு 
களுடைய கூடுதலே நீண்டகால இறுதி நிலச்செலவு. 

LRMC (X) = LRAC (X) + XA LR. 
இது தெளிவாக இருக்கின்றது. மேலும் gi gave உற்பத்தியாகும்போது, 
இறுதிரிலைச் செலவு, சா£சரி செலவு -- இறுதி அலகின் அடக்கச் செலவு என் 
பதற்குச் சமமாகும். குறுகியகால இறுதிநிலை அடக்கச் செலவையும் 
விளக்கலாம் 

SRMC (x) = SRAC (x) +XA SR. 

SR என்பது ஓர் அலகு மேலும் உற்பத்தியாவதால் ர. கா, இ, செலவில் ஏழ் 
- படும கூடுதல், நீண்டகால, குறுகியகாலச் ௪, செ. கோடுகள் ஒன்றை ஒன்று 
தொட்டால் (உற்பதஇ % ஆக இருக்கும்போது), LRAC (x) = SRAC (x). 
ALR = ASR. srarGar SRMC (x) = LRMC(x).. @ags மேற்கண்ட விளக் கத்தில் காணலாம்." வட்ட alte ௩ சு 2
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உபரி இலாபத்தைச்சர்வாதீனனுடன் பங்கிட்டுக்கொள்ள யாரும் 
இல்லை. எனவே இறுதி நிலைச் செலவையும்விட விலை உயர்வாய் 
இருக்கும் என்பது புலனாகின்றது. ் 

இங்கு விளக்கப் பெற்றிருக்கும் சர்வாதீனம்: எங்குமே இருக்க 
வில்லை. பொதுத்துறைச் சர்வாதீனங்களை த் தவிர, ஹிலியம் என்ற 
வாயு உற்பத்தி மட்டும்தான் சர்வாதீன நிலையில் இருப்பதாகத் 
தெரிகின்றது. ' இதுவும் அமெரிக்க அரசின் சர்வாதீனமாகும். 
உரிமைக்காப்பு (12௦), Anny உற்பத்திமுறைபற்றிய தனி 
அறிவு முதலியவை காரணமாகத் தற்காலிகச் சர்வாஇனங்கள் 
அவ்வப்போது தோன்றலாம். ஆனால், பிறர் தொழிலில் நுழை 
வதை நிரந்தரமாக இவை தடை செய்யா. உயர்நிலை இரகசியங்கள் 
எப்படியோ வெளிவருகின்றன (கோகோ கோலா பான உற்பத்த 
இதற்கு ஒரு விதிவிலக்கு), ஒரு சிறந்த உரீமைக்காப்பு (184201) 
'இது போன்ற மற்றவையும் உள்ளன என்பதைக் காட்டுகின்றது. 
நீண்டகால விளைவுகள் நிகழ்வதற்கு முன்னர், இத்தகைய ஆதா 
ரங்களைக் கொண்ட சர்வாதீனங்களை அவற்றினுடைய உரிமை 
யாளர்கள் வேறுபடுத்தப்பட்ட போட்டியாக மாற்றிவிடுவர். 
பால் பரயிண்ட பேனாக்கள் இதற்கு உதாரணம். எலக்டிரானிக் 
கம்ப்யூடர்கள் (Electronic Computers), செலஃபன் நாடா 
(0611000206 180௦) முதலிய உற்பத்தித் துறைகளில் அலிகாபலி 
வளர்ந்து விட்டது. 

எனவே, சர்வானம்பற்றிய ஆய்வு முக்கியமான மார்க்கெட்டு 
அமைப்பை விளக்கவில்லை. சர்வாதீனத்தைத் தடை செயவது 
எவ்வாறு உகந்த கொள்கை என்பதை மட்டுமே அது காட்டு 
கின்றது. சர்வாதீனர்கள், தகுதியற்றவர்களாயினும் உயர்ந்த 

இலாபத்தை அடைவதை நெறியாளர்கள் கண்டிக்கின்றனர். 
மற்ற துறைகளில் நுழைந்து தம் கருத்துகளைக் கூறப் பொருளி 

யலார் விரும்பவில்லை. சர்வாதீனம் உற்பத்திச் சாதனங்களை 
வீணாக்குகின்றது என்பது அவர்கள் கருத்து, முத்லில் சர்வானம் 
அவசியமற்ற உபரி உற்பத்தித்திறனைப் பயன் படுத்தாமல் கொண்டி 
‘Ge og. சராசரி செலவும் உயர்வாக இருக்கின்றது. 

் . இரண்டாவதாக விலைக்கும் இறுதிநிலைச் செலவுக்கும் இடையே 
இருக்கும் வேறுபாடே உற்பத்திச் சாதனங்கள் விரயமாவதற்குக் 

காரணம். சர்வாதீனனை மேலும்- அவன் உற்பத்தியைச் சற்று 

, அதிகரிக்கத் தூண்டினால், உதரணமாக மேலும் 17 டாலர் பெரு 

மான உற்பத்தி செய்தால் என்ன விளைவு நிகழும் என்பதைக்கவனிக் 
கலாம்; 'அவள் மேலும் உற்பத்திச் சாதனங்களைப் பயன்படுத்து
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வான். அவற்றினுடைய மதிப்பு இறுல்நிலைச் செலவுக்குச் சமமாக, 
(உதாரணமாக$ 0,75' க்கு) இருக்கலாம். இவ்வுற்பத்திச் சாத 

னங்கள், போட்டி நிலவும் தொழில்களிலிருந்து மீட்கப்பட்டால், 
அவற்றினுடைய பண்டமதிப்பிலும், அளவிலும் $0. 7௪ குறைவு 

ஏற்படுகின்றது. ஏனெனில் போட்டிக் தொழில்களில் $ 0.75 பெறு 

மானமுள்ள சாதனங்கள் $ 0. 75 பெறுமானமுள்ள பண்டங்களை 

உற்பத்தி செய்கின்றது. விருப்பமில்லாமல், தூண்டுதலின் விளை 

வாக உற்பத்தியைப் பெருக்கும் சர்வாதீனனுடைய தொழிலுக்கு 

இச் சாதனங்கள் மாற்றப்படுவதால், பொருளாதாரத்தின் உற் 

பத்தியின். மதிப்பு $ 0. 25 கூடுகிறது. 

இதனால், நுகர்வோர் பயனடைகின் றனர். நுகர்வோர் போட்டி 

நிலவும் தொழிலில் மேலே குறிப்பிட்ட சாதானங்களுக்கு $ 0. 78 

மட்டுமே கொடுக்க விரும்புகின்றனர். ஆனால், அதே சாதனங்கள் 

சர்வாதீனத்தில் உள்ளீடாகும்போது அவற்றுக்கு $0.1 கொடுக்க 
. இசைகின்றனர். 

பொருளாதாரத்திலுள்ள குறிகாட்டும் அமைப்பைச் சர்வா 

Bab பாதிக்கின்றது. ஒரு பண்டத்தின் பொருளாதார ஆக்கச் 
'செலவு $.0.75 ஆசு இருக்கும்போது, அது செலவை $1 ஆகக் 

காட்டுகிறது. * பொருளாதார ஆக்கச் செலவு” என்பது, 

*வாய்ப்புச் செலவாகும்.” அஃதாவது சர்வாதினன் பயன் 

படுத்தும் சாதனங்கள், வேறு வழிகளில் பயன்படுத்தப்பட்டால் 
அவறறினுடைய மதிப்பு 0.75 ஆகத்தான் இருக்கும். சர்வா 

இனனுடைய பண்டங்களைக் குறைவாகவும். போட்டிப் பண்டங் 
களை மிகுதியாகவும் வாங்கத தூண்டும் சர்வாதினனின் விலைகள் 

- மக்களைத் தவறான வழியில செலவு செய்யத் தாண்டுகின் றை 

-அலிகாப்பலி (0௦11200137) காரணங்கள் 

தற்காலத்திய உற்பத்தி, மார்க்கெட்டு முறைகள் அலிகாபவீ 
யுடன் தொடர்பு கொண்டிருக்கன்றன. நிறுவனத்தின் நீண்ட 
கால அமைப்பை நாம் விளக்கும்போது, இரு விளைவுகள் நிகழும் 
என்று நாம் குறிப்பிட்டோம். இவற்றில் ஒன்று இடர்ப்பாட்டு 
நிலையிலிருந்து விடுபட்டு உற்பத்தியின் அளவு பெருகுதல். 

, மற்றொன்று, மேலும் சிறப்பான, தானாக இயங்கும் இயந்திரங்களை 
.இிறுவி உற்பத்தி பெருகும்போது சராசரி செலவைக் குறைத்தல். 
a 

இத்தகைய பெருவாரி அளவுச் சிக்கனங்களுக்கு. இடமிருக்கும் 
. தொழில்களில், நிறுவனங்களும், அவற்றினுடைய இயந்திரங்களும் 
Ques Yew Rape.  தொடச்கத்தில் அவை பெரியனவாசு.
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இல்லாவிடில் ஒரு நிறுவனம் அல்லது ல நிறுவனங்கள் பெரிய' 
இயந்திரங்களை நிறுவி, போட்டியிடுவோருடைய விலைகளைவிடக் 
குறைந்த விலையில் தம் பண்டத்தை விற்பனை செய்யும். இதைத் 

தொடர்ந்து மற்ற நிறுவனங்களும் பெரிய இயந்திரங்களை 

நிறுவும். 

இயந்திரம் எவ்வளவு பெரியதாக இருக்கவேண்டும் என்பது 

தொழிலுக்குத் தகுந்தவாறு வேறுபட்டிருக்கும். மூழுத் திறமை 
கொண்ட தட்டச்சு (புனா) உற்பத்தி செய்யும் இயந்திரம், 
நாட்டின் மார்க்கெட்டில் 10 சதவீதத்துக்குக் தன் பண்டத்தை 

அளிக்கலாம் என்றும், மோட்டார்த் துறையில் இத்தகைய இயந் 

திரம் 5 சதவீதத்துக்கு அளிக்கலாம் என்றும், இச் சதவீதம் பவுன் 

உன் பேனா, சிகரெட்டுத் தொழிலில் 5ஆகவும், காலணித் துறையில் 

09.14 ஆகவும் இருக்கின்றது என்றும் கணக்கெடுத்திருக்கின்றனர். 
காலணித் தொழில் தவிர, மற்றவற்றில் பல நிறுவனங்கள் இருப் 
பதற்கு இடமில்லை. ஏனென்றால் இவற்றில் பெரிய இயந்திரங்கள் ' 

இருப்பதற்கோ, அல்லது ஒரே நிறுவனம், பல இயந்திரங்களைக் 

கொண்டிருப்பதற்கோ தடைகள் இல்லை. 

... பெருவாரி உற்பத்தியின் நலன்களை *பெருவாரி வர்த்தக 
மூறை” (Mass 1067018012 காட்டுகின்றது. பெருவாரி 
வார்த்தகமுறை என்பது, ஒரு நிறுவனம் தன் பண்டங்களை மற்ற 

வற்றிலிருந்து முத்திரைகள்மூலம் பிரித்துக் காட்டி, நுகர்வோர் 
அசை விரும்புவதற்காக விளம்பரம் செய்வதேயாகும். முத்திரை 

மிடுதலும், விளம்பரம் செய்வதும் சென்ற 70 ஆண்டுகளாகவே 

நடைபெறுகின்றன. ஆனால், சில்லரை வியாபாரிகளுடைய 

பண்டங்களையும், தம் யூகத்தையும்விட நுகர்வோர் முத்திரைப் 

பண்டங்களையே பெரிதும் நம்புகின்றனர். நகர்ப்புற வாழ்க்சையின் 

பிடிப்பின்மையும், தனி நபருக்கு மூக்கியத்துவம் இல்லாததும், 

சில்லரை வியாபாரிசளுடைய அறிவுறை கொண்டிருந்த (நுகர்வோ 

ருடைய) நம்பிக்கையைப் பாதித்து விட்டது. தற்காலத்திய உற் 

பத்தி முறையின் சிக்கலான தன்மை நுகர்வோர், ஒரு காலத்தில் 
கொண்டிருந்த பண்டத் தேர்வுத் திறமையைப் பாதித்துவிட்டது. 

இருந்தாலும் சோப்பு உற்பத்தியாளன் தன் பண்டத்தைப் 

பற்றிக் கூறுவதை நுகர்வோர் ஏன் நம்பவேண்டும் என்பது 

'பூரியவில்லை, 

விளம்பரத்தில் காண்பதை மக்கள் நம்பவில்லை என்பதற்குச் 

-சர்ன்றுகள் உள்ளன. முத்திரைப் பண்டங்களை வாங்கும் பழக்கம். 

ஏராளமான செலவில் வளர்க்கப்பட்டது. eae. Og விரைவில்
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மாறக்கூடியது... இதனால்தான், சோப்பு, கெரெட்டு முதவியவை 
களை உற்பத்தி செய்வோர் அடிக்கடி புதிய முத்திரைப் பண்டங் 
களை (இவை அவர்களின் பழைய பண்டங்களுடன் பேட்டியிட்டா 
அம்) உற்பத்தி செய்கன்றனர். றந்த மூறையில் விளம்பரம் 
செய்யக்கூடிய ஒரு நிறுவனம், றிய திறுவனங்களைவிடத் 
தரத்தில் குறைவான பண்டங்களை உற்பத்தி செய்யா என்பது 
மக்களுடைய கருத்து. எனவே, ஒரே நிறுவனம் தயார் செய்யும் 
மூத்திரையற்ற பெட்ரோலைவிட, அதன். முத்திரைப் பெட்ரோலை 
உயர்ந்த பண்டமாகக் கருதுகின்றனர்... எனவே, *லைஃப்” (1112) 
சஞ்சிகையில் விளம்பரமானது” என்பது பண்ட விற்பனைக்குத் 
துணைபுரிகின்றது. இத்த விளம்பரம் என்ன கூறுன்றது என்பது 
முக்கியமன்று.. 

ஏராளமான விளம்பரச் செலவு செய்ய ஒரு நிறுவனம் 
தயாராக இருந்தால்தான், நுகர்வோர் பண்டங்களை உற்பத்தி 
செய்ய முடியும் என்பது தெளிவாகிறது. புள்ளி விவரங்கள் 
கஇடைக்காவிடினும் (வேண்டிய அளவு விற்பனை” (Sufficiant sales) 
என்பது ஒரு பண்டம் நாட்டு மார்க்கெட்டின் கணிசமான 

, பகுதியைப் பற்றிவிட்டது என்பதைப் புலப்படுத்துகின் றது. 

- மேலும் விற்பனை பெருகும் போது பண்டத்தின் நிலையும், விற் 
பனையும் மேலும் உயர்ந்து விடுகின்றது, அண்மையில் இருப்போர் 
ஒரு குறிப்பிட்ட பண்டத்தை வாங்கும்போது, அது இருப்தியளீக் 
சக்கூடியது என்றும், சிறந்த பொருள் என்றும் மக்கள் கருது 
இன்றனர். இதுதான் *விளம்பரவிளைவு' (demonstration effect). 
ஒவ்வொரு மூறையும் பண்டம் விற்பனையாகுப்போதும் அது, 
மேலும் நடைபெறவேண்டிய விற்பனைக்குத் .துணைபுரிஏன்றது. 
எங்கும் விற்பனையாகும் பண்டங்களை உற்பத்தி செய்யும் 
நிறுவனங்கள் பெருகுகின்றன. ஆனால் ஏறிய நிறுவனங்கள் தம் 
பொருள்களை விற்பனை செய்ய முடியாமல் அல்லல்படுகன் றன. 

பரவலான விற்பனை முறைக்கும் பெருவாரி உற்பத்திமுறை 
உகந்தது. மேட்டார் கார்கள், பெட்ரோல் முதலிய பண்டங்கள் 
சில முத்திரைப் பண்ட விற்பனையாளர்கள்மூலம் விற்பனை செய்யப் 
படுகின்றன. இத்தகைய பண்டங்களை விற்பனை செய்ய ஓர் 
இடத்தில் ஒரு குறைந்தபட்ச விற்பனையாவது இருகதல் வேண்டும், 
இல்லாவிடில் விற்பனையில் க்கனமும். இறமையும் இருக்க 
முடியாது. விற்பனையின் அளவு சுணிசமாக . இருந்தாள்தான் அப் 
பகுதியில் உள்ள வாங்குவோருக்கும், நாட்டிலுள்ள வர்களுக்கு ம் 
சிறந்த விற்பனைப் பணிபுரியமுடியும்..
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தனி விற்பனையாளர்கள்மூலம் விற்பனை செய்யப்படாத பண் 
டங்கள், கணிசமான அளவு விற்பனையானால்தான், வியாபாரிகள் 
தம் பட்டியல்களில் இப் பண்டங்களைக் குறிப்பார்கள். சுருங்கக் 
கூறின் உற்பத்தியைப்போல், விற்பனையிலும் பெருவாரித் 
தொழிலை' நன்மை பயக்கும். 

உரிமைக் காப்பு அல்லது இரகசிய உற்பத்தி முறையை ஆதார 
மாகக் கொண்ட சர்வாதனம் தலிவுறும்போது ஆலிகாபலி 
தோன்றும் என்று நாம் குறிப்பிட்டோம். மாற்றத்தைப் புகுத்தி 
யோரும், இதே நிலையிலுள்ள ஒரு சிலரும் மார்க்கெட்டைப் 
பங்கிட்டுக் கொள்ளப் போட்டியிடுகன்றனர். 

இவைதாம் அலிகாபலி தோன்றுவதற்குக் காரணங்கள். 
நாம் பார்க்கும் பெரிய நிறுவனங்கள் அனைத்தும் அலிகாபலி நிலை 
யில்தான் இருக்கின்றன. 

அலிகாபலியின் செயல்கள் 

அலிகாபவி மற்ற இரு மார்க்கெட்டு அமைப்புகளிலிருந்து 
வேறு பட்டிருக்கன்றது. ஒரு தொழிலில் ஒரு ல நிறுவனங்களே 
இருக்கும்போது, அவை ஒன்றை ஒன்று அறியாத பெருங் கூட் 
ட்மாக இருப்பதில்லை, கம்பல்) மேசி (010081, 188௦) என்ற நிறு 
வனங்கள் ஒருவருக்கொருவர் தூதர்களை அனுப்பி அவற்றினுடைய 
திலைமையைப் புரிந்து கொள்கின்றன. இதைப்போல் அலிகாபலி 
திறுவனங்கள் ஒவ்வொன்றும், மற்றவற்றைக் கூர்ந்து குவனிக் 
கின்றன. மற்றவையும் தம்மைக் கவனிக்சன்றன என்பதை 

உணர்கின்றன. அலிகாபலி நிறுவனங்கள் தம் தேவை, ஆக்கச் 

செலவுக் கோடுகளை மட்டும் கவனிக்காமல், மார்க்கெட்டு முறை 

களிலும் கவனம் செலுத்துகின்றன. விற்பனை முறைகள், விற்பனைக் 

கேந்திரங்கள், போட்டியிடும் மற்ற நிறுவனங்களின் செயல்கள், 
பதில் செயல்கள் முதலியவற்றை முக்கியமாகக் கவனிக்கின்றன. 
பெரும்பான்மையோர் பங்கு பெறும் போட்டியின் செலவு, 

வருவாய்க்கோடுகளைக் கொண்டு செய்த ஆராய்சி இந்த நிலையில் 
உதவாது. 

அலிகாபலி தோன்றுவதற்குள்ள காரணங்கள் பற்றய ஆய்வு, 
அது குறுகிய காலத்தில் சிக்கலான நோக்கங்களைச் கொண்டிருக் 

௩ அலிகாபலி நிலையில் நிறுவனங்களின் செயல்கள், சிச்சயமற்றவை 
என்று சில பொருளியலார் கூறுகின்றனர், மற்ற மார்க்கெட்டுக்குப் பொருத் 

, தமான ஆய்வை அலிகாபலி நிலையில் பயன் படுத்த முடியாது என்பதையே 
அவர்கள் கு.றிப்பிடுகன் றனர்.
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Aer py என்பதைப் புலப்படுத்துகன்றது. அலிகாபலி நிறுவனம் 

இலாபம் ஈட்ட விரும்புகின்றது. கணக்கர் மதிப்பிடும் இந்த 

இலாபம் விற்பனைக்கும் அடக்கச் செலவு விற்பனைச் செலவுக்கும் 
இடையே உள்ள வேறுபாடாகும். அலிகாபலியில் ஒரு நிறுவனம் 

மொத்த இலாபத்தில் தன் பங்கை உயர்த்திக்கொள்ள முனையும். 

எனவே, அலிகாபலி திறுவனங்களுள் போட்டி ஏற்படுகின்றது. 

பிற நிறுவனங்களைப் பாதிக்காமல் ஒரு நிறுவனம் முன்னேற 

“மூடியாது. 

ஆனால் நிறுவனங்களிடையே ஒரு நல்லுறவு இருப்பதற்கும் 
இடம் இருக்கின்றது. அவற்றினுடைய பண்டம் பிரபலமாகவும், 

வெற்றிகரகமாகவும் விற்பனையாகக் கூடியனவாகவும் இருப்பது 

முக்கியம். மேலும் தடையற்ற போட்டி வளர்ந்தால், மற்ற 

போட்டியிடும் நிறுவனங்கள் தம் விலைகளைக் குறைத்தும், தம் 

வண்டங்களைத் தீவிர முறையில் விளம்பரம் செய்தும், தம் பண்டங் 

களின் தரத்தை உயர்த்தியும் தொழில் செய்டும்: என்பதை அவை 

உணரும். ஆகையால் ஒவ்வொரு நிறுவனமும் தன் நிலையை முன் 

னேற்றவும், ஆனால் மற்றவை போட்டி மானப்பான்மையுடன் 
“எதிர்ச் செயல்களில் ஈடுபடாதவகையிலும் நடந்துகொள்ள 
வேண்டும். 

இத்தகைய பொது நிலையை “விளையாட்டுக் கோட்பாடு! 
(த௨ம6 6007) விளக்குகின்றது. பன்னாட்டு உறவும், அலிகாபலிப் 
போட்டியும் “விளையாட்டு நிலையை”க் காட்டுகின்றன. ஒரு விளை 
'யாட்டில் பங்கு பெறுவோர் பலர் இருக்கின்றனா . அவர்களுடைய 
தலன்களும், அவர்கள் பெறும் வெகுமதீயும் ஜன்றுக்கொன்று 
தொடர்பு கொண்டும், எதிர்த்தும் இருக்கன்றன. ஒவ்வொரு 
வனும் தான் செய்யக்கூடிய ஒவ்வொரு செயலையும் பரிசீலிக்க 
வேண்டும். ஒரு செயலைச் செய்யும்போது ஒருவன் தனக்குத் 
தானே இவ்வாறு கேட்டுக்கொள்ள வேண்டும். நான் இதைச் 
செய்தால், : மற்றவர்கள் என்ன செய்வார்கள்? எனக்கு எந்த 
Mora Dar DEG ib?’ இவ் வினாக்களுக்கு விடை கண்ட பின்னர், 
ஒருவன் தான் சிறந்த முடிவு என்று கருதுவதை எடுக்கலாம். 

எளிய நிலைகளில், சிக்கலான பிரச்னைகளுக்கும், சரியான 
முடிவை எடுக்கலாம். இரு அலிகாபலி நிறுவனங்கள், ஃபோர்ட் 
(ஊம்), செவர்லே (பேள௭018) போட்டியிடும் ஒரு திலையைக் 
சவனிப்போம். மார்க்கெட்டின் பெரும் பகுதியைக் கைப்பற்று 
வதே இரு நிறுவலைகளுக்கும் தோக்கமாகுப். இதை 'திலையான 
எண். விளையாட்டு” (Copstemt.sum game) என்று கூறாமல் ,
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ஏனெனில் இரு நிறுவனங்களின் பங்குகளையும் கூட்டினால் அதன் 
மதிப்பு 100 சதவீதம் ஆகும். இதுதான் மிச எளிமையான வி 
யாட்டாகும். 

செயல்களையும், அவற்றினுடைய எஇர் விசாவுகளையும் 
பட்டியல் 5-ல் காணலாம். பிரச்சனை, அடுத்த ஆண்டு, 
தயாராகும் வண்டியில் பொருத்தப்பட வேண்டிய மூன் 
விளக்கு (Head light) up Dwg. எவ்வளவு விழிப்புடன் இருந் 
தாலும் செவர்லே நிறுவனம், தன் திட்டத்தை மற்ற நிறுவனம் 
அறிந்து விடும் என்று அஞ்சுகிறது, செவர்லே திறுவனம் ஒரு 
ஐதை விளக்குகள் பொருத்த முடிவு செல்தால் ஃபோர்ட் மூன்று 
தைகள் பொறுத்த முடிவு செய்கின்றது. எனவே, செவாலே 46 
சதவீதக் கயர்களையே (மொத்தத்தில்) அடுத்த ஆண்டில் விற்பனை 
செய்யலாம். இந்த நிலையைச் செவர்லே நிறுவனம் எதிர்பார்க்க 
வேண்டும், ஏனெனில் அதன் செயலுக்குப் பதிலாக ஃபோர்ட் 
எடுக்கும் முடிவு, இந்த விளைவை ஏற்படுத்துகன்றது. செவர்லே 
திறுவனம் செய்யும் செயலை அடுத்து ஃபோர்ட் அதற்குக் குறை 

. வான மார்க்கெட்டுப் பகுதியை ஒதுக்கும் முறையில் எதிர்ச் 
செயலைச் செய்யும். ஓவ்வொரு வரிசையிலும் உள்ள குறைத்த 
இலக்கத்தைக் குறைந்த பட்ச வரிசை! (Lew minimum) sree gy 
கூறலாம். இவற்றைக் ழே கோடிட்டுக் காட்டியுள்ளோம். 

  

  

  

பட்டியல் 4 

மூன் விளக்கு ஆப்டத்இல் (Head 124 2௨௯௦) செவர்லேயின் MG. 

செவரா்லேயின் ஃயோட்ட்டின் தேர்வு. 
தேர்வ i உ ட ச ஏ 

ச் | 60 66 45 69 

2 79 கிறி நீடு திதி 

கீ 76 நீடி $5 $$ 

4 நிதி கீடு 45 SD 

  

'இரு இலக்கங்களையே செவர்லே.கவனிக்க.வேண்டும். 4 mag 
மூன் விளக்குகள் பொறுத்துவது செவர்லேக்கு உகந்ததன்று, 
Amaia, செவர்லே மார்க்கெட்டில் 20 சதவீத த்தையே பெறும்,
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ச ஐதைகள் அதற்கு மிசுவும் தன்ல பலன் கொடுக்கும்” இதைக் 

“குறைந்த பட்ச, உயர்ந்த பட்சத் இர்வு” (கர்ப solution) 

என்றுழைக்கலாம்.  அல்தாவது, “குறைந்த பட்ச வரிசையின்! 

கயந்த இலக்கத்தைத் தேர்ந் தெடுக்க்றோம். 1 

உண்மையில் அவிகாபலிப் போட்டி இவ்வளவு எனியதாக 
இல்லை. செவர்லே ஐரு ஜதை முன் விளக்கைப் பொறுத்த முடிவு 

செய்தால்,ஃபோர்ட் 2 ஐதைகளைப் பொறுத்தும் என்று உறுதியாக 

தம்ப முடியாது. இவ்வாறு செய்தால் மற்ற நிறுவனங்கள் 

அடையும் மார்க்கெட்டுப் பகுதி மிகுதியாகும் என்று ஃபோர்ட் 
திறுவனம் கருதலாம். அல்லது அயல் நாட்டு மார்க்கெட்டுகளில் 
அதன் மதிப்புக் குறையும் என்றும் கருதலாம். அல்லது வேறு Su 
விளைவுகள் நிகழலாம் என்றும் ' அஞ்சலாம். ஃபோர்ட் நிறுவனம் 
செவர்லேயின் செயலைப் பின்பற்றலாம். அதை ஒரு வழிகாட்டி 
யாகவும் கருதலாம், மாற்றானின் பதில் செயல்கள்' எப்படி 
இருக்கும் என்பதைப் புரிந்துகொள்ள மூடியா ,தபொழுது, 
மூடிவுகள் எடுப்பது மிகவும் கடினம். 

ர 

பொதுவாக அலிகாபலிப் போட்டியில் இரண்டுக்கு மேற்பட்ட 
திறுவனங்கள் இருக்கின்றன. நிறுவனங்களினுடைய நலன்கள் 
ய்ரணமான முரண்பாட்டைக் கொண்டிருப்பதில்லை. 'பண்டங் 
களின் விலைகளைக் குறைந்தது ஒருவருக்கொருவர் எதிராகச் செயல் 
படுவதைக் தவிர்ப்பதிலும் அவசியமற்ற விளம்பரச் செலவுகளைச் 
குறைப்பதிலும் அலிகாபலி நிறுவனங்கள் பொது அக்கறை 
கொண்டிருக்கின்றன. ஆனால், இத்தகைய இடர்ப்பாடுகளைத் 
தவிர்ப்பது கடினம். மற்ற நிறுவனங்களின் செயல்களை அறிய 
முடியாத நிலையில் உள்ள ஒரு நிறுவனம், செவர்லே நிலையில் இருக் 
கின்றது. மார்க்கெட்டு நிலை மோசமாகும்போது ஒரு நிறுவனம் 
பொது தல நோக்குடன் தன் பண்ட விலையைக் குறைத்தால் மற்ற 
நிறுவனங்கள் இதை ஓர் எதிர்ச் செயலாகக் கருஇத் இவிரப் பதில் 
தட வடிக்கை எடுக்கலாம். 

1 ப ப . . . : ச > 
இக் கருத்தை எளிமையாக்க நாம் மிக எளிய எடுத்துக்காட்டைப் 

பயன் படுத்தியுள்ளோம். மிசச் சிறிய ஆட்டத்தை சாம் விளக்கியுள்ளோம். 
இதில் ஒருவர், தான் முடிவெடுப்பதற்கு மூன்னர் மற்றொருவருடைய செயலை 
அதியக கூடிய நிலைமையில் உள்ளார். செவர்லே தன் உற்பத்துபற்றிய இரகசி 
பத்தை ஃபோர்ட் அறிய முடியாதபடி வைத்துக் கொண்டால், அல்லது அதன் 
இரகசியத்தைத்தான் அறிந்து விட்டால் நமது எரததுக்காட்டு சிக்கலாக 
அமைந்து விடும், அனால் அதையும் விளக்க முடியும், இருவர் பங்கு பெறும் நிலை 
யான எண் விளையாட்டை எளிதில் விளக்கலாம். இருவருக்கும் உகந்த தேர் 
வைச் கண்டுபிடிப்பது எளிது. சிக்கலான அட்டங்கள் அசிது.



மார்க்கெட்டு களும் தொழில்களும் 181 

ட வரலாற்றில் தற்செயலாக நிகழ்ந்த நிகழ்ச்சிகளும் சிறப்பான 
சூழ்நிலைகளும் நிறுவனங்களின் தலைமைப் பீடத்தில் இருந்தவர் 
களும் இத்தகைய முரண்பாடு கொண்ட சக்திகளுக்குக் காரணங்கள் 
ஆகும். இரு அலிகாபலி நிறுவனங்கள் ஒரே மாதிரி சாதாரணமாசு 
இருப்பதில்ல. அவை வேறுபட்டவையாகவே இருக்கின்றன, 
ஒரு சில பொது இயல்புகளையே அவை கொண்டிருக்கிள்றன. 

இவற்றுள் ஒன்று, அவை நீண்டகாலத்தில் சாமர்த்தியமாகச். 
செய்யவேண்டிய செயல்கள், குறுயகால முடிவுகளைப் பாதப் 
பதாகும். ஒரு நிறுவளம், தன் முடிவு ஒவ்வொன்றும், அதன் 

நீணடகால நிலையை எவ்வாறு பாதிக்கும் என்பதையும், எதிர் 

காலத்தில் அதன் சுதந்திரத்தை எவ்வாறு அது பாதிக்கும் என் 
பதையும், மற்ற நிறுவனங்களினுடைய எதிர் நடவடிக்கை 

எவ்வாறு இருக்கும் என்பதையும் சிந்திக்கவேண்டும், 

ஒரு தற்காலிக ஏற்பாட்டை உருவாக்கி அதன்படி நடந்து 
கொள்வது மற்றொரு பொது வழக்கமாகும். ஒயாமல் ஒருவருக் 
கொருவர் எதிர்ச்செயல்களில் ஈடுபடுவதைவிட, இத்தகைய 
ஏற்பாட்டைச் செய்துகொள்வது நலம் என்று இதைச் செய்து 
கொள்கின்றன. ஒவ்வொரு நிறுவனமும் அதன் வழக்கமான, மார்ச் 
கெட்டுப் பகுதியைப் பெறுகின்றது. அவற்றினுடைய செயல்கள் 
பற்றிய சில விதிகளும், முறைகளும் உருவாகின்றன. அவற்றை 
நிறுவனங்கள் ஏற்கின்றன. எந்த நிறுவனம் விலைகளைக் குறிப்பதில் 
வழி காட்டியாக இருத்தல் வேண்டும்; எந்தெந்த சந்தர்ப்பங்களில் 
விலைகளைக் குறைக்கவோ அல்லது உயார்த்தவோ வேண்டும் என்பது 
பற்றிய பொது உடன்பாடு ஏற்படுகின்றது. * இவ்வுடன்பாடு. 
வெளிப்படையாக எழுதப்பெற்று விட்டால், *தார்ட்டல்* 
(கோட!) என்ற ஒப்பந்தம் ஏற்பட்டுவிடும். அமெரிக்காவில் Qs 

சட்டவிரோதமானது. எனவே, நிறுவனங்கள் தெளிவற்ற ஒப்பத் 

தங்களையே கொள்ளவேண்டும். இவற்றைச் செயல்படுத்துவது 
கடினம். இத்தகைய தெளிவற்ற உடன்பாடுகளை அடிப்படை 

யாகக் கொண்ட அமைதி, அறுதியற்றதாகவும், பாதிக்கப்படத் 
கூடியதாகவும் இருக்கின்றது. 

மார்க்கெட்டு நிலைமையில் நிகழும் மாற்றங்களுக்குத் தகுந்த 
அமைப்பைக் கொள்வது, இத்தகைய தொழில்களுக்கு எவ்வளவு 
கடினம் என்பதை கடுிக்கவேண்டும். மார்க்கெட்டின் நிலைமை 

பாதகஈமானால், நீறுவனங்கள் தம் விற்பனை பாதிக்காமலிருக்க, 
சிறப்புச் சலுகைகள், தள்ளுபடிகள் முதலியன கொடுக்கத் திட்ட 

விடுகள். றன. ஓவ்வொரு திறுவனமும் விலைகளைத் தாழ்த்த விரும



Ben w gi, ஆனால், இவ்வாறு செய்தால் மற்ற நிறுவனங்களினுடைய 

மார்க்கெட்டுப பகுதியைக் கைப்பற்ற அவை இட்டமிடுவதாகப் : 

பிறர் நினைக்கலாம் என்று அஞ்சுகின்றன. விலையைக் குறிப்பதில் 
வழிகாட்டியாக உள்ள நிறுவனம்கூட, மற்ற நிறுவனங்கள் அதன் 

செயலை, “வரம்பற்ற விலைச்குறைவு செய்து விட்டது” என்று 

சாடலாம் என்று அஞ்சும், இந்த நிலையில் ஒரு நிறுவனத்தின் 

Saveur (President), தான் உற்பத்தி செய்யும் பண்டத்தின் Pn 

உயர்வாக இருக்கின்றது என்று தன் சொற்பொழிவில் குறிப்பிடு 
கின்றார். மற்ற தலைவர்களும் இதைப்போல் தம் உரைகளில் குறிப் 
பிட்டால், விலை வழிகாட்டி தன் செயலுக்கு மற்ற நிறுவனம் 

களினுடைய ஒப்புதலைப் பெற்று விட்டதாகக் ௧௬இ ஒரு முடிவை 
எடுக்கலாம். அவை இந்த நிறுவனத்தைத் தவருகப் புரிந்து 

கொள்ளமாட்டா. ர ரக, 

விலைகளை உயர்த்துவதும் இஃதேபோல் ஒர கடினமான 

செயல்.. .வழி காட்டியைப் பின்பற்றி மற்ற நிறுவனங்கள் தம் 
விலைகளை உயர்த்தத் தவறலாம். அந்த நிறுவனம் கொண்டி 
ருக்கும் மார்க்கெட்டுப் பகுதியும், அதன் பெயரும் பாதிக்கப் 
படலாம். இந்த நிலையில் விலைகள் மாறாமல் இருக்கம். உதாரண 
மாகப் பெரும்பாலான இரசாயனப் பண்டங்களின் விலைகள், 

். அவற்றினுடைய தேவை விரைவில் மாறும்போதுகூட மாறு 
வுதில்லை. அவை ஆண்டுக்கொருமுறைக்கு மேல் மாறுவதில்லை. 

விலை மாறுதலுக்கு அவசியம் ஏற்படும்போது, எந்த விலைப் 
பட்டியலை அலிகாபலி நிறுவனங்கள் ஏற்படுத்தும் என்பதை யாரும் 
அறிய முடியாது. அமெரிக்கக் காங்கரஸ் குழுக்களிடமும் (மே2- 
ressional 111666), மற்ற சந்தர்ப்பங்களிலும் இது பற்றிய சாட் 
சியம் கூறப்பட்டிருக்கன்றது, அலிகாபலி நிறுவனங்கள் ஒரே 
மாதிரியான கருததுகளைக் கூறுகன்றன. அவை தீண்டகாலத் தலா 
அடக்கச் செலவை மதிப்பிட்டு, அத்துடன் முதலீடு செய்ய மூல 
தனத்திற்காக ஒர் இலாபத்தைச் சேர்க்கின்றன. இவிரமாசு 
விசாரணை செய்யும்போது இப்பொதுப் பழக்கததிற்குப் பல விதி 
விலக்குகள் உள்ளன என்பது புலனாகும். அவை மாாக்கெட்டு 
நிலையை அடுத்துத் தம் உற்பத்தியை அமைத்துக் கொள்வதில்லை 
(அஃதாவது எதிர்பார்க்கப்படும் விற்பனை குறையும்போது, நிலை 
யான செலவுகளை மீட்க விலைகளை உயர்த்துகின்றன). எனவே, 
அவற்றினுடைஎ சாட்சியத்தை அப்படியே ஏற்கக்கூடாது. அவை 
பொதுவாக விலையைக் குறிக்கும் முறையைக் கையாண்ட 
போதிலும், சந்தர்ப்பத்துற்கேற்றவாறு பல முறைகளில் சாமர்த் 
இயமாக அவற்றை மாற்றியமைத்துக் கொள்சன்றன. இத்த
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முறைகள் மிக அதிகமாக இருப்பதால் இவற்றைப் பொது 
மக்களுக்கும் காங்கிரஸ் குழுவிற்கும் எடுத்து விளக்கமுடியாது, 

தொழில் முழுவதுக்கும் விலையைக் குறிப்போர் சர்வா $னளைப் 
போல் நடத்து கொள்கின்றனர் என்ற ஒரு விளக்கத்சைக் கொடுச் 
கலாம். அஃதாவது அவர்கள் தொழிலின் தேவைக்சோடு மூழு 

வதையும் கவனித்துச் சராசரி நிறுவனத்தின் (81/6826 firm) 

அடக்கச் செலவுகளையும் கவனித்து, அந்த நிறுவனத்திற்கு 

உயர்ந்தபட்ச இலாபம் கிடைக்கசுக்கூடிய விலையை நிர்ணயம் 
செய்கின்றனர். இவ்வாறு செய்யும்போது அவர்கள், தம்முடன் 
போட்டியிடுவோர் நலனைக் கருதுவதில்லை, எல்லாரும் பின் 
பற்றக்கூடிய Basins குறிப்பதே அவர்களுடைய பணியாகும், 
விலையைக் குறிக்கும் நிறுவனம், தனக்கு அதிக இலாபம் அளிக்கக் 
கூடிய விலையை நிர்ணயம் செய்தால், மற்றவை பாதகமான எதிர் 

தடவடிச்கைகள் எடுக்கும் இந்த முறையில் விலையைக் குறிக்கும் 
நிலையில், குறைத்த ஆச்சச் செலலைக்கொண்ட “ஜெனரல் 

Gunite’ (General Motors), அல்லது உயர்ந்த செலவைக் 

கொண்ட ‘uj. எஸ். ஸ்டீல்” (0, 5. 51061) இருந்தால், மத்த 
திறுவனங்கள் கட்டாயம் எதிர் நடவடிக்கைகள் எடுக்கும், 

“போட்டியின் கடை நிலையில்! (011ற6(1(146 1126) உள்ள 88 
இறிய நிறுவனங்களினுடைய (இவற்றைப் பட்டியல் சத் 
சாணலாம்) நலன்களைக்கூடக் கருதிய பின்னரே விலை குறிக்கப் 
படவேண்டும். ் 

இவ்வளவு தேர்த்தியற்ற முறையில் ௮லிகாபலி திறுவனங்கள் 
பொதுமக்களுடைய விருப்பங்களஞுடனும், மார்க்கெட்டு நிலைமை 
வுடனும் தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றன. உற்பத்திச் செலவும், 

விலைகளும் அபாருத்தமறத்றவாறு மாறும்போது, தனி நிறுவனங்கள் 

அலிகாபலிக் கட்டுப்பாட்டைமீறி மார்க்கெட்டைச் சர்குலைப் 

பதற்கு முன்னர், புதிய நி&ைக்குத் தகுந்.த ஒரு மாற் மமைப்பு உறு 
வாகின்றது. 

அலிகாபவி நிறுவனங்களின் சாதனைகள் 

போட்டியில் பட்குகொண்டு உயர்ந்தபட்ச இலாபம் அடைக 
விரும்புவோரைக் கருதும்போது அலிகாபலியின் மார்க்கெட்டு 

அமைப்பு ஆபாசமாக இருக்கின்றது. பெரும்பான்மையோர் பங்கு 
பெறும் போட்டியைப்போல் அவை தம் தனி வாய்ப்புகளைப் 
பயன்படுத்த இடமில்லை, கூயர்ந்த இலாபம்பெறும் சர்வா 
தனம்போல், திறமையுள்ள மற்ற திறுவவங்களுடன் இணைத்து 
செயலாற் வும் முடியாது. ஆபாசமான அமைப்பைக் கொண்
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மூன்னேற்றிக் கொள்ள மூனைகன்றன. மக்களுடைய நுகர்வு 
வழியை (8116) மாற்றவும், தம் பண்டங்களைச் சீரமைக்கவும் 

முயலுகின் றன. 

விளம்பரச் செலவுகள் குறைவாக இருப்பதே இல்லை சோப்புத் 
தொழில் ஆண்டுதோறும் $60, விளம்பரத்துக்காகச் செலவு 
செய்கின்றது. அதன் விற்பனையில் இது 10 சதவிதமா தம். விளம் 
பரம் செய்யும் தொழில்கள், ஆண்டுகோறும் $12 அதம்காசுச் 
செலவு செய்கின்றன. அவற்றிலுடைய பண்ட மதுிப்பில இது 5 
சதவீதமாகன்றது. நாட்டின் வருமானத்தில் 1 பங்காகவும் 
இருக்கின்றது. பலவேறு நிறுவனஙகளின விளம்பரச் செலவுகள் 
அவற்றினுடைய செயல்களின விளைவுசுளை நீக்கிவிடுகன் றன . இஃது 
இரானுவச் செலவைப்போலிருகின்றது. அலிசாபலி நிறுவனங 
கனள்கூட இதனால் பயனடைவதஇ.லை. செய்தியறுப்பும் வகளுக்கும் 
பொழுது போக்கும் வழிசளுக்கும் அவை துணைபுரிவதே அவற்றால் 
கிடைக்கும் நன்மையாகும். விளம்பரங்கள் கொடுக்கும் செய்இ 
களுக்காகச் செய்யப்படும் செலவுசள் பெறுமானமுளளவையா? 
அலிகாபலி, வேறு செலவை உணடாக்கும் விற்பனை முழைகளையும் 
கையாளுகின் றன, 

அடிக்கடி நாகரிக முறைகளை மாற்றுவகற்கும், பண்டத்தைசி 
சீரமைப்பதற்காசவும் செய்பும் செலவும் விணுகும். புதிய £ரமைப் 
புகளைப் பொறியியலாளர்களைவிட, மார்க்கெட்டுமுறை வல் அதார் 
களேபெரும்பாலும் விரும்புகின்றனர். பணடத்தின் ரகத்தை அடிக் 
ஈடி மாற்றுவதற்காகச் செயல்படும் செலவுபற்பிய விவரங்கள் 
கிடைக்கவில்லை. அனால், இதை மிக அதிக அளவில் செய்யும் 
மோட்டார்த் தொழிலில் இச்செலவு ஆண்டுசகு3 1 பில்லியனாக இகுச் 
கனறது. தொழிற்ச ரலைகளினுடைய விற்பனையில் இது -'; பாசுமாச 

இருக்கின் து. 

இதை யெள்லாம் பார்க்கும்போது அலிகாபலி நாட்டுக்கு ஒரு 

தூதிர்ஷ்டமான மார்க்கெட்டு முறையாகும். சர்வானேத்துல் 

குறைபாடுகள் பல இலும் இருக்கின்றன. மேலும் இது நெலழ்சி 

சியற்றதாகவும், விரடத்துக்கு இடம் கொடுக்கக்கூடிய போட் 

டியை வளர்க்கக் கூடியதாகவும் இருக்கின்றது. இருந்தாலும் 

உற்பத்தியும், மார்க்கெட்டு முறையும் திறமையுடன் இயங்கு 

வதற்கு மார்க்செட்டின் கணிசமான பகுதிக்கு ஒரு நிறுவனம் தன் 

அளிீப்பைக் கொடுக்கவேண்டிய நிலைமை இருக்கலாம். இந்த 

நிலையில் அலிகாபலி வளர்ச்சியடையலாம். சர்வாதினத்தைசத்
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தடை செய்வதைப்போல் அலிகாலியைதீ கடை செய்ய முடியாது. : 
இதைச் சமுதாயத்தில் எவ்வாறு கொண்டிருப்பது என்பது 

தற்காலத்திய பிரச்சனைகளுள் ஒன்றாகும். ! 

மார்க்கெட்டுகள் ப ற்றிய மஇப்பீடு 

எல்லா மார்க்கெட்டுகளையும்வீடப் பெரும்பாலோர் பங்கு 
பெறும் மார்க்கெட்டே மிகவும் உற்சாகத்துடன் விளக்கப்பெற் 

றிருக்கின்றது. .சார்வாஇனம் பொருளாதாரச் சா தனங்களின் விர 
வத்துக்கும். சமூக அநீதிக்கும் காரணமாக இருக்கின்றது. ஆனால் 
கட்டுப்பாடுகள்மூலம் அதன் தீய விளைவுகளைக் தணிக்கலாம். அவி 

காப்பலி பொருளாதாரத் தேவைகளுக்கும் சமுதாயக் கட்டுப்பாடு 

சளுக்கும் இடையே உள்ள நிலையிலிருக்கின்றது. நாட்டின் பொருளா 
தாரத்திற்கு.அலிகாபலி உகத்ததன்று. ஆனால் அபரிய நிறுவனங்கள் 

சில அவசியமான பொருளாதாரப்பணிகளைச் செய்கின் தன, ஆகை 
யால் அவை இன்றியமையா தவையாகும். ் 

இத்த மார்க்கெட்டு அமைப்புகளின் அலுவல் செய்திகள் 

கொடுப்பதே. நிறுவனங்கள் பொருளாதாரத்தின் நிரந்தரமான 
பணிகளைச் செய்ய அமைக்கப் பெற்றிருக்கின்றன. நுகர்வோர் 

விரும்பும் பண்டங்களை ௮வை உற்பத்தி செய்து பற்பல இடங் 

களுக்குச் செலுத்தி நுகர்வோருக்கு அளிப்பது அவற்றின் பணி 
களாகும். ஆனால் எப் பண்டங்கள் உற்பத்தியாக வேண்டும்?'அவை 

எங்கே விற்பினயாக வேண்டும் என்பவற்றைச் செம்மையாகச் 
செய்ய வேண்டுமானால், பற்பல பண்டங்களின் தராதர அடக்கச்: 

செலவை நுகர்வோருக்குத் தெரியப்படுத்தவேண்டும். அவர்கள் 

கொடுக்க விரும்பும் விலைகளையும் உற்பத்தியாளர்களுக்குத் தெரி 
Gita வேண்டும். .மார்க்கெட்டுகள் இச் செய்திகளை மக்களுக்கு 

அளிக்க வேண்டும், அவை செய்திகளைச் சரியாகவும், உடனுக்கு 
டனாகவும் எவ்வாறுஅளிக்கின் றன என்பதை மதிப்பிட வேண்டும். * 

பெரும்பான்மையோர் பங்கு பெறும் மார்க்கெட்டும், வேறு 
படுத்தப்புட்ட பண்ட மார்க்கெட்டும்கூட  இவ்வலுவல்களை 
தன்கு செய்கன்றன. சுரப்படுத் தப்பட்ட பண்டங்களை உற்பத்தி 
செய்யும் அமைப்பில் ஒவ்வொரு நிறுவனமும், கூயாந்தபட்ச. 
இலாபத்தை ௪ட்டுவதற்காகத் தன் இறுதிநிலை அடக்கச் செலவும், 

வையும் சம்மாகும்வரை உற்பக், இயை -நீடிக்கன்றன. வேறு படுக்: 

தப்பட்ட பண்ட மார்க்செட்டில், இவை இரண்டும் சற்றே, வேறு 

a 'இப்பிரச்சினைகள் பற்றிய விளக்க்த்தை ரிச்சர்ட் கேவ்ஸ் லர் 
ayes ள்ள ‘American Industry. strugture, ‘Ganduct, Per formants 
Saye) re int தூவின வரிசையில் உன் ளது.) சணலாம்.
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பட்டிருக்கிறன. நுகர்வோர் செலுத்தும் விலை,பண்ட உற்பத்திக்குத் 
தேவையான சாதனங்களின் அடக்கச் செலவுக்குச் சமமாக 
இருச்கின்றது. , ஏதேனும் ஒரு பண்டத்தின் விலை மிக உயர்வாக 
இருப்பதால்... நுகர்வோர் அதற்குப் பதிலாக வேறு பண்டத்தைப் 
பயன்படுத்தும்போது, பழைய பண்ட ஒஉற்பத்தியிலிருந்து விடு 
படும் சாதனங்கள் அதற்குப் பதிலாகப். பயனாகும் பண்ட உற்பத்தி 

யில் ஈடுபடுகின்றன. நுகர்வோன், தன் பயனிலிருந்து நீக்கும் 
பண்டத்தின் மதிப்பை அறிவான். அஃது அவன் வாங்கும் பண்டத் 
தன் வாய்ப்புச் செலவு அவன் பதிலிப் பண்டத்தைப் பயன்படுத்து 
வதன்மூலம், அக்தாவது தன் வரவு செலவை அவன் மாற்றி 
யமைத்துக் கொள்வதன்மூலம் நாட்டின் உற்பத்திச் சாதனங்கள் 
சிறந்த முறையில் பயன்பட வழி செய்கின்றான், 

குறுகியகால அமைட்பு இயந்திரங்கள் உள்பட,எல்லா உற்பத்திச் 

சாதனக்களும் சிறந்த முறையில் உள்ளீடாகத் துணை புரிின்றன. 

இயந்திரப் பபருக்கம் தேவையாகும் தொழில்களுக்கும் அது குறி 

காட்டும். குறுகியகாலச் சாராசரி செலவைவிட, இறுதிதிலைச் 

செல்வு மிகவும உயர்வாக இருக்கும் தொழில்களில் இலாபம் அதிக் 

மாக இருக்கும். இந்த உயர் இலாபம் எந்தெத்தத் தொழில்களில் 

இயந்திரப் பபருக்கம சாதகமாக இருக்கும் என்பதைக் காட்டும். 

'இந்தத் தொழில்களில் நீண்டகாலச் சராசரீ செலவும் இறுதிநிலைச் 

செலவும் சமமாக: இருக்கும். இற்ுதிநி௯ைச் செலவுக்கும், 'சராசரி 
செலவுக்கும் இடையே-உள்ள வேறுபாடு, இயந்திரத்தின் போதா 

மையைக் களைவதற்காக உழைப்பையும், சுச்சாப் அபாருள்களையும் 

உ௭சளீடு செய்வதைக் காட்டுகின்றது. 

உ சர்வாதீனமும், அலிகாபலியும் செய்தி பரவுவதற்குத் தடை 
யாக இருச்சன்றன. இரண்டிலும் நீண்டகாலப் பொருத்தம் 
ஏற்படுவதில்லை. உயர்ந்த இலாபம், மிகுதியான அளவு மூலதனம் 
உள்ளீடாக3வேண்டும் என்பதைக் காட்டியபோதிலும், புதிய திறு 
வனங்கள் தொழிலில் நுழைவதைப் பெரிய நிறுவனங்கள் தடை 
செய்கின்றன, உபரி இலாபம் மறையும்வரை பெரும்பான்மை 
யோர் பங்குபெறும் போட்டியில், புதிய நிறுவனங்கள் நுழைந்து 
கொண்டே இருக்கும். இந்த நிலையில் சர்வா$ீனத் தொழிலும், 
அலிகாபலித் தொழிலும் பெருகா, வளச்ச்சி முற்றுப் பெறு 
வதற்கு மூன்னரே அவை உற்பத்தியை நிறுத்திவிடுகின்றன. 

இக்சுறைகளை சர்வாதீனக் கட்டுப்பாடு ஓரளவே நீக்குகன்றன. 
'நெ௫ழ்ச்சியும், மாறும் தன்மையும் கொண்ட மார்க்கெட்டு முதை 
யைவிட, அரன் கட்டுப்பாடு செம்மையற்றதாக இருக்கின்ற.
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பெரிய நிறுவனங்கள் இக் கட்டுப்பாடுகளைச் சாடும்பொழுது 
அவற்றின் குறைகள் வெளிப்படையாின்றன.: இக் கட்டுப்பாடு 

விலைகளுக்கும், சாதனங்களின் . அடக்கச் செலவுக்கும் முன்னா் 

இருந்ததைவிட மேலும் அதிகமான பொருத்தத்தை. ஏற்படுத்து 
கின்றது. ஆனால் அவை சர்வாதின, அலிகாபலியின் இயல்பு 
களான கடினத் தன்மையை ஏற்படுத்துகன். றன. 

அவிகாபலி கடினத்தன்மையையும், மார்க்கெட்டின் நிலைக் 

கேற்ற மாற்றத்தைக் கொள்ளாதவாறும் இருக்கின்றது. அலிகா 

பலியைச் சரிவரக்கட்டுப்பாடு செய்யும் முறைகளை யாரும் இதுவரை 
கண்டுபிடிக்கவில்லை. அவை தரம் செயல்படும். முறைகளில் தான் ' 

இயங்கும். வேறுமுறைகளைப் பின்பற்றா. 

எனவே, : விலைமுறை முழுவதும் செம்மையற்றதாக இருகி 

இன்றது. இதன் குறைபாடுகளை மேலும் அடுத்த அதிகாரத் இல் 
காணலாம். ஆனால் உடனடியாக நாம் விலைமுறைபற்றிய வன்மை 
யான கருத்தைக் கொள்ளக்கூடாது. அல்லது இத்தசைய முடிவை 
உடனடியாசுவாவது எடுக்கக்கூடாது. ஓர் இயந்திரமும் முழு 

_ வதும் குறையற்றதாக இருக்கவில்லை. சமுதாய அமைப்புகளும் 

இதே நிலையில் உள்னன. பூரணத்துவத்தை அடையவேண்டிய தர 
மாகக் கொள்ளக்கூடாது. நடைமுறையில் செய்யக்கூடியவை 
களைச் சாஇப்பதே நமது இலக்குஆகும், இச் சாதனைபற்றிய விமரி 

சனத்தை அடுத்த அதிகாரத்தில் காணலாம்.



5. விலைகளும் பொருளாதாரமும். 
பொதுச்சமநிலைக் (ேோ6£௨] Equilibrium) «mgs 

மூன் அதிகாரங்களில் தாம், தனி தபார்களின் செயல் யும் 
நிறுவனங்களின் செயல்களையும் ' தனி : மார்க்கெடடுகளையும் 
தொழில்களையும் பார்த்தோம். ஒரு பண்டத்தின் உடபத்தியையும் 
அதன் விலையையும், அதன் அளிப்பும் தேவையும் நிர்ணயம் செய் 
கின்றன என்று நாம் பார்த்தோம். இவற்றைத் தேவைக் கோடு 
களும், அளிப்புக் கோடுகளும் சுருக்கமாகக் காட்டுகின்றன. நம் 
ஆராய்ச்சியில் கண்டபடி ஒவ்வொரு மார்க்கெட்டும் தனித்து 
இயங்குகனெ்றது. | ,வரங்குவோர் தேவைக்கோட்டையும், உற்பத்தி 
யாளர் அடக்கச்' செலவுக் கோட்டையும் கொண்டிருக்கின்றனர். 
ஒவ்வொகு தேவைக் கோட்டிலும் உள்ள விலை, இறுதிநிகச் 
செலவுக்குச் சமமாகும் இடத்தில் சமநிலை அளவு நிர்ணயம் 
wher os. இதற்குப் பொருத்தமான விலை சமநிலை விலையாகும், 

மார்க்கெட்டுகள் தோன்றுவதைப்போல் தனித்து இயங்இனால் 
பொருளாதாரம் இயங்கவே முடியாது. ஓவ்வொரு மார்க் 
கெட்டின் மாற்றமைப்பையும் மற்ற மாாக்கெட்டுகளின் அளிப் 
பையும் தேவையையும்பாதிக்கன்றது. அத்த மார்க்கெட்டுகள் மாறி 

யமைகன்றன. இந்த வழியில்தான் ஒரு மார்க்கெட்டுச் செய்தி 
பொருளாதாரத்தின் மற்ற பகுதிகளுக்குப் பரவுகின்றது. தொழில் 
களும் இணைப்பைப் பெறுகின்றன. 

மேட்டார். வண்டிகளின் தேவை பெருகுவதால் ஏற்படும் 
விளைவுகளைக் கவனிக்கலாம். மார்க்கெட்டில் நிலவும் விலையில் 

விற்பனை பெருகும். பெருகும் தேேவையைச் சமாளிக்க மோட்டார் 
'வண்டிகளை உற்பத்து செய்வோர், வேலையில் அதிகமான ஆட்களை 
அமார்த்துவர். எஃகு, கண்ணாடி உறுப்பு, மென்மைப் பொருள் 

வைத்துத் தைத்த அறுப்புகள், கட்டைக்கருவி (07416 04105/, 

"மேலும் உற்பத்திக்கு வேண்டிய பற்பல கருவிகள் முதலியவற்றை
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அவர்சன் அதிகமாக வாங்குவர். இக் கருவிகளை உற்பத்தி செய் 
னோர், தம் உற்பத்திக்கு வேண்டி௰ கருவிசளை மேலும் அதிகமாக 
வாங்குவர். இப் பெருக்கு வழியில் மோட்டார் வண்டிகள் , பேருத்து 
சன் முதலியன மீண்டும் இருக்கலாம் இதனால் உற்பத்திப் பெருக் 
கத்திற்கு மேலும் ஒரு காரணம் ஏற்படலாம். ஆனால் இத்த முறை 
உற்பத்திப் பெருக்கம் சற்றுக் குறைவாக இருக்கின்றது. 

வேறு வழிசனில் பயனாகாத உற்பத்திச் சா சுனங்களைக் 
கொண்டு, உற்பத்திப் பெருக்கம் தடைபெறும்பொயுு, மற்றது 
எந்தத் தீய விளைவுகளும் நிகழ்வஇல்லை. இந்த நிலையில், மற்ற வழி 
கனிலிருந்து சாதனங்களை மோட்டார் வண்டி ௨ றபத்இக்குத் இருப்ப 
வேண்டிய கட்டாயம் இல்லை; மேசட்டார் வண்டி உற்பத்தி, மற்ற 
பண்ட உற்பத்தி இவற்றுக்கடையே பொருளாதாரத்கோ்வு செய் 
யப்படவேண்டியதில்லை. பொதுவான மந்த காலத்தில் உற்பத்தி 
குறைவாக இருக்கும். இதுபோன்ற காலங்களைத் தவிர மற்று 
வேளைகளில். மற்ற பண்டங்களின் உற்பத்தியைப் பாஇக்காமல் 
மோட்டார் வண்டிகளின் உற்பத்தியைக் கணிசமாகப் பெருக்க 
மூடியாது. சாதாரண காலத்தில் உற்பத்இப் பெருக்கம். இவ்வாறு 
அடுத்தடுத்து த் தொழில்களுக்குப் பரவும்போது, சல துறைகளில் அடக்கச் செலவு உயரும்... ஒருகால், ஆழமான இஉங்களனிலையே 
மேலும் அதிகமான அளவு எல்கு வெட்டியெடுக்க வேண்டியிருக்கும். 
அல்லது வண்டிகளில் மேள்தனக் கருவிகளை உற்பத்தி செய்வோர், 
அதிகச் செலவில் . உற்பத்திக் கருவிகளை நிறுவவேண்டிய நிலை... 

இருக்கும். சில பொருள்களைத் தொலைவிலிருத்து கொண்டுவர 
தேரிடும். இதனால் போக்குவரத்தச் செலவு பெருகும். இவற்றில் 
எது நிகழ்ந்தாலும் உள்ளீடடுச் செலவு உயருப. எனவே 
அளிப்புக். கோட்டில்: கூயர்ந்த விலை திர்ணயமாக இடம். 
அற்படும். ் ் 

இதனால், பல விளைவுகள் ஏற்படும். உயர்ந் தரக ஆட்டுத் 
ட தோலால் செய்யப்பெற்ற மேல்தனக் கருவிகளின் விலை உயரு 
ன்றது என்று கொள்வோம். இந்த உறுப்பின் விலை ஏற்றத்தால் 
மோட்டார் வண்டிகளின் விலை ஏறுன் றது. நாற்காலி, மேசை 
மூ.தலியவற்றினுடைய விலைகளும் பாதிக்கப்படுகின்றன. மோட் 
டார் வண்டிகளின் சமநிலை விலை உயருகின்றது, சமநிலை அளவு 
குறைகின்றது. மென்மைப் பொருள் வைத்துத் தைத்த மேசை, 
தாற்காலி முதலிய பண்டங்களின் விலைகளும் உயரும், எனவே, 
அடக்கச் செலவுகள் உயருவதால் மேட்டார் வண்டிகளின் விலைகள் 
மட்டுமன்றி, மேசை, நாற்காலி மூதலிய பண்டங்களின் விலைகளும் 
கயரும். Qe இப் பண்ட விற்பனைக்குத், தடையாக இருக்கும்.
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(மேசை, நாற்காலி முதலிய பண்டங்களின் 'விற்பளை குறைவதால் 
அவற்றுக்குப் பயன்படும் சாதனங்கள், மோட்டார் வண்டி உற் 
“பத்திக்குத் திரும்புகின்றன. இந்த விதத்தில் துகர்வோரின் விருப் 
பத் திற்கிணங்கி மோட்டார் வண்டி உற்பத்தி பெருகுசன்றது. 
-விலைமூலம் பரவும் செய்தி பயனாகின்றது. நுகர்வோர் மார்க் 
கெட்டு விலையில் மேலும் அதிகமான அளவு மோட்டார் வண்டிகளை 
விரும்புகின்றனர் என்பது-செய்தி, உயர்ந்தரக 'ஆட்டுத்தோலால் 
'செய்யப்பெற்ற மேல் தளக்கருவிசளை உயர்ந்த விவைகளிலேயே 
உற்பத்தி செய்ய முடியும் என்பதும் செய்தியாகுப் . ஒரு மார்க் 
'கெட்டுத் தனித்து: இயங்க முடியாது என்பதை இந்த எடுத்துக் 
காட்டுப் புலப்புத்துகன்றது. ஒரு மார்க்கெட்டில் : ஏற்படும் 
மாறுதல் மற்றவற்றுக்குப் பரவுகின்றது. இதுதான் விலைழறை 
சமுதாயத்துக்கு ஆற்றும் பணி. ஏனெனில் உதயமாகும். இடங்களி 
லிருந்து, தேவைப்படும்” இடங்களுக்குச் ' செய்திகளை அனுப்புதல் 
வேண்டும். இப் பணி எவ்வாறு செய்யப்படுகன்றதுத என் 
பதையும் மார்க்கெட்டுகளின் தொடர்புகளையும் இவ்வதிக ஈரத்தில் 
காண்போம். . . 

நாம் ஆராய்ச்சி செய்யும் கோணம் இங்கு மாறுகின்றது. 
'அளிப்புக்கும், தேவைக்கும் இடையே தோன்றும் முரண்பாட்டின் 
விளைவா.க, மோட்டார் வண்டியின் விலையோ, அல்லது வித்பனையோ 
மாறினால், இவ்வண்டிகளின் உற்பத்திக்குத் தேவையான உறுப்பு 
"கள் &ட்பட் 'மற்றவற்றின் நிலை மாருது என்று நாம்: முந்திய 
அதிகாரங்களில் கற்பனை செய்து கொண்டோம். அவறறின் 
தேவை, அடக்கச் செலவு முதலியன மாருத நிலையில் உள்ளன 
என்று வைத்துக்கொண்டு சமநிலையை தாம் மதிப்பிட்டோம். ஒரு 

மார்க்கெட்டும் புதிய சூழ்நிலைக்கேற்ற அமைப்பை, மற்ற மார்க் 

கெட்டுகளைப் பாதிக்காமல் அடைய முடியாது என்பதை உணரு 

'இன்றோம். மற்றவை பாதிக்கப்பட்டவுடன் அதன் விளைவுகளையும் 
ஒரு மார்க்கெட்டுச் சமாளிக்கவேண்டும். 

ஒரு பண்டத்தின் விலை மாறும்போது மற்றவர் றினுடைய விலை 
கள் மாறு என்று கருதிச் செய்யும் ஆய்வைத் தனிச் சமறிலை ஆய்வு 

(Partial equilibrium) என்று “கூறுவர்... முந்திய அ திகாரங் 
சுளின் விளக்கங்கள் இத்தகைய. எல்லா விலைகளும் தொடர்பு 

கொண்டிருக்கின்றன என்று உணர்ந்து செய்யும் ஆப்வு, பொதுச் 
சமதினை ஆய்வாகும் (020872 equilibrium analysis), geod Sy 

ans giiqeseb shucamaCy. subpsgs சத்தர்ப்பங் 

களுக்கேற்றவாறு-பயனுண்டு. ்
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முதன்முதலில் ஒரு தனிநுகர்வோனும், - நிறுவனமும், மார்க் 
கெட்டும் தனிச் சமநிலை ஆய்வுப்படி நடத்து கொள்டன்றனர். நிறு 
வனம் அல்லது நுகர்வோன் ஒரு விலை மாற்றத்தைக்கண்டு அதற் 
கேற்றவாறு நடந்து கொள்ளுவது இயல்பு... எனவே பொதுச் சம 
நிலைக்குத் தனிச் ௪மநிலை ஆய்வு அடிப்படையாக அமைஇன்றது. 
பல சந்தர்ப்பங்களில் காணுவதைப் போலத் தனிப்பண்ட விலை 
மாற்றம் மற்ற பண்டங்களைப் , பாதிக்காவிடில் நம் தனிச் சமநிலை 
ஆய்வு போதுமானதாக இருக்கின்றது. ஆனால் இத் தொடக்கநிலை 
மாறுதல் மற்ற விலைகள் மாறுவதுற்குக் காரணமாக இருக்கின்றது. 
இத்த நி௯ையில் எல்லா மாறுதல்களையும் கவனிக்கவேண்டும். ஆகை 
பால் பொதுச் சமநிலை ஆய்வு அவசியம். 

விலைகள் பண்டங்களின் தேவைகளையும், அளிப்புகளையும் சம 
மாக்கும்போது பொதுச் சமநிலை இருக்கின்றது. இது விரும்பத் 
தக்கதாக இருப்பினும், சாதாரணமாக இழப்பதில்லை. யொதுச் 
'சமநிலை விலைகளும், : அளவுகளும் சேர்ந்திருப்பதபற்றிய ஆய்வைப் 
பொருளியல் மாணவர்கள் விரும்புகின்றனர் என்று. நாம் ஒப்புக் 
கொண்டால், இரு வினாக்கள் எழுகன் றன. முதலில் ஒரு பொருளா 
தாரம்: பொதுச் சமநிலை விலைகளைக் கொண்டிரா, அப்படிக் 
கொண்டிருப்பின் அதன் இயல்புகள் யாவை என்பவற்றைக் 
சுவனித்தல் வேண்டும். . இது பொதுச் சமநிலை இருப்பதுபற்றிய 
பிரச்சனையாகும், இதை லியோன் வால்ரஸ் (Lion Walras, 1834- 
(910) என்பவர் சளப்பி, ஒரு முடிவும் கொடுத்தார்., இரண்டா 
வதாக உள்ளது பொருளாதாரகச்.இன் மாற்றமைப்புப்பற்றியது. 
பொளாதாரத்துக்குப் பொதுச் சமதிலை. விலைகளும், அளிப்பு 
களும் இருந்தாலும், அவை நீங்கி விட்டால் மீண்டும் அவற்றை 
மீட்பதற்கு வழிகள். உண்டா?! இதைப் பொதுச். சமநிலையை. நிலை 
பெறச் செய்வது என்று கூறலாம். வால்ரஸ் இப் பிரச்சனையை 
உணர்ந்தார். ஆனால், அவரால் இதற்குத் இருப்திகரமான Ste 
கொடுக்க இயலவில்லை. இன்றும். பிரச்சனை அதே நிலையில் இருக் 
கின்றது. பொதுச் suf ஏற்படும் சூழ்திலைகளுக்குக் தகுந்த 

4 Gur gérudaoier sols edrenn (Unigueness) u Di மூன்றாவ wee Ard Riss epi eer oer. gallu. தேவை en peau of சமநிலை 
கொண்ரக்கூடிய லிக்்த தொகுதிகள் பல இருககின றனவர் என்று சிலர் கேட் சின்றனர். ஒருகோணத்திலிருந்து பார்க்கும்போது, இல்லை என்றே நாம் கூத 
வேண்டும், தொடர்பு விலைகள் தான் நுகர்வோர், நிறுவளங்கள் இவர்கள டைய மூட களைப் பாதிக்கின்றன, எல்லா மார்ககெட்டுகளிலும் ஒரு விலைத் 
தொகுதி சமகிலையை ஏற்படுத்தினால் . இவற்றின் மடங்குகளிலும இதே .சடீ நிலை ஏற்பட வேண்டும். அனாள் வினாலவச் சற்று மாற்றி, ஒல றுக்கு மேற்பட்ட weer மார்க்கெட்டிலும் பலய ஏற்படுத்தும் விலைவீகிதங்கள இருக்கின் திவவா என்து கேட்டால், இந்த op. OT vt Ber . இதைப்பற்றி,இக் தலில் எதையும் கூற இயலாது, © RETR 2௮ இதைப் ea ,
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- விளக்கம் இன்றும் இல்லை. இரு வகைப் பிரச்சனைகளையும் தனித் 
தனியே பார்ப்போம். முதல் பிரச்சனையில் மிகுதியான. கவலம் 
செலுத்துவோம். 

பொதுச்சமநிலையும் அதன் தன்மையும். 

எல்லா மார்க்கெட்டுகளிலும் பொருள் விற்பனை முற்றுப் 
பெறும் வகையில் அமைந்த ஒரு பொதுச்சமநிலை உண்டா அல்லது 
இல்லையா என்பது ஒரு பிரச்சனை, ஆனால், இது நாம் நேராகப் 
பார்த்துப் புரிந்து கொள்ளக் கூயதயதன்று, 1964-0 2 Hus Hue 
சில துறைகளில் பற்றாக்குறையும், சிலவற்றில் உபரியும் இருந்தன. 

_ இதிலிருந்து பொதுச்சமநிலை இல்லை என்று கூறமுடியாது. ஆனால் 
அளிப்பு, தேவைகளின் வேறுபாடு மிகுதியாகவோ, இவிரமாகவோ 

இல்லை என்பதிலிருந்து பொதுச்சமநிலை இருந்தது என்றும் கூற 

மூடியாது, இவற்றிலிருந்து 1964-ல்' நிலவிய விலைகள் சமநிலை 
விலைகள் அல்ல என்றுதான் கூறலாம். ஆனால் வேறு விலைகளில் 
சமநிலை ஏற்படாதென்று கூறமுடியாது. 

இந்த நிலையில் பொதுச் சமநிலை உண்டா என்பதை மறைமுக 
வழிகளிலையே நாம் பார்க்கவேண்டும். பொருளாதாரத்தைப் 

போன்ற ஒரு மாதிரியைப் (14௦061) படைத்து, உண்மை உலகி 
ள்ள இயல்புகள் பலவற்றை (கூடிய மட்டில்) அதில் புகுத்த 

வேண்டும். இவ்வியல்புகள் நாம் பார்க்கும் பிரச்சனைகளுடன் 

தொடர்பு கொண்டிருக்க 3வண்டும். இந்த 'மாதிரி'க்கு ஒரு 

பொதுச்சமநிலை இருந்தால், இது நாம் ஆராயும் உண்மை உலகை 

ஒத்திருந்தால், ஒரு பொதுச்சமநிலை இத்தகைய உலூல் உண்டு 
என்று நாக் கொள்ளலாம். 

இவ்வாராய்ச்ச உருவகம் அமைக்கும் பொறியியலாளர்கள் 
- பின்பற்றும் வழியை ஒத்திருக்கின்றது. சரக்குப் பளூவைத் தாங்கிச் 
செல்லக்கூடிய அதிவேகமான ஊர்தி ஒன்றைத் தயாரிக்சு மூடியுமா 
என்பதைக்கணக்கிட தரு பொறியியலாளர் அதுபற்றிய திட்டத்தை 

வகுக்கின்றார். ஊர்தியின் பள, சுமையைத் தாங்கிச் செல்ல 
வேண்டிய இயந்திரத்தின் எடை. எரிபொருள், இறக்கை முதலிய 

வற்றினுடைய எடைகளை எல்லாம் மதிப்பிடுகிறார். இந்த மஇப்பீடு, 

இட்டம் நிறைவேறக் கூடியதா என்பதைக் காட்டும். இந்த ௨வனமை, 
பொருளியலாளருடைய தொல்லைகளைக் குறைத்துக் காட்டுகின்ற, 

பொருளியலாளர் கையாள வேண்டியது மிகச் சக்சுலாக இருக் 

இன்றது. மேலும் தம் எண்ணத்தையும், செயல்களையும் அடிக்கடி 

மாற்றிக்கொள்ளக்கூடிய மனிதர்களை ஆராய்ச்சி செய்யவேண்டும். 

அளவு-மாதிரிச் சோதனை ($0816-ற0006] (8816), கால்வழி (௬40
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tunnel) முதலியவற்றைப் "பார்க்கும்போது வானஊர்தஇுப் பொறி 

யாளரின் மாஇரிகள் , முழுப்பயனுள்ளனவாசு இல்லை. அவற்றில் 
இருத்தங்கள் வேண்டும். எணினும், இவை தம் பிரச்சனைகளை 

விளக்க உதவுகின்றன. மாதிரிகளைப் பார்த்துப் பொருளாதாரம் 

இயங்குவதை நாம் புரிந்தகொள்ளலாம். ் 

பொதுவாக உன்ன இரு மாதிரிகளை தாம் கொடுப்போம், 

wsd மாதிரி உள்ளீட்டு, உற்பத்தி பற்றியது, எனவிமையாசவும் 

இருகின்றது. எனவே, நடைமுறையில் எழும் பிரச்சனைகளை 
விளக்க உகந்ததாக இருக்கின்றது. 

இரண்டாவது மாதிரி முதல்மாதிரியை மலும் நடைமுறைக்கு 

ஏற்றதாகச் செய்யப் பெற்றதாகும். இது மேலும் ௮௧ 

விளக்கங் கொடுக்கின்றது. நடைமுறையில் இதைப் பயன் 
ப்டுத்துவது கடினம். ் ் 

acreftG-Geaiuicg aiey (Input-Output Analysis) 

எல்லா மார்க்கெட்டுப் பண்டங்களும் விலையாகக்கூடிய விலைத் 
தொகுதி ஒன்றை நாம் காணமுடியுமா என்பது பிரச்சனை . இப் 
பண்டங்களுள் பொருளாதாரத்தில் உற்பத்தியாகாதவைம், 
இடைதிலைப் பண்டங்களும் (உற்பத்திக்குத் தேவையானவை, 
துகர்வோருக்குத் தேவையற்றவை) சேர்த்துள்ளோம். பிரச் 
சினையை இரு பகுஇகளாசுப் பிரிக்கலாம். இத்தகைய விலைத் 
தொகுதி நுகர்வோர் வாங்க விரும்பும் அளவுகளையும், விற்பனை 
செய்வோர் விலையரக்க விரும்பும் அளவுகளையும் நிர்ணயம் 
செய்யும். நுகர்வோருடைய (௦0106) நுகர்வோர் பண்டங்களின் 
விலையைப் பொறுத்்திருக்கும். உற்பத்தி செய்வோருடைய 
மூடிவுகள் இடைநிலப் பண்டக்சளின் விலைகளையும், உற்பத்திச் 
சாதனங்களின் விலைகளையும் பொறுத்திருக்கும். இந்த விதத்இல் 
நுகர்வோர் பண்டங்களின் எந்த விலைத் தொகுதியும், (3 வது 
அதிகாரத்தில் காண்பதைப் போல்) பண்டங்களுக்கு நுகர்வோ 
குடைய தேவையை ஏற்படுத்துகன்றது. உற்பத்தியாளர்கள் இத் 
தேவையைப் பூர்த்தி செய்ய இசைந்தால், உற்பத்திச் ET Feo 
களுடைய விலைகளும், இடை நிஸப்பொருள்களுடைய :“விலைகளும் 
எத்த நிலையில் இருக்கும் என்பது பிரச்சனை. இதை நாம் விளக்கிய 
பின்னர், நுகர்வோர் பண்டங்களின் விலைகள் எவ்வாறு நிர்ணயமா 
இன்றன என்பதை நாம் பார்ப்போம். 

இந்த இரு பிரச்சனைகளையும் விளச் அவதீதுக்குத் தீர்வு! காண 
jereCrhun § (Walrasia) என்னும் ஒரு FUSTWSOS . GD
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கற்பனை செய்து கொள்ளலாம், வால்ரேசியாவின் மாக்கள் 

சர்க்கரை, வாசனைத் இரவியங்கள் (எலம், லவங்கம் முதலியன) 

என்ற இரு பண்டங்களை மட்டும் பயன்படுத்துகின்றனர் என்று 

கொள்வோம். வால்ரேசியாவில் விளையும் கரும்பைக் கொணடு 

சுத்தி செய்யும் தொழில் சர்க்கரை செய்கின்றது. வாசனைத்திரவியம் 

குயார் செய்யும் தொழில், கரும்பையும், மிளசையும கொண்டு 

தன் பொருள்களைத் தயார் செய்சின்றனு. இப் டண்டங்களும் வால் 

ரேசியாவிலேயே விளைசன்றன. சலவைக்கும், சுத்இக்கும் 

வேண்டிய இயந்திரங்கள் இந்த நாட்டிலே$ய தயாரர௫ன்றன. 

எல்லாத் தொழில்களிலும் பயனாகக்கூடிய ஒரே இயந்திரம் இருக் 
கின்றது. 

பொருளாதாரத்தின் உள்ளீட்டு-வெளியீட்டு விவரங்களைப் 

பட்டியலில் கொடுக்கலாம். வால்ரேசியாவின் இத்த னவீவ[ஙகக£ப் 

பட்டியல் 5-ல் காணலாம். பட்டியலின்மேல் பகுதி ஓவ9வொாரு 

தொழிலுக்கும் ஒரு வரிசையையும் ஒரு பத்தியையும் கொண்டிருக் 

கின்றது. 

மாதிரிப் பொருளாதாரத்தின் உள்ளிடு-வெளியீடூ பற்றிய பட்டியல் 

  

  

      

i | 4 3 + 3 

அளிக்கும் லகு கருமபு மிளபூ] சாக் [வாரனாத் Gare Foams 
a தாழில் 4 கரை தீரவியம கள 
a ரி ம். 

. . 3 I, கரும்பு டன் ள் _ i ut 

4 ஓ 
2, மிளகு டன் _ _ —_ ௦03 

3. க்ருமபு டன _ _ ரன் —_~ 

ச், வாசனைத் டன் _ எ _ எ 

திரவியம 

5. இயரந்திரம டன் ~ 

உழைப்பு “முராணறு 2 1 2.2 4 
பனித் 

உழைப்பு” 

சிலம் ஓராணரு 2 3 ட _ 

ஏக்கா | 

இயத்திரம் “ஓரா எடு | 2 1 2 
யர துரம் |           
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உள்ளீட்டுக் குணகங்கள் அல்லது உற்பத்திக் குணகங்கள் (11 

‘coeffi cients or porduction 0௦221101018)ஒவ்வொரு தொழிலினுடைய 
பண்டங்களும், எந்த அளவுகளில் மற்ற பொருளுற்பத்திக்காக 

உள்ளீடாக வேண்டூமென்பதைக் காட்டுகின்றது. . உதாரண 

“மாக 6. டன் சர்க்கரையையும், 0. 9 டன் மிளகையும் உள்ளீடு 
செய்து ஒரு டன் உாசனைத் திரவியம் உற்பத்தி செய்யவேண்டும் 

என்பதைப் பட்டியல் காட்டுகின்றது, பட்டியலில் பல இடங்கள் 

காலியாக இருப்பதைக் காணலாம். உண்மையான பொருளா 

தாரங்களிலும்கூட் உள்ளீட்டு, வெளியீட்டு விவரங்களைக்காட்டும் 

பட்டியல்கள் இப்படியே தானிருக்கும். 

பட்டியலின் அடுத்த பக்கத்தில் மூன்று உற்பத்தஇக் காரணி 

களுக்கும் ஓல்வொரு பத்தி இருக்கின்றது. இவை 5 தொழில் 
களால் உற்பத்தி செய்யப்படாதவை இந்த ஆண்டு உற்பத்தி 

யாகும் இயந்திரத்தை அடுத்த ஆண்டுக்கு முன் பயன்படுத்த 

முடியாத). உற்பத்திக் காரணிகள் கம் உள்ளீட்டுக் குணகங்களைக் 

காட்டுகின்றன. ஓவ்வொரு பொருளையும் உற்பத்தி செய்ய ஒரே 
வழி உண்டு. எனவே ஒரு காரணியின் இறுதிநிலை உற்பத் இயைப் 

பற்றிச் சாதாரணப் பொருள்பட நாம் பேசமுடியாது, இக் கட்டுப் 

பாட்டை ஏற்படுத்தும் எடுகோள், உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய 

ஆய்வின் இயல்பு. இதை மேலும் இங்கு பார்ப்போம். 

ஒப்பீட்டுக்காக மிகுதியான விவரங்களைக் சொண்ட: உள்ளீடு 

பற்றிக் (அமெரிக்காவில் தயரான பட்டியலை - பட்டியல் 8) கொடுக் 

கின்றோம். இப்பட்டியல் 1947-ல் அமெரிக்கப் பொருளாதாரம் 
இருந்த விலையை விளக்குகின்றது. முழுப்பட்டியல் 500 பகுதி 

களாகப் பிரிக்கப்பட்ட பொருளாதாரம் அனைத்தையும் காட்டு 

கின்றது. இதில் 5மட்டும் இங்கே கொடுக்கப்பெற்றிருக்கன்றது. 
ஒவ்வொரு தொழிலிலும் ஒரு டாலர் மதிப்புள்ள பண்ட உற் 
பத்திக்கு, மற்ற தொழில்களிலிருந்து (அது உள்பட) வாங்கிய 

பண்ட பணிகளின் மதிப்பைப் பட்டியல் காட்டுகன்றது. உதாரண 
மாகத் துணி ஆபரணத் தொழில் ஒரு டாலர் பெறுமானமுள்ள 

பண்டத்தை உற்பத்தி ,செய்ய $ 2955 பெறுமானமுள்ள துணி 
களையும், $.0015 பெறுமானமுள்ள விவசாய, மீன் தொழில் 

பண்டங்களையும் வாங்கியது. இத் தொழிலிலுள்ள நிறுவனங்கள், 

"முற்ற நிறுவனங்களிடமிருந்து $, 1496 பெறுமானமுள்ள உற்பத்தி 

1. இப்பட்டியல் இப்பொழுது பழையதாக இருக்கின் ॥ து. ஆனால் உள்ளீடு, 
வெளியீடு பற்றிப் பட்டியல்சள் தயார் செய்ய மிகுதியான தொகை செலவா 

- ன்றது. ஆகையால் அவற்றை விரும்புமபோது தயார் -செய்து கொன்ன 
மடியாது, பிரசுரமாகாத ஒரு பட்டியல், 250,000 உள்ளீட்டுக் குணகங்கள் 
காண்ட 500 தனித்தனித்தொழில்கள் பற்றிய விவரங்கள் கொடுக்கள் றது,
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பூர்த்தியாகாத பண்டங்களை வாங்9 $ .3010 ஐக் (பெரும்பா லும்) 
கூலியாகவும், வட்டியாசவும், இலாபமாகவும் இவை போன்ற 
மற்ற கட்டணங்களாகவும் கொடுத்தது. பொதுமக்களுக்கு விற் 
பனை செய்யும் ஒரு டாலர் பெறுமானமுள்ள பண்டத்தில் இஃது 
அடங்கியுள்ளது. 

1948-ஆம் ஆண்டு அமெரிக்க உள்ளீடு-வெளியீடு பற்றிய 

பட்டியலிலிருந்து ஒரு பகுஇ 
உணவு, 

விவசாய।| அது புகை துணி அளிக்கும் தெரழில் (மும், மீன் சம்பந்த யிலை te ஆபரணத் 
பிடிப்பும்; மான | ௨ற்பத்து| “பத தொழில் 

துறைகள் 

  

    
1. விவசாயமும் மீன் | 2609 | ,௪0௪1 | 2921 | 2199 | 0015 

பிடித்தலும் 

8. உணவு அது சம்பம் | ',0572 | .1319 ௦055 | .0062 | .0007 தமான துறைகள் 

  

3, புசையிலை உற் _ _ 3110 _ _ 
பத்தி : , 

4. துணி உற்பத்தி 0௦/51) _ — 1341 | .2955 
5. துணி ஆபரணத் 0011 | ,0055 ௮ ௨ 1494 

தொழில் 

85. கிறுவுதலும் பாது | 0048 | .0032 | 0005 | .0040 .0012 காத்தலும 

46. குடும்பங்கள் 4330 | .1662 | 1454 | 39௪5 | 3010 பற்றியவை             

மூலம்: U, S. Bureau of Labour Statistics 

உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய ஆய்வில் இக் தணகங்களை பொருளா 
தாரத்தின் நிஃயான இயல்புகள் என்று கருதுகின்றனர். இவற்றுள் 
ஒவ்வொரு தொழிலும், மற்ற ஒவ்வொரு தொழில் துறைகளில் 
உற்பத்திக்கு எவ்வளவு முக்கியமாக இருக்கின்றது என்பதைக் 
காட்டுகின்றன. நுகர்வோருடைய தேவை, மாற்றங்களால் எல் 
வாறு பாதிச்கப்படுகின்றது என்பதை உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிங 

ங்ட்டியலைக்கொண்டு கணக்கிடலாம். உதாரணமாக நுகர்வோர். 
- ஆபரணத் துணிப்பண்டங்களை மேலும் $ 1,000,000 கொடுத்து 
வாங்கினால், மூதலில் இத் தொழிலின் உற்பத்த இதே அள 
பெருகும். இத் தொழில் பெருகும்போது மேலும் மிகுதியான 
பண்டங்களை, விவசாய, மீன் துறைகளிலிருத்து $ 1,500 கொடுத்து 
வாங்கும். இத் தேவையைப் பூர்த்தி செய்ய . விவசாய, மீன் 

12
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துறைகள் மேலும் $ 1.65 மதிப்புள்ள பண்டங்களை ஆபரணத் 

துணித்தொழிலிலிருந்து வாங்கும். இவை எல்லாவற்றையும் 

பார்க்கும்போது, ஆபரணக் துணித் தொழில் $ 1,000,000 க்கு 

மேற்பட்ட உற்பத்திப் பெருக்கத்தை (உண்மையில் $ 1,178,000) 

செய்யும். இத்தகைய பட்டியல்களின் உட்கருத்துகளை நாம் மேலும் 
பார்ப்போம், 7 

ஒழு முக்கியமான பொருன் இதுதான். மூன்று காரணிகளின் 

அடக்கச்செலவு தெரிந்திருந்தால், வால்ரேசியாலின் உள்ளீடு- 

வெளியீடு பட்டியலைக் கொண்டு எல்லாப் பொருள்களினுடைய 

அடக்கச் செலவையும் நாம் கணக்கிடலாம். அவற்றினுடைய 

சமநிலை விலைகளையும் மதிப்பிடலாம். உதாரணமாக ஆண்டின் 
கூலித்தொகை $ 2,000 ஆகவும், ஓர் ஏக்கர் நிலத்தின் வாரம் $ 300 
ஆகவும், இயந்திரத்தின் ஆண்டு வார மதிப்பு $ (000 ஆகவும் 

இருந்தால், ஒரு டன் சர்க்கரையின் உற்பத்திச் செலவு இழ்க் 

கண்டபடி இருக்கும். ் 

ஓர் ஆளின் ஆண்டு உழைப்பின் செலவு $ 2000 

ஓர் ஆண்டில் இரு ஏக்கான் செலவு $ 660 

மொக்கம்- $ 5,601 

ஒரு டன் சாக்கரையின் அடக்கச் செலனவயும் இதேபோல் கணச் 
இடலாம்: 

ஒரு டன் கரும்பின் அடக்கச்செலவு $ 2,600. 

ஓர் ஆளின் ஆண்டு உழைப்புச் செலவு 2,000 
இரு இயந்திரங்களின் ஓராண்டுச்செலவு 8,000 

மொத்தம். $ 6,600 

மற்ற பண்டங்களின். ஆக்கச் செலவையும் இதேம்பால் கணக் 
இடலாம். 

HATTA Fey ae சமதிலை விலைசளாகும். ஒரு டன் சர்க்கரை 
வின் விலை $ 6,000 ஐவிடக் குறைவாக இருந்தால், சர்க்கரை ஆலை 
சுளுக்கு இழப்பு ஏற்படும், நுகக்வோர். ஒரு. பவுண்டு சர்க்கரைக்கு 
§. 3.30 கொடுத்து வாங்குவதற்கு ஏற்ற அளவு அதன் 

அளிப்புக் குன்றும். ஒரு டன் சர்க்கரையின் விலை $ 6,600.க்கு மேல் 
இருத்தால் மற்ற துறைகளைவிட இயந்திரங்களைச் சர்க்கரை உற் 
பத்தியில் பயன்படுத்துவது இலாபகரமாக. இருக்கும் (வால் ரம 
க்கள் பயன்படுத்தும் இயத்திரங்கள் எல்லாத் துறைகளிலும் 
Umer UO என்பதை தினைவுப் படுத்திக் கொள்ள.வும்: மற்ற சமுதா 
வங்களிலுள்ன இயத்இரங்கள் சார்க்களை உற்பத்திக்கும்: பூரணம் 

* $15௪90 0011 = § 1.65
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பொருத்தம் கொள்ளவில்லை. ஆனால் மூலதனிம் ஒரு தொழிலி 
லிருந்து மற்றொன்றுக்கு எளிதில் செல்லலாம்). இது விலை 
அமைப்பைப் பாதிக்கும். வாசனைத் திரவியங்கள் தயார் செய்யும் 
திறுவனங்கள், சர்க்கரை உற்பத்தியை மேற்கொள்ளும். அவை, 
வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியைக் குறைக்கும். கரும்பின் விலை 
உயரும்; வாசனைத் திரவியங்களின் விலையும் உயரும் மூன்று காரணி 
களின் விலைகள் மேலே குறிக்கப்பட்டபடியே இருந்தால் உற்பத்தி 
யான பண்டங்களின் விலைகள் க&ீழ்க்காண்பதைப் போலிருக்கும்: 

கரும்பு ஒரு டன் $ 2,600 

மிளகு ,, ,, $6,600 
சர்க்கரை ,, ,, $ 6,600 

வாசனைத் இரவியம் ஒரு டன் $ 11,600 

இயந்திரங்கள் ஒன்று $ /0,009. 

செயற்கையாக உற்பத்தியாகாத காரணிகளின் அடச்சச் செலவு 
தெரிந்தால், உள்ளீடு-வெளீயீடுபற்றிய பட்டியலைக் கொண்டு சம 
நிலை விலையமைப்பை அறியலாம் என்பதை இக் கணக்குகள் புலப் 
படுத்துகின்றன. ஆனால் உண்மையாகப் பொருளாதாரம் இவ் 
வாறு இயங்குவதில்லை. நிகழ்ச்சிகளை விளைவிக்கும் காரணங்கள் 
எதிர்மறையாகச் செயல்படுகின்றன. காரணிகள் உற்பத்த 
செய்யும் பண்டங்கள் காரணிகளின் 'விலைகளை நிர்ணயிக்கின்றன. 
நுகர்வோர் விரும்பும் பண்டங்களின் மதிப்பே இறுதியில் விலைகளை 
திர்ணயம் செய்கின்றன. மேலே நாம் காரணிகளின் விலைகள் 
பண்டவிலைகளை முடிவு செய்வதுபோல் விளக்கம் கொடுத்தோம், 
ஆனால் இதன் எதிர்மறையே உண்மையாகும். 

இப்பொழுது ஒரு விலைத்தொகுதியைக் கொண்டு சழ்க்காணும் 

பண்டங்களைப் பார்ப்போம் , 

சர்க்கரை $ 6,600 ஒருடன்: 

வாசனைத் திரவியம் $ 11,600 ,, ,, 

இயத்திரங்கள் $ 10,060 ஜன்று. 

இடைநிலைப் பண்டங்கள், சாதனங்கள், இவற்றினுடைய ௪ம் 
நிலை விலைகளை நாம் எவ்வாறு காண்பது? ஒவ்வொரு சாதனமும் 
அவை பயனாகும் எல்லாத் துறைகளிலும் சமமான ஊதியத்தைய் 
பெறுகின்றது என்பது நம் எடு3காள். உதாரணமாக விவசா 
வத்தில் வீலையமைப்பு இவ்வாறிருக்க வேண்டும். 

7) கூவி] 85% நிலத்தின் ஊஇயங்கள் = கரும்பின் விஃை
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இல்லாவிடில். நிலம் ஒரு பண்ட சாகுபடி வாயிலாசு மற்றொன்றை 
விட மிகுதியான ஊதியம் கொடுக்கும். இவ்விரண்டு சமன்ப௱டு 
களையும் சொண்டு 4 விலைகளைக் சணக்கிடலாம். 

இயந்திரத் தொழிலில் . 
4 % கூலி --. 28% இயந்திர ஊதியம். ௨. $ 10,000. 

சர்க்கரை உற்பத்தியில் 

LXa + 28% இயந்திர co Huth =F 6, 600-. 1%6கரும்.பின்.விலை 

வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியில் 

22xX ma + 1 xX இயந்திர ஊதியம் - ந 11,600--0.1 % 
கரும் பின் விலை--0.9 % மிளூன் விலை. 

இல்லாவிடில் இயந்திரங்கள் எல்லாத் துறைகளிலும் ஒரே ஊதி 

யத்தை அடைய முடியாது. 5 விலைகளுக்குப் பொருந்தும் ஐந்து 

சமன்பாடுகளைக் சணக்கிட்டால், மேலே குறிக்கப்பட்ட விவ 
யமைப்புக் கிடைக்கும். 

எனவே. உள்ளீடு-9வளியீடுபற்றிய பட்டியல் சரியான இசை 

யல் இயங்குகின்றது. நுகர்வுப் பண்டங்களின் எந்த விலைக்தொகு 

யைக் கொண்டு சமநிலை விலையமைப்னபக் கணக்கிடலாம். தம்: 

மூதல் வினாவுக்கு இவ்விளக்கம் விடையளிக்கன்றது... 

இறுதிப் பண்ட ங்களின் சமதிலை.விலைகளை நாம் அடுத்தபடியாகப் 
பார்ப்போம். வால்ரேசியாவில் இரு நுகர்வோர் பொருள்களும் 
ஒரு முதலீட்டுப் பொருளும் இருச்சின்றன. நுகர்வோரின் தேவைக் 
கோடு அல்லது சமநோக்குப் படம் அவர்களுடை ய சேவையைக் 
காட்டுகின்றது முதலீட்டுப் பண்டத்தின் தேவையும் இப்படியே 
இருக்கின்றது. நம் கற்பனை விலைகள் நிலவும்போது $ 10,000 விலை 
யுள்ள இயந்திரம், ஆண்டுக்கு $ 1,000 ஐ ஊதஇயமாகப் பெற 
வேண்டும். இதன் வட்டிவீதம் 10 ஆகும் (கற்பனை எளிமையாக 
இருப்பதற்காகத் தேய்மானத்தைப் (depreciation) புறக்கணிக் 
கிறோம்). மக்கள் தம் வருமானத்தில் எந்த அளவை, நுகர்வி 
லிருந்து இருப்பி முதலீட்டுச்குச் செலுத். தவேண்டும் என்பதை இந்த 
வீ.தமே மூடிவு செய்கின்றது சேமிப்பும் (வப), முதலீடும் 
மொல) தனி ஆராய்ச்சிக்கேற்ற த௲ப்பாக இருப்பினும், 
இங்கு நுகர்வோரின் இவைபற்றிய முடிவை, சமநோக்குப் படம் 
காட்டுகின்றது என்று நாம் கருதலாம், நுகர்வோர் கும் 
வருமானத்தைச் சர்ச்சரை, வாசனைத் திரவியம், இயந்திரம் நிறுவு 
வதில் முதலீடு செய்தல்-ஞூ.தலியவற்றில் பகிர்வு செய்து செலவழிக்க 
வேண்டும், சர்க்களை, வாசனைத் இரவியங்கள்,. Padua ey ier
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விலைகளும் இயந்திரத்தின் வருமான வீதமும் நுகர்வோர் செயல் 

சளுக்குத் துணைபுரிகின்றன. இந்த விதத்தில் இறுதிப் பண் டங்களின் 
விலைகள் அவை மூன்றின் தேவைகளையும் நிர்ணயிச்சின் றன . 

இறுதிப் பண்டங்களின் அளிப்புகளும் இதைப்போல் நிர்ணய 

மாகின்றன. ஆனால் அதை மேலும் அதிகமான படிகளைக் கொண்டு 

விளக்கவேண்டும். செயற்கை முறையில் உற்பத்தியாகாத பண்டங் 

களினுடைய விலைகள், சமழிலை விலைகளே என்பதை நாம் முன்னரே 

குறிப்பிட்டோம். இக் காரணிகளின் சுவாந்தாரர்கள் தம் பண்டங் 

களுக்கு அளிப்புக் கோடுகளைக் கொண்டிருக்கின்றனார். உழைப் 

புக்கும், நிலத்திற்கும், இயந்திரத்தின் பயனுக்கும் அளிப்புக் 
கோடுகள் இருக்கின்றன. ஆகையால் உற்பத்திச் சாதனங்களின் 

விலைகளும் இறுதி நுகாவுப் பண்டங்களின் விலைகளும், பொருளா 

தாரத்திற்ருக் கடைக்கும் சாதனங்களின் அளவுகளை நிர்ணயம் 

செய்கின்றன. ‘ 

, நாம் பார்த்த விலைகளில் 8ழ்க்காணும் அளவுகளில் பண்டங் கள் 
அளிக்கப்படுகின் றன . 

உழைப்பு - 12,000 மனித ஆண்டுகள் 

நிலம் -- 6,000 ஏக்கர்கள். 

"இயந்திரங்கள் -- 5,400 

இவை சமநிலை விலைகளாக இருந்தால் (வேறு Blaser gird 

அக்சுறை செலுத்தவில்லை) அளிக்கப்படும் எல்லாச் சாதனங்களும் 

பயனாக வேண்டும். அளிப்புகள் மேலே குறிப்பிட்ட நிலையில் 

இருக்கும்போது, உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய பட்டியல் இறுதிப் 

பண்டங்களின் அளிப்புகள் திர்ணயமாவதைக் காட்டுகின்றது. 

தம் உதாரணத்தில் அவை £ழ்க்காண்பதைப்போலிருக்கும். 

சார்க்கரை 1,860 டன் 

வாசனைத் திரவியம் 1,640 டன் 

இயத்திரம் 620. 

இந்த விவரங்களைக் தயார் செய்வதைவிட, சோ;தனை செய்வது 

,எனியதாக இருக்கும். உதாரணமாக இயறழ்திரத்தின் பயனுக்கு 

ஏற்படக்கூடிய தேவை இவ்வாறிருக்கும். “ 

௩ உற்யத்திச்:: சாதனங்களின் அளிப்புக்' கோடுகள் பெரும்பாலும் 
O58 ps Gui p par airaGor இருக்கின்றன. அலை. வேறு விதமாக எப்படி 

“இருக்க முடியும ஆகையால் பலர் தம் ஆய்வுகளில் சாதனங்களின் அளிப் 
புகள் நிலையாக இருப்பனவாகச் கொள்கின்றனர்.
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சர்க்கரைக்கு, 1,360 8, 720:-இயத்துர ஆண்டுகள் 

வாசனைத் தரவியத்துக்கு 7,640% 11,8204, ,, © 

இயந்திரங்களுக்கு. 820%8-],040- ,, ,, 

5,400 இயந்திரஅண்டுகள் , 

குறிப்பிட்ட சாதனங்களைக் கொண்டு இறுதியில் 2 Huse 
செய்யக்கூடிய அளவுகளைக் கணக்கிட, ஒருங்கமை சமன்பாடுகளைத் 
(Simuitanious equations) இர்க்சவேண்டும், ara Cr Aur yee, 
5 சமன்பாடுகளே இருக்கின்றன. அமெரிக்கா, ருஷ்யா, பாகிஸ் 
தான் மூதலிய நாடுகளுக்குக் கணக்குப் பேரளவில் இருக்கும். 

இறுதிப் பண்டங்களின் விலைகள் அவற்றின் தேவை 
களையும், அளிப்புகளையும் நிர்ணயம் செய்கன்றன என்று பார்த் 
தோம். செயற்கை முறையில் தயாராகாத சாதனங்களின் விலை 
களும், மற்றவையும் செயல்படுவதை உள்ளீட்டு வெளியீட்டு 
விவரப்பட்டியல் காட்டுகின்றது இறுதிட் பண்டங்களின் விலைத் 
தொகுதியிலிருந்து விளையும் தேவையும், அளிப்பும் சமமாக இருக் 
தால், சமநிலை விலைகள் நிலவும் பொருளாதாரத்திலும் சமதிலை 
இருக்கும். 

ஆனால் பூரணமான சமநிலையை ஏற்படுதீதும் விலைகளைக் 
காண்பது அரிது. இறுதிப் பண்டங்களின் விலைகளில் மார்க்கெட்டுப் 
பொருள்கள் அனைத்தும் விற்பனையாகாவிடில், மேலும் நாம் கணக் 
கட்டுப்பார்த்தல் வேண்டும். இறுதிப் பண்ட விலைகள்பற்றிய 
மதிப்பிடு ஈீழ்க்காண்பதைப் போலிருக்கின்றது என்றுகொள்வோம். 

அளிட்பு. தேவை * 
சாரக்கரை 1,300. _ 1,000 

வாசனைத் திரவியம் 1,440 1,850 
QupSo taen 580: ௪14 

சர்க்கரையின் சமநிலைவிலை நம் கற்பனை விலையைவிடக் 
($-6,600 ஒரு டன்னுக்கு) குறைவாகவும், வாசனைத் இரவியத்தின் 
விலை கற்பனை விலையைவிட ($: 11,609 ஒரு டன்னுக்கு) உயர் 

_ வாகவும், இயத்திரத்.இன் சமநிலைவிலை ஏறக்குறைய $ 10,000 
"ஆகவும் இருக்கலாம் என்று எதிர்ப்பார்க்கலாம். உள்ளீடு- 

* கற்பனை விலையில் மதிப்பிடும்போது, தேவை- அளிப்புகளின் மதிப்புச் 
சாதவைக்களின்' ஊதயத்துக்குச் சமமாக இருககவேண்டும். ஆகையால்தான் 
இயந்திரமபறறிய விவரம வினோதமாக இருக்கின்றது. இந்த உதாரணத்தில் , 
காட்டு வருமான ம் $ 33,200,000 ஆக இருக்கின் தது,
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வெளியீடுபற்றிய பட்டியல் இடம் கொடுப்பதைப்போல், நுகரீ 

வோரின் தேவைக்கோடும், சாதனங்களை அளிப்போரின் அளிப்புக் 

கோடும் தோர். மகக் கணக்கிடுதலுக்கு இடமளிப்பதில்லை. சமநிலை 

விலைகள் இருக்கின்றன என்று கற்பனை செய்துகொண்டால், 
மீண்டும், மீண்டும் சோதனை செய்தே அவற்றைக் காண 
வேண்டும், . 

சீழ்க்கண்ட விளக்கப்படி வால்ரேசியாவிலாவது சமநிலை 
விலைகள் இருக்கும். இறுதிப்பண்டங்களின் தேவை அளிப்பைவிட 

விலை மாற்றத்தை அறுத்து மாறுமென்று கற்பனை செய்து கொள் 

வோம். வாசனைத் திரவியங்கள், இயந்திரங்கள் ஆ௫யெவற்றின் 

விலையை நிலையாகக் கொண்டு, சர்க்கரையின் கற்பனை விலை, அதன் 

தேவை 1,360 டன்களாகும்வரை குறைவதாசக் கொள்வோம். 

இப்பொழுது மீண்டும் கணக்கிடுவோம். இந்தக் சணக்கில் சர்க் 

கரையின் அளிப்பு, (மாற்றத்தின் விளைவாக) மாறுகிறது. ஆனால் 

முரண்பாடு நீங் தம். இப்பொழுது வாசனைத் திரவியத்தின் விலையை 
மார்க்கெட்டு அளவு விலையாகும் அளவுக்கு மாற்றிக் கணக்கிடவும், 

சர்க்கரை மார்க்கெட்டின் முரண்பாட்டை இது குறைக்கும். ஆனால் 

இந்த விளைவு மிகஅதிகமாக இருக்காது. இந்த நிலையில் இயந்திச 

மார்க்கெட்டில் முரண்பாடு தோன்றும். இயந்திர விலையை 

மாற்றிக் கணக்குச் செய்யவும். 

இதன் விளைவாகப் புதிய விலைத்தொகுதியும், அளிப்புகளும், 
தேவையும் தோன்றும். மார்க்கெட்டுகள் சமநிலையில் இருக்கதி 

தவறலாம், ஆனால் ஒரு விலையின் மாறுதல் சமதிலையின்மையைச் 

சகணிசமாகப்பாதிக்காவிடில் புதியதேவையும், அளிப்புகளும் பழைய 

வற்றைப் போலவே இருக்கும். எல்லாவற்றையும் மீண்டும் கணக் 

கடலாம். இவ்வாறு மீண்டும்' கணக்கிடும் பழக்கம் வெற்றி 
பெற்றால், ஒரு மார்க்கெட்டின் விலை மாற்றங்கள் மற்ற மார்க் 
கெட்டுகளின் சமதிலையை அளவுக்கு மீறிப் பாதிக்காவிடில், ஒரு 

சமநிலை விலைத்தொகுதியை நாம் காண்பதில் வெற்றிபெறலாம், 

வெற்றி காணத் தவறினாலும் ஒரு சமநிலைத்தொகுதி இருக்கலாம். 

இக் கூற்றுக்கு இதைவிட மேலும் விளக்கம் தேவையில்லை . 

இந்த எளிய உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய மாதிரியின் விந்தை 

இதன் இயக்கமேயாகும். இதில் பொருளாதாரத் தேர்வுகளின் 
சாத்தியக் கூறுகள் முழுவதும் அடங்கியுள்ளன. துல்லியமான 

விவரங்களைப் புறக்கணித்தால் பொருளாதார மாற்றம் படிப்படி 

யாக ஏற்படுவதை இது காட்டுகின்றது. எஃகுத் தொழிலில் ஒரு
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டன் உற்பத்தியில் உள்ளீடாகும் உழைப்பு, பல ஆண்டுகளில்தான், 
உற்பத்தியில் ஓரளவு பலனைக்காட்டும். விலைகளின் மாற்றமும்? 

புதிய கண்டுபிடிப்புகளும் ஏற்பட்டாலும், மேற்குறிப்பிட்ட” 
மாற்றம் காலதாமதமாகவே நடைபெறுகின்றது. பல பொருளா 

காரங்கள் உண்மையில் நமது உதாரணத்தைப்போல் இயங்கு 
கின்றன. ் 

ஒருபடித் இட்ட ஆய்வு (Linear Programming Analysis) 

உண்மைப்பொருளாதாரத்தின் ல இயல்புகளை உள்ளீடு-வெளி 

யீடுபற்றிய ஆய்வு புறக்கணிக்கின்றது. ஓவ்வொரு பொருளையும் 

உற்பத்தி செய்வதற்கு ஒரே வழிதான் உண்டு என்பது அதன் எடு 

கோள், உதாரணமாக வால்ரேசியாவில் கூலியும், இயந்திரத்தின் 

வாரமும் எப்படி இருப்பினும், வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியில் 
8-2 மனித ஆண்டுகளுடன் ஓர் இயந்திர ஆண்டைச் சேர்த்தே 
உற்பத்தி செய்யவேண்டும் என்ற சுட்டாயம் இருந்தது. புதிய 

தொழில் நுட்பத் தேர்வுகளும், ஒரு காரணிக்குப் பதிலாக 

மந்ரொன்றைப் பதிலீடு செய்யக்கூடிய வாய்ப்புகளும் ஏற்படு 
கின்றன. இவற்றுக்கு இடங்கொடுக்கவல்ல ஒரு புதிய *மாதிரி” 
வேண்டும். 

.“. இள்ளீடு-வெளியீட்டு மாதிரியின் இச் -சடினத்தன்மை மற்று 
மொரு விளைவைக் கொண்டிருக்கின்றது. உற்பத்தியில் இடர்ப் 
பாடுகள் உயரும் அடக்கச் செலவு போன்றவற்றுக்கேற்ற 

முறையில் அஃது அமையவில்லை. அதன்படி நிலையான சராசரி, 

இறுதிநிலைச் செலவில் உற்பத்து நடைபெறுகின் ரது, ஏனெனில் 
ஒவ்வோர் அலகு உற்பத்திக்கும் தேதேவையாகும் உள்ளீட்டு அலகு 

,கள் ஒரே திலையில் இருக்கின்றன. மலிவான சாதனங்கள் மேலும் 
இடைக்காமையால் அல்லது திறமையற்றவற்றைப் பயன்படுத்த 

வேண்டிய அவசியம் ஏற்படுவதால், உற்பத்திச் செலவு உயருவதை 
மேற் குறிப்பிட்ட ஆய்வு காட்டவில்லை. தேவைப் பெருக்கத்தின் 

விளைவாகப் பொருளாதாரம் இயங்கும்போது இவை கட்டாயம் 
Hap Dox pew. 

ஒருபடித் திட்டமிடல் (Linear Programming) Q4 go ps2r 9a 
.தீர்க்கின்றது. பொருள்களைப் பல முறைகளில் உற்பத்தி செய்ய 
லாம் என்பதும், ஓவ்வொரு மறையும் அதன் உள்ளீட்டுக் குணகங் 

களைக் கொண்டிருக்கின்றன என்பதும் அதன் எடுகோள், ஒருபடித் 
திட்டமிடலின் முறை, உள்ளீடு-வெளியீடுபற் நிய ஆய்வில் உள்ள 
தொழிலின் நிலையை ஓத்திருக்கின்றது. ஓர் உற்பத்இ முறையின்
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உள்ளீட்டுக் குணகங்கள் (தவைப்படும் பண்டங்களும், பணி 

களும்) எந்து அளவில் உள்ளன என்பதை இந்த முறை காட்டு 
கின்றது. உள்ளீடு-வெளி பீடுபற்றிய ஆய்வில் மொத்தப் பண்ட 

உற்பத்தியைப், பல தொழில்களின் உற்பத்திநிலை நிர்ணயம் 

செட்கின்றது. ஒருபடித் திட்டமிடலில் பல்வேறு உற்பத்தி 

“முறைகளின் நிலை அதை முடிவு செய்கின்றது. 

இந்த வேறுபாடு சாதாரணமாகத் தோன்றலாம், ஆனால் 

தேர்வுச்கும், தேர்வின்மைக்கும் இடையே உள்ள வேறுபாட்டை 

இது காட்டுகின்றது. ஓரு விவசாயி எருவையும், விவசாய 

நேரத்தையும் பல, கலவைகளில் பயன்படுத்தலாம் ; விட்ஜெட் 

உற்பத்தியாளன் தரப்படுத்தப்பட்ட அல்லது விரைவு ஆலையைப் 

பயன்படுந்தலாம்;! மற்ற உற்பத்தியாளர்களும் பலவற்றுள் 

ஏதேனும் ஓர் ஆக்கவழியைத் தேர்ந்தெடுக்கலாம். ஒருபடித் 
திட்ட ஆய்வு இவைகளுக்கெல்லாம் இடம் கொடுக்கின்றது. 

பட்டியல் 5-ல் உள்ள உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய விவரங்களை 
ஓருபடித்திட்டப் பட்டியலாக மாற்றியமைத்துக் கொள்வோம். 
வாசனைத் திரவிய உற்பத்திக்கு உள்ள இரண்டாவது வழியின் 

உள்ளீட்டுக் குணகம் (ஒரு டன் உற்பத்திக்கு) அடியிற் கண்டவாறு 

இருக்கின்றது. 

கரும்பு 0:1 டன் 

மிளகு 0-9 டன், 

மனித ஆண்டு 1 

இயந்திர ஆண்டு ச 

பட்டியலில் உள்ள முறையிலிருந்து இதைப் பிரித்துக்காட்ட 
இதை 01![முறை (மூலதனச் செறிவுள்ளது) என்றும், மற்றதை 

(1 (உழைப்புச் செறிவுள்ளது) என்றும் குறிப்பிடலாம். 

சீவது அதிகாரத்தின் இறுதியில் குறிப்பிட்டுள்ள நான்கு 
இயந்திரங்களுள் ஒன்றைத்தோர்ந்தெடுக்க வேண்டிய நிறுவன த்தின் 
நிலையில் வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியாளர்கள் இருக்கின்றனர் 
(படம் 82). அவற்றினுடைய சமஅளவுக் கோடுகளைக் காட்டு 

ன்றது. 50, 75, 100 டன் வாசனைத் திரவிய உற்பத்திகளுக்கு 
“மூன்று சம அளவுக்கோடுகள் வரையப் பெற்றிருக்கின்றன. 
'செவ்குத்துக் கோடுகள் மேற்குறிப்பிட்ட 4 அளவுகள் உற்பத்தி 
செய்ய 0. முறையில் வேண்டிய மனித, இயந்திர ஆண்டுகளின் 
உள்ளீடுகளையும் படுக்கைக் கோடுகள் 1/1 மூறையில் அதற்கு
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வேண்டிய உள்ளீடுகளையும் காட்டுகின்றன 1, ஆண்டுக் கூலி 
$ 2,000 ஆகவும், இயந்திரத்தின் ஆண்டு ஊதியம் $ 1,000 ஆகவும் 

இருக்கும்போது இருக்கும் சமச் செலவுக் கோடுகளையும் படம் 
சாட்டுகின்றது. 
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சமச் ஒசலுக்கோடு($ 375,000) 
மனித ஆண்டுகள் 

படம் 33 

வாசனைத் திரவியம் தயார் செய்ய இரு முறைகள் 

ம் முறை மிகவம் இலாபசரமாக இருக்கின்றது என்பதைப் 
படத்தின் கோடு காட்டுகிறது. ஏனெனில் சமச்செலவுக்கோடு 
75 டன் உற்பத்தியைக் காட்டும் மிக உயர்ந்த சம அளவுக் 
கோட்டைத் தொட்டுச் செல்கிறது. விலைகள் மாறினால் சமச் 
செலவுக் கோட்டின் சாய்வு மாறும். இயந்திரங்களின் ஆண்டு 
ஊதியம், ஆண்டுக் கூலியில் 3 ஆசு இருந்தால், சமச்செலவுக்கோடு 
௪ம அளவுக் கோட்டுக்கு இணைகரமாக மாறும்.3 இந்த நிலையில் 
வாசனைத் திரவியம் ஏதேனும் ஒரு மூறையிலே அல்லது இரண்டின் 
கலவையிலே இலாபகரமாக உற்பத்தி செய்யப்படும். ஆண்டுக் 

1 க ௩ ட க ட ட ட ௬ மேற்பட்ட சாத்தியங்கள் செகன்ட் oe Bhp Eee OF மூ முடியாது என்பதைக் காட்டுகிறது. உதாரணமாக, 100 மனித ஆண்டுகளையும், 50 
இயந்திர ஆண்டுகக£யும் பயன் படுத்திலை, தொழில் 50 டன்களை உற்பத்தி . செய்யலாம், அது /50 மனித ஆண்டுகளையும், 30 இயந்திரங்களையும் கொண் *ருந்தால், அது 50 டன்களையே உற்பத்தி செய்ய இயலும், 50 மனித ஆண்டுகள் பயன ்றிருக்கும். 

இதைச் சோதனை செய்து பார்க்கவும், இரு முறைகளிலும் 25 டன்கக£ச் சேர்த்துத் தொழில், 90 மனித ஆண்டுகளையும் 100 இயச்திர ஆண்டுகளையும் கொண்டு 50 டன் வாசனைத் இரவியங்களை உற்பத்தி செய்யலாம, 

3 இரு மூறைகளும் சமதுறமையைக் கொள்ள, €ழ்க்கண்டவை தேவை 2.2 X கூலி 4 16 இயந்திர ஊஇயம ௯ 2: 26 கூலி 4 36 இயந்திர ஊதியம்...
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கூலியில் 3க்குமேல் இயந்திர ஊதியம் இருப்பின், சமச் செலவுக் 

கோட்டின் அமைப்புச் சம அளவுக்கோட்டை விடச் சற்றுக் குறைந்த 

செக்குத்து நிலையிலிருக்கும் 1 ழஹஜை இலாபகரமாக இருக்கும். 

இந்த விதத்தில் விலை விகிதத்திற்கேற்றபடி உற்பத்தி முறையும், 
இயந்திரம், உழைப்பு இவற்றின் தேவையும் மாறும். உதாரணம் 

எளிமையாக இருக்கவேண்டுமென்பதற்காக உண்மை இயல்பு 

களை நாம் புறக்கணிக்கன்றோம். உண்மையில், தொழில்துறை 

யில் பல உற்பத்திமுறைகள் உள்ளன. மாற்று வழிகள் மிகுதியான 

வேறுபாடுகளைக் கொண்டிருக்கவில்லை. விலை விகிதம் மாறும் 

போது அவர்கள் காரணி சலவைகளைச் சற்றே மாற்றியமைப் 

பர். அவர்களுடைய சம அளவுக்கோடுகள் 3-வது அதிகாரதி 

திலுள்ளவையோல் மென்மையானவையாக இருக்கும். ஆனால் , 

.தத்துவழுறையில் வேறுபாடுகள் இல்லை. நம் உதாரணத்தை 

மேலும் பார்ப்போம். 

உற்பத்தி முறையில் தோவுக்கடம் இருந்தால், நாம் பொதுச் 
சமநிலைக் கருத்தை விளக்கவேண்டும். பொதுச் சமநிலையில் 

தோர்வுக்கு இடம் இருக்கும்போது, எல்லா மார்க்கெட்டுப் பண்டங்் 

களும் வில யாகின் றன. எல்லாக் காரணிகளும், எல்லா உற்பத்தித் 

துறைசளிலும் ஒரே ஊதியத்தைப் பெறவேண்டும். ஒவ்வொரு 

“தொழிலும் தன் பண்டத்தை மிக இலாபகரமான வழியில் 

உற்பத்தி செய்யவேண்டும். : உள்ளீட்டுப் பண்டங்களைச் சமநிலை 

விலைகளில் மதிப்பிடும்போது எந்த உற்பத்திமுறை மிகச் சிக்கன 

மாக இருக்கின்றதோ அதையே தொழிலதிபர் கையாள வேண்டும்: 

இது நாம் ஏற்றுக்கொள்ளக் கூடியது. இந்த நிலையில் தெர்ழிலீல் 

உள்ள நிறுவனங்கள் தாம் கையாளும் முறைகளைவிடச் சிக்கன 

முறைகளைக் கண்டுபிடித்தால் அவறைப் பின்பற்றும். உள் 

ளீட்டுப் பொருள்களுக்கு அவர்களுடைய தேவைக்கோடுகளும், 

அளிப்புக் கோடுகளும் மாறும், 

வேண்டுமானால், வால்ரேசியப் பொருளாதாரத்தில் சமநிலை 

நிலவ வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியாளர்கள் 1.1 முறையைக் 

கைவிட்டு 01 முறையைப் பின்பற்ற வேண்டும். அவர்கள் மேலும் 

அதிகமாக இயந்திரத்தையும் குறைவாக உழைப்பையும் நாட 

வேண்டும். இதனால் முன்னர் விளக்கப் பெற்ற சமதிலை பாதிக்கப் 

படுகிறது. 

ஒருபடிச் சமன்பாட்டு மாதிரியைப் பின்பற்றும்போது, 

இிறமையற்ற . மூறைகள் விலக்கப்படுகின் மன (சமுதாயத்தில்
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பொதுச் சமநிலை இருக்கும்போது) 'என்று முடிவு செய்ய வேண்டும். 
நாம் ஏற்கவேண்டியதில் ஒரு பகுதியை மட்டும் ஏற்டஇன்றோம். 

மற்றது தொடரும். சில மறைகள் இலாபகரமாக இல்லாவிடில், 

சில பண்டங்களும் அப்படித்தானே இருக்கின்றன? ஆம். சில 

பண்டங்களை உற்பத்தி செய்ய மாட்டோம்; ஏனெனில், அவற்றி 

னுடைய உள்ளீட்டுப் பொருள்கள், வேறு துறைகளில் மேலும் 

“ இலாபகரமாகப் பயன்படுகின்றன. லினன் துண்டுகளையும், 
'பொன்குளியல் தொட்டிகளையும் உதாரணங்களாக இங்கு கொடுக் 
கலாம், உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய விளக்கத்தில் காண்பதைப் 

- போல், ஒவ்வொரு காரணியும் ஒவ்வொரு பண்ட உற்பத்தியிலும் 
* ஓரே ஊதியத்தைப் பெறும் வகையில் விலைகள் அமையவேண்டும் 

என்ற அவசியமில்லை. உற்பத்தியாகும் எல்லாப் பண்டங்களுக்கும் 

இத்த விதி பொருந்தும். ஆனால் செயற்கை முறையில் உற்பத்தி 

யாகாத பண்டங்களுக்கு (இலவச அல்லது இயற்கைப் பண்டங்கள்) 

இது பொருந்தாது. இவற்றை அளிக்கும் நிறுவனங்கள், சாதனங் 

களுக்கு வேறு வழிகளில் இடைக்கும் அளவு ஊதியம் கொடுக்க 

இயலாது. 1 

. இறுதியாக . ௨ள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய விளக்கம், நீக்கி 
விட்ட மற்றொரு சாத்தியக். கூறையும், ஒருபடித் திட்டமுறை 

‘ere Gar pg: பொருள௱்தாரத்தின் சில சாதனங்கள் பயன் 
படாமலிருக்கும்போதும் இருக்கக்கூடிய சமநிலை உண்டு என்பதை 

இது காட்டுறது. சல சாதனங்கள் பயனாகாமலிருப்பது எப்படி 

"நன்மை பயக்கக்கூடியதாச இருக்கின்றது என்பதைக் காண, 

'வால்ரேசியாவின் மக்கள் 6,000 ஏக்கர்களையும், 6,000 மனீத 

ஆண்டு உழைப்பையும் பயன்படுத்தினர் என்று கற்பனை செய்து 
கொள்வோம். இதைக் காண ஓரே வழி உண்டு. பட்டியல் 5-ல் 

காணும் உள்ளீட்டுக் குணகங்களைக் கொண்டு ! ,500 டன் கரும்பும் 
அதே அளவு மிளகும் உற்பத்தி செய்தல் வேண்டும் ? அவர்கள் 

6,100 மனித ஆண்டு உழைப்பையும், 6,000 ஏக்கரையும் பயன் 
'ப்டுத்தினால், 1450 டன்கள் கரும்பையும், 1,550 டன்கள் , மிளகை 

'யிம் உற்பத்தி செய்திருக்கவேண்டும். உற்பத்தியில் மிகுதியான . 
படுவ . . 

1. * இதைப் புறிக்கணிப் பதால், உள்ளீடு வெளியீடு ஆய்வு நடைமுறைக்குப் 
பொருத்தமாகப் பயனாகும்போது பிழைகள் .ஏற்படுவதில்லை. கடைமுறையில் 
பண்டங்களும்,  தொழில்களும ' போதுமானபடி பொதுவாக விளக்கப்படு 
கின்றன. ஆகையால் ஒவ்வொகு தொழில் துறையிலும் ஓரளவு உற்பத்தி 
ஏற்படுகின்றது. ் ined 

் 9 முடிவு செய்யும் சமன்பாடுகள் ; Prk 1 Sas 
i 1X eq@by.t 3X Were = 6,000 balls ger@ad, 5 

1 9 கரும்பு - 2 % மிளகு - 6,000 ஏக்கர்கள்,
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மனித உழைப்புத் தேவையாகும். : மிளகை மேலும் 100 அலகு 

உழைப்பைக் கொண்டு உற்பத்தி செய்ய, சில நிலப்பகுதிகளை 

அதற்கு ஒதுக்க வேண்டும். கரும்பின் விலை மிளகின் விலையைவிட 

"உயர்ந்தால் விவசாய உற்பத்தியில் மதிப்புக் குன்றும். மேலும் 100 

ஆட்களுக்கு வேலை கொடுக்க வேண்டுமானால், அவர்களுக்குத் 

துணைப்பணம் கொடுப்பதே சிறந்தது. வலை கொடுப்பதற்காக, 

நிலத்தை மதிப்புக் குறைவான உற்பத்தி வழிக்குத் திருப்புவது 
சிறந்ததன்று, உள்ளீடு-வெளியீடுபற்றிய ஆய்வு எல்லாச் சாதனங் 

களும் பயன்படுவதாகக் கற்பனை செய்து கொள்ூன் றது. 

வால்ரேரயப் பொருளாதாரத்தில் முரண்பாடு தெளிவாக 

இருக்கின்றது ; ஆனால் இஃது உண்மைப் பொருளாதாரங்களில் 

நுட்பமாக எழுகின்றது. வளர்ச்ரி குன்றிய நாடுகளின் மிக 

முக்கியமான பிரச்சினை களுள் ஒன்று, எல்லாருக்கும் மூழு வேலை 

யளிக்சப் போதிய அளவு இயந்திரங்களும் மூதலும் இல்லாமையே ' 

யாகும். அமெரிக்காவில் டயனாகாத நிலப்பகுதிகளும், நிலக்கரிச் 

சுரங்கங்களும் இருக்கன் றன. ் 

அசாதாரணமான தேவை ஏற்பட்டாலன்றி இவற்றைப் பயன் 

படுத்துவது இலாபகரமன்று. எந்தப் பொருளாதாரத்திலும் 

போதிய அளவு இணைப்புச் சக்திகள் இல்லாமையால் சரிவரப் 

பயனாகாத சாதனங்கள் இருக்க இடமுண்டு, எனவே பொதுச் சம 

திலை, சில சாதனங்கள் பயனாகா மலிருப்ப)ை த ஆமோதிப்பதோகு 

மட்டுமல்லாமல், அதற்கு இடமும் அளிக்கவேண்டும். 

சுருங்கக்கூறின், ஒருபடித் திட்டமுறை பொருளாதாரத் 

தேர்வுக்கு இடமளிக்கின்றபடியால், உள்ளீடு- வெளியீட்டுமுறையி 

லிருந்து வேறு பட்டிருக்கன் றது. பண்டங்களின் எண்ணிக்கையை 

விட அவற்றினுடைய உற்பத்தி முழைகளின் எண்ணிக்கை 

மிகுதியாக இருப்பதை இம் முறை தெளிவுபடுத்துகின் றது. எனவே , 

இறுதி உற்பத்தியின் மொத்தச் செலவைப் பல வழிகளில் கணக் 
இடலாம். சில பண்டங்கள் உற்பத்தியாகா மலிருப்பதற்கும், சில 

சாதனங்கள் முழுமையாகப் பயன்படாமலிருக்கவும் இந்த முறை 
இடமளிக்கின்றது. ஒருபடிக் தீட்டமுறைப்படி விளக்கப்படும் 

பொருளாதாரத்தில் பொதுச் சமதிலை இருந்தால், எல்லா மார்க் 

கெட்டுப் பண்டங்களும் விற்பனையாகும் எல்லாச் சாதனங்களும் 

Vs உற்பத்தியின் மொத்தச் செலவு' என்து சொற்றொடர் பல 
பண்டங்களையும் அவற்றின் தொகைகளையும் குதிப்பிடும பட்டியலைக் 
கதிக்கின்றது.
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எல்லாத் துறைகளிலும் ஒரே ஊதியத்தைப்பெறும். சமநிலை விலை 
sole உற்பத்திச் செலவுகள் சுணக்கிடப்படும்போது, அவை 
உற்பத்தியாகும் பண்டங்களைவிட அதிகமாக இருந்தால், அந்த 
உற்பததி முறையை ஒருவரும் கையாளமாட்டார்கள். ் 

ஒருபடித் திட்டமுறையைக் கொண்டு உள்ளீடு-வெளியீடு 
மூறையைக் கொண்டு காண்பதைப்போலவே பொதுச் சமநிலை 
விலைகளையும் அளவுகளையும் காணலாம். ஒரு விலைத்தொகுதியைச் 
சமநிலை விலைகளாகக் கொண்டு கணக்ூட்டு இறுதியில் முடிவாகும் 
வீலைகளைக் காணலாம். இந்த விலைகளில் மார்க்கெட்டுப் பண்டம் ' 
கள் முழுவதும் விலையாகின்றனவா என்பதைக் காண வண்டும். 
இவை விற்பனையாகத் தவறினால், இவற்றை மாற்றியமைத்துக் 
சுணக்கிடுதலைத் தொடர வேண்டும். 

உள்ளீடு-வெளியீடு முறையைவிட இதில் இறுதிப் பண்டங், 
களின் கற்பனை விலைகளைக் கொண்டு உற்பத்தியையும் விலைகளையும் 
கணக்கிடுதல் கடினம்." இந்தக் கணக்கை எவ்வாறு செய்வது 
என்பது தொழில் தந்திரம். அதை இச் 9று நூலில் விளக்க . 
இயலாது.” வால்ரேசியாவின் பொருளாதாரம் இந்த முறைக் 
கணக்கில் எவ்வாறு செயல்படும் என்பதை, அஃதாவது அதன் விளை 
வைமட்டும் இங்குக் கொடுக்கலாம். இஃது ஒரளவு இம் முறையைத் 
தெளிவாக்கும். பண்டங்களின் இறுதிவிலை (தாம் இதுவரை 
பார்த்தது) 8ழ்க்காண்ப்தே என்று கற்பனை செய்து கொள்வோம். 

சர்க்கரை .$ 6,600 ஒரு டன்னுக்கு 

- வாசனைத்திரவியம் 11,600 ட்ட ய் 

இயந்திரங்கள் 10,000 ஒன்றுக்கு, ' 

£ எந்த முறை கையாளப்படும் என்பதை முன்கூட்டி அறிவது கடினம், . 
ஆகையால் விலைகளை எந்தச் சமன்பாடுகள் மூலம் காணவேண்டும் என்று 
முடிவு செய்யமுடியாது, ஒவ்வொரு முறைக்கு ஒரு சமன்பாடு இருக்கின் ரது. அதன படி. உள்ளீட்டுச் செலவுகள், உற்பத்திப் பண்டத்தின் மதிப்புக்குச் சம 
மாக இருக்க வேணடும், உள்ளீடு-வெளியீடு மாதிரிபோலவே இந்த மாதிரியும் இந்த விதத்தில் இருக்கின்றது. எந்த மூறை பயனாகின்றது என்பதை அறிக் 
தால், அதன் சமன்பாடுகளைக் கொண்டு பொதுச் சமநிலை விலையமைப்பைத் 
தெரிந்து கொள்ளலாம் (௩மக்கு வேண்டிய சமன்பாடுகள் இருக்கும). ஆனால் இதைத்தான ஆய் பின்மூலம கண்டுபிடிக்க வேண்டும. 

் மேலும் இதை அறிய விரும்பினால் R. Dortman, P. Samuelson, R. Slow எழுதிய (ரகா Programming and Economic Analysis (New-york : Mcgraw- Hill, 1978): sycbo0gy William J. Barnoi erap Su Economic Theory and Opera- tions Analysis (Englework cliffs, N. J: Prentice Hail,-1961) Chapter 5 crear p தூல்களைப் பார்க்கவும். ன்
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எளிமைக்காகச் சாதனங்களின் அளிப்பு நெடழ்ச்சியற்றதாக இருச் 

தின்றது என்று கொள்வோம். (&ழ்க்கண்ட அளவுகளில்). 

உழைப்பு 12,000 மனித அண்டுகள் . 

நிலம் ் 6,000 ஏக்கர்சள் : 

இயந்திரத்தின் பயன் 5,490 இயந்திர ஆண்டுகள் . 
இவை முன் இருத்த நிலையிலேயே இருக்கின்றன. இந்த விவரங் 
களுக்குப் பொருத்தமான விலை, அளிப்பு, உற்பத்தி முறை முதலி 

யவை (பட்டியல் 5-ல் காண்பவை) 0! முறையுடன் சேரும் 

பொழுது ஈழ்க்காண்பவை கிடைக்கின்றன. உள்ளீடு-வெளி 

யீடு ஆய்வின் முடிவாகக் கிடைக்கும் விளைவுகளிலிருந்து இந்தப் . 

பட்டியல் (ஒரே விவரங்களை அடிப்படையாகக் கொண்டிருப்பினும்) 

வேறுபட்டிருக்கன்றது எதிர்பார்க்க முடியாத சில வற்றையும் 

இதில் காணலாம். மொத்த உற்பத்தியின் மதிப்பு $ 83,640,0001. 
இதே விலைகளில், உள்ளீட-வெளியீடு முறையில் தயாரான உத், 

பத்தியின் மதிப்பைவிட இஃது உயர்வாக இ நக்கின்றது 

  

  

விலை உற்பத்தி அல்லது 
பயன் படுத்தல் 

கரும்பு $2,071 290 டன்கள் 

மிளகு 6,214 2,610 ,,. 

சார்க்கரை 6,600 ——— 

வாசனைத்திரவியம் 11,600 2,900 ,, 
இயததிரங்கள் 40,000 வய ய 

உழைப்பு ' 2,071 72,000 மனித ஆண்டுகள்” 

நிலம் -—— 5,800 ஏக்கா் * 
இயத்திரப்பயன் 1,248 5,400 இயற்திர ஆண்டுகள் 

* பயன்படுத்தல் 

வாசனைத்திர வியம் மட்டுமே உத்கத்தியாகின்றது. சர்க்கரையும், 

இயந்திரங்களும் உழ்பத்தியாகவிஉலை, இதன் காசணத்தை 

எளிதில் புரிந்து கொள்ளலாம். இந்த விலைகளில் ஓர் இயத்தர த்தின் 

அடக்கச்செலவு 

் 4 % கூலி $8,284 
2) இயத்திர ஊதியம் $ 2,486 

$ 10.770 

WS 2,000 டன் வாசனைத் இரவியம் வீலை $ 11,699. § 33,640,000



இஃது இயந்திரத்தின் விலையைவிட உயர்வாக இருக்கின்றது. இதத 

விதத்தில் ஒரு டன் சர்க்கரையின் உற்பத்திச் செலவு $ 6,689 ஆக் 

இருக்கின்றது. இதுவும் மிகவும் அதிகமாக இருக்கின்றது. இச் 

சாதனங்களின் விலைகள் நம் பட்டியல்.படி. மிகவும் உயர்வாச இருக் 

கன்றனவா? இல்லை, வாசனைத்திரவிய உற்பத்தியில் ஈடுபடும் 
பொழுது இவை, விலைகளுக்கேற்ற மதிப்புக் கொண்டிருக். 

இன்றன. சர்க்கரையும், இயந்திரங்களும் உ்பத்தியாகாததற்குக் 

காரணங்களை மேலும் பார்ப்போம். ன 

200 ஏக்கர்சுளை நீக்கி, எஞ்சியுள்ள 5,800 ஏக்கார்களே பயன்: 

படுகின்றன. நிலத்தின் வாரம் அல்லது ஊதியம் 6 ஆக இருக் 
கின்றது. இதன் விளக்கம் யாது? இதை நாம் இரு முறைகளில் 
பார்க்கலாம். சமநிலை அளவுச்கு 5,800 ஏக்கர்கள் நடைமுறை 

யில் போதும், ஒரு விவசாயி ஓர் ஏக்கர் நிலத்தை சுணிசமான 

வாரத்துக்குக் கொடுத்தால், அள்லது மிளகு, சர்க்கரை முதலிய 

பண்டங்களை கூலிச் செலவுக்குமேல விற்க முனைந்தால், தரிசு 

நிலத்தைக் கொண்ட வேறு ஒரு விவசாயி குறைவான வாரத்துக்குத் 

தன் நிலத்தைக் கொடுக்க முன் வருவான். *0” என்பது இங்கு 

பூச்சியத்தைக் குறிக்க வேண்டுமென்ற கட்டாயமில்லை. நிலத்தின் 

குத்தகையும், அதன் பயனுக்குப் பெறும் கட்டணமும் $ 2, $ 10: 

ஆக இருந்தால், நிலத்தின் மதிப்பும் அந்த உயர்ந்த மட்டத்திற்கு 
வரும். ஆனால் நம் உதாரணத்தில் இந்த நிலை இல்லை. நிலம் 

கணிசமான ஊதியத்தைப் பெற முடியாது. 

இக் கோட்பாட்டுக்' கருத்து உண்மையை விளக்குகின்றது. 

ஒருபடித் திட்ட மாதிரியில் இறுஇநிலை உற்பத்தி முக்கியம் 

வாய்ந்தாக இருக்கின்றது. ஒவ்வொரு காரணியின் சமநிலை 

ஊதியமும், அதன் இறுதிநிலைத் திறனுக்குச் சமமாக இருக்கின்றது. 
இதைக் காண வால்ரேசியாவின் உழைப்பைச் கவனிப்போம். 
எண்களை முழுமையாகக் கொள்வதற்காக, மேலும் 89 ஆட்களை 

அமர்த்துகிறோம். ஆனால் இயந்திரம் ஒன்றையும் மேலும் பயன் 
படுத்தவில்லை என்று கொள்வோம். 1.1! முறையில் மேலும் 1௪ 

டன்களை உற்பத்தி செய்தோ அல்லது 0! முறையில் 5டன் ஐக் 

குறைத்து மொத்தத்தை 10 ஆகக் கூட்டியோ செய்யலாம். 

௩ இவ்வாறு சோதித்துப் பார்க்கலாம், ல 
ஆட்கள். இயந்திரங்கள் 

1) முறையில் [3 டன்களுக்கு 33. 15 
ci முறையில் 5 டன்களுக்கு . டக 15 
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ஆரு மனிக ஆண்டையும், 4 ஏச்கார்களையும் உள்ளீடு செய்து மேலும் 
அரு டன் சர்க்கரை உற்பத்தி செய்யவேண்டும்; 87 மனித ஆண்டு 

களையும், 18 ஏக்கர்களையும் உள்ளீடு செய்து 9டன் மிளகை உற்பத்தி 
'செய்யவேண்டும். 28 ஆட்களையும், 20 ஏக்கர்களையும் கொண்டு 
'செய்யும் விவசாய உற்பத்தி இதுவேயாகும், ஆகையால் பொருளா 

காரத்தில் மேலும் 56 ஆட்கள் இருந்தால் (20 ஏச்கா் நிலம் இருக் 
-இன்றது) $ //6,000 பெறுமானமுள்ள அல்லது தலா $ 2,071 
மதிப்புள்ள 10 டன் வாசனைத் திரவியத்தை மேலும் உற்பத்தி 

“செய்யலாம். இது கூலிக்குச் சமம். இஃது உழைப்பின் இறுஇநிலை 
-அற்பத்தியாகும்; அஃதாவது மேலும் ஒருவனுடைய உற்பத்தியின் 

மதிப்பாகும். இயந்திரத்தின் இறுதி நிலை உற்பத்தியையும் இதே 

முறையில் கணக்கிடலாம். 1. 

நிலத்தின் இறுதி நிலை உற்பத்தி பூச்சியம். ஏனெனில், மார்க் 
கெட்டு விலையில், உபரி ஏக்கர் நிலம் மொத்த உற்பத்தியைக் கூட்ட 
முடியாது; தேவைக்கு மேற்பட்ட அளவு நிலம் இருக்கின்றது, 
எனவே நில உபயோகத்துக்குக் கட்டணம் ஏதும் செலுத்தட்பட 
வில்லை. இத்தகைய சாதனத்தை இலவசப் பண்டமாகக் ((66 good) 
அருதலாம். இலவசப் பண்டங்கள் புலனாகாதவை, ஏனெனில் 
அவற்றைப்பற்றிச் சிந்திக்காமலே அவற்றை நாம் பயன்படுத்து 
இரோம். காற்றுத் தெளிவாக உள்ள ஓர் உதாரணமாகும். சல 

சந்தர்ப்பங்களில் வேகாத செங்கற்கள் (8110௦5) இலவசப் பண்ட 
மாக இருக்கின்றன. கன்றுக் குட்டிகளின் ஈரல்கள் பிரபல உணவுப் 
பண்டமாவதற்கு முன், சுசரப்புக் கடைக்காரர்கள் அவைகளை 

-: இலவசமாகக் கொடுத்தனர். கலிஃபோர்னியாவில் ஜெரேனியம் 
- என்ற தாவரம் இலவசப் பண்டமாக இருக்கின்றது. 

சர்க்கரையும், இயந்திரங்களும் செயற்கை முறையில் உற்பத்தி 

.வாகுவில்லை என்று நாம் கொண்டால் வால்ரேசியாவின் ஒரு படித் 

இட்ட முறையைப் படத்தில் காட்டலாம். பல்வேறு உற்பத்தி 

முறைகளுள், எது மிக அதிக அளவு உற்பத்தியைக் கொடுக்கும் 

(வாசனைத் திரவிய உற்பத்தி)என்பதை மட்டுமே பார்க்கவேண்டும். 

"ஒவ்வொரு காதனத்துக்கும் வேண்டியவை யாவை என்று பார்க்க 

வேண்டும். மிக எளியதாக இருக்கக்கூடிய இயத்திரப் பயனுக்கு 

* இயந்திரத்தின் சஎதியம்: கூலி - 3 . 5, இ.:து இரு முறைகளுக்கும் 
முக்கியமான விகிதமாகும் என்பதைக் கவனிக்கவும். 

18 
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வேண்டியதை முதலில், பார்ப்போம், 1.1 முறையில் உற்பத்தி. 
வாகும் ஒவ்வொரு டன்னுக்கும் ஓர் இயந்திரம் வேண்டும். 0 
மூறையில் ஒவ்வொரு டன்னுக்கும் 3 இயந்திரங்கள் வேண்டும். . 

5,400 இயந்திரங்கள் இருக்கின்றன. எனவே வாசனைத் தீரவிய 
கதியத்தியின் அளவு இதனால் திர்ணயமாகின் றது. 

16௩1 உற்பத்தி -- 35601 உற்பத்தி % 5,400 

34-வது, படத்தின் இயந்திர எல்லைக்கோடு இதைக் காட்டு 

இதது. படத்தின் ஒவ்வொரு கோடும் இருமுறைகளிலும் உற்பத்தி 

யாகும் அளவுகளைக் காட்டுகின்றது. இருச்கும் இயத்திரங்களைக் 

கொண்டு செய்யும் உற்பத்தியைக் சணக்டெ இயந்திர எல்ஃைக் 

கோட்டின் மீதோ அதன்&ீழோ உள்ள புள்ளிகளையே படன்படுத்து 

வேண்டும். உழைப்பின் எல்லையையும், நிலத்தின் எல்லையையும்: 

இதேபே௱ரல் பார்க்கலாம். 1! கோடுகள் மீதோ அல்லது அவற்றுக்குக் 

கீழோ உள்ள புள்ளிகளை மட்டுமே குறிக்கலாம்; அஃதாவது இரு 

மூறை உற்பத்திகளும் படத்தில் குறித்துக் காட்டியுள்ள பகுத 

யிலேயே அமையவேண்டும். 

புள்ளிக்கோடு ஒருவகைச் சமஅளவுக் கோடாகும். இருமுஜை 

களிலும் உற்பத்தியாகும் அளவு எல்லா இடங்களிலும். சமமாக் 
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படம் 34 . 

வால்யேசியாவின ஒருபடித்திட்ட or BA 

இருக்கின்றது; குறிப்பாக அது 2,900 டன்சளாக இருக்கின்றது 

(சம அளவுக் கோட்டின்படி). மிக உயர்ந்தபட்ச அளவைக் காட்டு 

வது இச் சம அளவுச் கோடேயாகும். 1 முதையில் 1,650 டன் 

களையும், 16 முறையில் 2,850 டன்களையும், உற்பத்தியாக்கும் 

£ தலத்தின் wah mus sav st ou பார்க்கவும், இஃது. எளிது. . 

கூழைப்பில் எல்லைக்கோடு எற்துக-க௲னமான ஆ. ஏ னெனில் உழைப்பு எல்லா 

, *றைகளிலும் பயன்ப ௮. ne -
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இடத்தில் இந்த உச்சநிலை உற்பத்தியைப் புள்ளி காட்டுகின்றது... 
இந்த இடத்தில் கடைக்கும் உழைப்பையும், இயந்திரங்களையும் 
பயன்படுத்துகன்றோம். ஆனால் உபரி நிலம். இருக்கின்றது. இசை 
நாம் எதிர்பார்த்தோம். இஒருபடித் திட்டமுறையில் அமைக்கும் 

மாதிரி, உண்மைப் பொருளர்தரத்தில் உள்ள எல்லாத் தோ்வு 

களுக்கும் இடமளிக்கன்றது. இவ்வாறு அமையும்போது, பொதுக் 

சமநிலையை நாம் முடிவு செய்யலாம். இறுதிப்பண்ட விலைகளில் 

அளிக்கப்படும் அளவுகளையும் . அறியலாம். உள்ளீடு-வெளியீடு 

ஆய்வில் நாம் செய்தபடி இங்கும் பொதுச்சமநிலை விலைத்தொகுது 
களை அறிய முனையலாம். 

வால்ரேசியாவின் இறுதி விலைத்தொகுதி சம நிலையில் இருக்க 

லாம், இல்லாமலும் இருக்கலாம். வால்ரேசியப் பொருளாதாரம்: 

ஒரு * வெளிப் பொருளாதாரமாக” இருந்தால், அஃதாவது அது. 

பன்னாட்டு வர்த்தகத்தில் ஈடுபட்டால், அதன் இறுதி விலைகள். 
உலக மார்க்கட்டு நிலையில் இருந்தால், அந்த நாடு வாசனைத் திரவிய 

உற்பத்தியில் ஈடுபட்டுச் சர்க்கரையையும் இயந்திரத்தையும் 
இறக்குமதி செய்வது அதற்கு நலமாக இருக்கலாம்! . வால்ரேசயப் 

பொருளாதாரம் உள் பொருளாதாரமாக' இருந்தால் (010860 
60௦0௦௯), அஃதாவது அது “தன்நிறைவு' (8611 contained) Qu HA 

ருந்தால், இறுதிவிலைகள் சமதிலை விலைகளாக இருக்கவில்&. 

சர்க்கரைக்கு நுகர்வோரின் தேவையும், இயந்திரங்களுக்கு முதலீடு 

செய்வோரின் தேவையும் பூர்த்தியாகவில்லை. சர்க்கரை, இயந்திரம் 

இவற்றின் சமநிலை விலை வாசனைத்திரவிய விலையைவிட உயர்ந் 

இருக்கும் இவற்றை உற்பத்தி செய்வது இலாபகரமாக இருக்கும். 

இறுதிப்பண்டங்களின் சமநிலை விலைகளை அறிய, மேலே விளக்கப் 

பெற்ற முறையைக் (மீண்டும் மிண்டும் சுணக்ூட்டுப் பார்க்கும். 

முறை) கையாளலாம். 

மாதிரிகளிலிருந்து பெறும் முடிவுகள் 

எல்லா விலைகளும் தொடர்பு கொண்டவை என்பதும், இருதிப் 

பண்டங்களின் விலைகளை ஒட்டியே மற்ற விலைகளும் முடிவாகும்: 

என்பதும், மேலே நாம் பார்த்த ஆராய்ச்சியின் முடிவுகளுள் 

முக்கியமானவை, சமநிலை விலைகளை மனத்தில் கொண்டே நாம் 

ஆராய்ச்சி செய்துள்ளோம். நடைமுறை விலைகள் வேறு திலையில் 

1. மலும் பற்றிய விவரங்களை ஊனா 8. Kenen Hu Interna 

tional பமமலும் இத தவன் வரிசையில் உள்ளது) என்ற தூலில் காணலாம்...
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இருக்கலாம். ஆனால், 83. வீளக்கப்பெற்றுள்ளபடி, கடைமுறை 
விலைகள் சமநிலை விலைகளை (ஏறக்குறைய) ஓட்டி இருந்தாள் நம் 
மூழுவுகள் நடைமுறைக்குப் பொருந்தும் .* 

உண்மைப் பொருளாதாரத்தை ஒருபடித் தஇட்டமுறையிள் 

விளக்குவது மிகப்பெரிய மூயற்சியாகும், எனவே இதனை இதுவரை 
யாருமே செய்யவில்லை. இஃது எவ்வாறு அமையும் என்பதைப் 
பார்ப்போம். aguas திட்டமுறையில் பட்டியவில் ஒவ்வொரு: 

சாதனத்துக்கும், ஒவ்வாரு பண்டத்துக்கும் ஒருபத்தி ஒதுக்கப்பட 

வேண்டும் (தம் உதாரணத்தில் 8 பத்திகள் உள்ளன). ஒவ்வொரு 

பண்ட அளவுக்கும், அதன் ஒவ்வொரு ரசுத்திற்கும், ஒருபத்தி 
வேண்டும். மில்லியன் கணக்கான பண்டங்களை உற்பத்தி செய்யூம் 
ஒவ்வொரு முறைக்கும் ஒருபத்தி ஒதுக்கப்படவேண்டும்.. உதாரண 

மாகத் சானியம் பட்டியலிலுள்ள பண்டம் கன்சாஸ் பகுதி விவசாயி 

சையாளக்கூடிய உற்பத்தி முறைகள் (நிலம், உற்பத்தி நேரம், 

எரு முதலியவற்றைப் பல கலவைகளில் அவன் பயன்படுத்தலாம்) 

அனைத்தையும் பட்டியல் காட்டவேண்டும்.” ஐயோவ (Lowa), 

மசாசுஸ்ஸெட்ஸ் (1445980111552118) பகுதி மக்களுக்கு வேறு ரறை 
கள் இருக்கின்றன. ஏனெனில் மசாசுஸ்ஸெட்ஸ் பருதி நிலங்கள்: 

கன்சாஸ் நிலத்திலிருந்து வேறுபட்டிருக்கின்றன. ஆகையால் அணை 
வேறுவகைச் சாதனங்களாகும். வெவ்வேறு சாதனங்களுக்கு 

தனித்தனி இடங்கள் பட்டியலில் வேண்டும். இந்த முயற்சியைச் 

ஓந்இப்பதுகூட மிகக் சுடினமாக இருக்கின்றது . 

இத்தகைய ஒருபடித் திட்ட முறையில் பொருளாதாரம். பின்: 

பற்றக்கூடிய பெரும்பாலான உற்பத்தி முறைகளைப் பார்க்கலாம். 

ஆனால் எல்லா முறைகளையும் பார்க்க முடியாது. இந்த முறை. 

தழ்க்கண்ட பிரச்சினைக்கு அளிக்கக்கூடிய முடிவாரறும். என்னிடம் 

லெ சாதனங்கள் உள்ளன. இவற்றைப் பயன்படுத்தும் உற்பத்தி 

மூறைகள் பல உள்ளன. இத்த முறைகளை எந்த அளவுகளில் நான் 

ப இதற்கு மாறுகப் பொருளரதாசக் கொள்கைக்குப் பயன்படுத்தக். 
கூடியது உள்ளீடு-வெளியிீடு ஆய்வு முறையே. 

£ இக் SOME Sof or எண்ணிக்கை கணக்கிலடங்காமலிருக்கினறன என் 
பதை மறுக்கலாம். கணக்கிலடங்கக்கூடியவை என்று காட்ட, கலவையிலுள்ச 
சாதனங்களின் வேறுபாடு குறைந்தபட்சம் (/* பவுண்டு எருவாகவும் (ஓர் 
ஏக்கருக்கு) 1/10 மனித மணிகேர உழைப்பாகவும், (மற்ற சாதனங்களும் இத் 

தகைய வேறுபாடுகளைக் கொண்டிருக்கவேண்டும என்றும்) இருக்க வேண்டும 
என்று கற்பனை செய்து கொள்ளலாம். இதற்கு மாருகக 'கணிதமுறைத் இட்ட 

ல்: (Mathimatical Programming) என்ற கற்பனைத் திட்டத்தை காப இங்குக் 
குறிப்பிடலாம். ஒர முடிவுக்கு வரக்கூடிய இம்முறை தொடர்ச்சியாக. அமைக் 

திருக்கின் றது; ்
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பயன்படுத்துவேன் ? இவற்றில் மிக முக்கியமானவை முழுமையாக 

மூதலீடு பற்றியதே அல்லது சற்றும் முதலீடு பற்றியதன்று என்ற 
நிலையில் இருக்கும். இதற்கு ஓர் உதாரணத்தைக் கொடுக்கலாம். 
ஒரு பயணிக் கப்பலை (அணுச் சக்தியில் இயங்கக்கூடியது) எவ்வாறு 
கட்டுவது என்பது உதாரணம். ஒரு குறைந்தபட்ச அளவுக்குக் 
குறைவாக இக் கப்பலைக் கட்டுவது சாத்தியமன்று. மற்றுமோர் 
எடுத்துக்காட்டு, ஓரு மோட்டார் நிறுவனம் மேலும் Re 
பாகங்களைப் பூட்டும் உறுப்பை நிறுவ முடிவுசெய்யும்போது, 

அதை எங்கு. நிறுவுவது என்பது உற்பத்திமுறைத் தேர்வுகளில் 
இடம் பெருது, ் 

இருந்தாலும் ஒருபடித் திட்டமுறையில் அடங்கியுள்ள 
"தேர்வுகள், உண்மைப் பொருளாதாரத்தில் உள்ள மிக முக்கிய 

மான முடிவுகளாகும். பில்லியன் கணக்கான முறைகளுள் . 

எவற்றைத் தோர்ந்தெடுக்கவேண்டும் என்பது அன்றாடம் செய்ய 

வேண்டிய பொருளாதார முடிவுகளாகும். ஓவ்வொரு முறை 

யிலும் எவ்வளவு கன்சாஸ் ஏக்கர்கள் பயிராகவேண்டும் என்பது 

இத்தகைய முடிவுகளுள் ஒன்று, இந்த விதத்தில் உற்பத்தி முறை 
களுள் செய்யவேண்டிய தேர்வுபற்றிய மாதிரியிலிருந்து நாம் 

பெறும் முடிவுகளை உண்மைப் பொருளாதாரத்திற்குப் பொருந்து 
மாறு அமைக்கலாம். 

இந்த முடிவுசுளை மீண்டும் பார்ப்போம். ஒவ்வொரு நுகர்வோர் 
பண்டத்துக்கும், தேவை-அளிப்புச் சமன்பாட்டை ஏற்படுத்தும் 

விலை உண்டு. இந்த விலைகளில் பண்டங்களை அளிக்க உற்பத்தி 

யாளர்கள் மிகச் சிக்கனமான உற்பத்து முறைகளைக் கையாள 

விரும்புவர், வேறு முறைகளைப் பின்பற்றினால் அவர்களுக்கு 

இழப்பு ஏற்படும். ஒவ்வொரு காரணியின் ஊதியமும் அதன் 

இறுதிதிலை உற்பத்திக்குச் சமமாக இருக்கும். ஒரு காரணியின், 

அதைப் பயன்படுத்தும் எல்லாத் துறைகளிலும் ஒரே நிலையில் 

இருக்கும். 

உற்பத்தியாகும் அளவுகள் இழ்க்கண்டவாறு இருக்கும். 
ஒவ்வொரு காரணியின் விலையும் அதன் இறுதிநிலை உற்பத்திக்குச் 
சமமாக இருப்பதால், அஇக வளமுள்ள நிலங்கள், குறைவான 

. வளமுள்ளவற்றைவிட உயர்ந்த ஊதியத்தைப்பெறும். மக்கள் 

விரும்பும் விலைகளில் ஒரு நிலப்பகுதியில் அவற்றுக்கேற்ற உற்பத்தி 
முறைகளைக் கையாண்டு, தானிய உற்பத்தி செய்வது இலாபசுர 

மாக:இருக்கும். மேலும் அதிக அளவு உற்பத்தி செய்தாள், நிலம்
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பெறும் ஊதியம் அடக்கச் செலவுக்குக் கட்டுப்படியாகாது. . 
அல்லது நிலத்தை வேறு பயன்களுக்குத் இருப்புவது இலாபகரமாக 
இருக்கும். இதைவிடக் குறைவாக உற்பத்தி செய்தால், இலாபம் 

ஈட்டும் வாய்ப்புகள் இழக்கப்படும். . மற்ற பண்டங்களும் இதே 
நிலையில் இருக்கின்றன. ஒவ்வொரு பண்ட. உற்பத்தியின் அளவும், 
அதற்குத் தேவையாகும் சாதனங்களுக்காக அந்த அளவு அளிக்கக் 

கூடிய தொகையைப் பொறுத்திருக்கும். வாங்குவோர் சமநிலை 

விலைகளை அளிக்கும்போது, உற்பத்திக்கு வேண்டிய சாதஙைகளை 

உற்பத்தியில் ஈடுபடுத்துவதற்கு அந்த விலைகள் போதுமானதாக 
"இருக்கின்றன. 

இதுவே ஒருபடிச் சமன்பாட்டுமுறை காட்டும் பொதுச் சம 
நிலையாகும். இச் சமநிலை ஏற்படும்பொழுது ஒவ்வொரு சாதன 

_ மூம் கூடுமான வனரயில் இலாபகரமாகவே பயன்படுகின்றது. 
. எனவே, இந்த நிலையில் நிறுவனங்கள் ஒரு தொழிலிலிருந்து வேறு 

ஒன்றுக்கு மாறவோ அல்லது தம் தீட்டங்களை மாற்றியமைப்ப 

தற்கோ இடம் இருக்காது. இப் பொது அமைப்பின் பகுதிகளை 

நரம் முந்திய அதிகாரங்களில் பார்த்தோம். ஆனால் அவை: 

Burg அமைப்பின் பகுதிகளே. 

சமநிலை ஏற்படுத்துதல் 
மேலே நாம் பார்த்த சமநிலை, கருத்தளவிலே உள்ள விலைத் 

தொகுதியாகவும், உற்பத்திகளாகவும் இருக்கின்றது. இச் சம 

நிலை இருக்கும்போது ஒருவரும் (நுகர்வோரும் நிறுவனங்களும்) 

தம் திட்டத்தை மாற்றியமைக்க விரும்பவில்லை. சமநிலை இல் 

லாதபோது, சில நிறுவனங்கள் மேலும் இலாபம் இட்டும் வாய்ப் 

புகளைக் கொண்டிருக்கும்; சல நுகர்வோர் தம் செலவுக் திட்டங் 

களை மாற்றியமைக்க விரும்பலாம். இத்தகைய மாற்றங்கள் 

பொருளாதாரத்தைப் பொதுச் சமநிலைக்குச் செலுத்துமா என்பது 

* நிலைத்தன்மை : (512107) பற்றிய வினாவாகும். 

நுட்பமான பல விவரங்களை நீக்கிப் பொதுவாக ஓவ்வொரு 
மார்க்கெட்டி லும் எடுக்கப்படும் முடிவுகள் அவற்றிள்ள தேவை- 

அளிப்பு நிலையைப் பொறுத்திருக்கும் என்று கூறலாம். தேவை- 

அளிப்புக் கோடுகளின் நிலைமையும், வடிவமூம் மற்ற பண்ட விலை 

களைப் பொறுத்திருக்கும், இவற்றில் சில நிறைவு செய் பண்டங் 
sermraeath (complimentary goods), Re பதிலிப் பண்டங்களாசவும் 

இருக்கின்றன. நுகர்வோர் வாங்குவதைவிட அதிகமாகவோ 
அல்லது குறைவாகவோ அளிப்போர் உற்பத்தி செய்ய  விரும்பினா்



.அிலைகளும் பொருளாதாரமும் 19ச் 

- மார்க்கெட்டுப் .பண்டங்களின் விற்பனை' பூர்த்தியாகாது:: "இந்த 
"நிலையில் தேவை 'அளிப்புக் கோடுகள் சம்திலையில் ஒன்றை ஒன்று ' 

வெட்டும்நிலை ஏற்படும் வகையில், விலைகளும் பரிவாரத் தனைப் பண் 

உங்களின் அளவுகளும் மாறும். இதனால் மற்ற மார்க்கெட்டுகளில் 

தேவை-அளிப்புக் கோடுகள் மாறும். முன்னர் ஏறக்குறைய சம 

. நிலையிலிருந்த சில மார்க்கெட்டுகளில் இப்போது ௮ச் சமநிலை 

மறைந்துவிடும். இந்த மார்க்கெட்டுகள் மீண்டும் சமநிலைக்குப் 

பொருத்தமாக மாறும்போது முந்திய மார்க்கெட்டின் நிலை பாதிக் 

கப்படும். மாதிரிப் பொருளாதாரத்தின் சமநிலையை நாம் மீண் 

டும், மீண்டும் கணக்கிட்டு நிறுவ முயன்றதை இத்த நிலை 

் ஓத்திருக்கின்றது. ஆனால் நம் ஆராய்ச்சியில் எதிர்பார்த் த நேரிடை 

பான மாற்றமைப்பு உண்மையில் ஏற்படுவதில்லை. மாதிரிப் 

பொருளாதார ஆய்வுபோலவே உண்மைப் பொருளாதாரமும்; 

(மூதல் மாற்றத்தை அடுத்து நிகழக்கூடியவை, பெரியன வாகவும் 

, பழைய;மார்க்கெட்டு நிலையைக் கணிசமாகப் பாதிக்கக் கூடியவை 

யாகவும் இல்லாதபோது)இயங்கும். ஒவ்வொரு மார்க்கெட்டிலும், 

, அதன் சக்திகள் அதைக் குறை சமநிலைக்கு” (3481 601101 ம) 

ஈர்த்துச் செல்கின்றது, இக் குறை சமநிலை விளைவுகள் பரவு 
வதால், பொருளாதாரம் ஒரு பொதுச் சமநிலைக்கு எர்த்துச் 

செலுத்தப்படுகிறது. 

் பொருளாதாரத்தில் ஆயிரக்கணக்கான மார்க்கெட்டுகள் இருப் 

பதாலும், அவற்றுள் சல காலதாமதமாகவே இமயங்குவதாலும், 

மேற்குறிப்பிட்டவை நிகழ்வதற்குக் காலதாமதம் ஏற்படுகின்றது. 

பல நிகழ்ச்சிகள் அடிக்கடி. நிகழும் உலகில், ஒரு தனி மார்க்கெட்டு 

மாற்றமைப்புப் பெறுவது எவ்வளவு கடினமாக இருக்கின்றது 

என்பதைக் “குறை சமநிலை ஆய்வில் ' பார்த்தோம். பொருளா 

தாரத்தில் பொதுச் சமநிலை ஏற்படுவது மேலும் எவ்வளவு கடின 

மாக இருக்கும்? இச் சமநிலை ஏற்படாமலே இருக்கலாம் என்று 

நம்புவதற்கும் இடமிருக்கின்றது. 

சல சமயங்களில் மாற்றமைப்புகள் ஏற்படுவதற்குத் தடை 

கன் இருக்கின்றன. நாட்டில் ஏராளமான உபரி விவசாயப் 

பண்டங்கள் இருக்கின்றன. இயல்பான மாற்றமைப்புகள் நீகழ் 

வதால் விளையும் இன்னல்களை அரசு தடுக்க முயலும்போது 

இத்த நிலை ஏற்படுகின்றது. அப்பலேூயப் பகுதி மக்களுக்கு நேர்ந்த 

துயரஅனுபவம் சில மார்க்கட்டுகள் எவ்வளவு காலதாமதமாகவும், 

கஷ்டமான முறையிலும் மாற்றமைப்பைப் பெறலாம் என்பதைக் 

காட்டுகிறது. ஏனெனில் மக்கள்-தம் இல்லங்களைத் துறந்து புதிய



200 விலைமுறை- 

வேலைகளை ஏற்பதற்குத் தயங்குன்றனர். இத்தகைய தொல்லை- 
களுக்கு இலக்காகும் பகுஇகனில் உழைப்பாளர்களின் எண்ணிக்கை. 
குறைகின்றது. ஆனால் இதற்குக் காலதாமதம் ஏற்படுகின்றது. 

தொழிலாளர் சங்கங்கள் ல சந்தர்ப்பங்களில் மாற்றமைப்- 
புக்கு உகந்த முறையிலும், சில சமயங்களில் இதற்குத் தடையாக 
வும் செயல்படுகின்றன. விலைகள் உயரும்போது (குறையும்போது 
அன்று) இச் சங்கங்கள், கூலிகள் இறுதிநிலை உற்பத்திக்குச் சடீமாக 
இருக்கவேண்டும் என்று வலியுறுத்துகன்றன. அவை * நேர்மை 
வேறுபாட்டுக் கொள்கை ' யைப் பின்பற்றுவதன்மூலம், ' கூவி 
உயர்வு, சமத்திறமை கொண்டுள்ள தொழிலாளர்கள் பணிபுரியும். 
தொழில்களிடையே பரவுவதற்கு உதவி புரிகின்தன. ஆனால் 
கூலிகள், மாற்றமைப்புக்கேற்றவாறு குறையவேண்டி௰ய நேரத்தில்: 
இக் குறைவைக் தடுக்க அவை தம்மாலியன்றவரை முனைகின்றன. 
தல்ல அமைப்பைக் கொண்ட தொழிற்சங்கங்கள், தொழிலாளர் 
சுன் வேறு துறைகளிலிரூந்து அவர்கள் துறைக்குச் செல்வதைத் 
தடுக்கின்றன. இந்த முறையில் சமத்திறன் கொண்ட தொழிலா: 
எர்களின் கூலி வேறுபாடுகளை அவை நீடிக்கின்றன. 

மார்க்கெட்டு மாற்றமைப்புத் தேவையை ஒட்டி திறுவனங்களண்: 
தம் அமைப்பை மாற்றிக்கொள்வதில் அவற்றினிடையே வேறு . 
பாடுகள் உள்ளன என்று நாம் மூன்னைய அதிகாரங்களில் பார்த் 
தோம். பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் போட்டியில் நிறுவ: 
னங்கள் உடனடியாக மாற்றமைப்பைக்கொள்ளன்றன. அலிகா பவி! 
யிலும், சர்வாதீனத்திலும் மாற்றமைப்புக்குத் தடைகள் உள்ளன. 

இத் தடைகளினால் சாதனப் பகிர்வு முறையில். குறை ஏற்பட்டு 
சமுதாயத்திற்கு ஏராளமான இழப்பும் ஏற்படுகின்றது. தரமாக 

இயங்கும் மார்க் கெட்டுகள் விளைவிக்கும் இமைகளை அகற்ற இந்த, 

இழப்புகள் ஒரளவு உதவுகின்றன. ஆனால் இவை பெரும்பாலும்.. 

இத்தகைய'இடர்ப்பாடுகளை நீக்க உதவுவதில்லை. இந்தத் தடை 

களை அளவுக்கு மீறிய இடர்ப்பாடுகளாகக் கருதக்கூடாது, ஒரு. 

பொருளாதாரம் சமநிலையில் சாதாரணமாக இல்லாவிடில், அது 

நீண்டகாலம் இந்த நிலையில் இருக்காது. சாதாரண காலங்களில் 
பண்ட, பணிகளின் அளிப்பில் பற்றாக்குறையையோ, அல்லது 
உபரிகளையோ, ஓர் உற்பத்திக் காரணி பல துறைகளில் ஈட்டும் 
ஊதியத்தில் வேறுபாட்டையோ நாம் பார்ப்பதில்லை. பொருள் 
களை உற்பத்தி செய்யத்தேவைப்படும் சாதனங்களின் அடக்கச்: 
செலவுக்கேற்ற விலைகளில், துகர்வோர் வேண்டும் பொருள்கள் 
அவர்களுக்கு அளிக்கப்படுவதில்லை. இந்த நிலையையே. நாம். 
பெரும்பாலும் பார்க்கின்றோம். இதன் முக்கியத்துவத்தை அடுத் ௯. 

.அடிகாரத்ிம் பார்ப்போம். ் ்



6. பொருளாதாரத் திறமை 

ஒரு பொருளாதாரத்தின் திறமை 

விலைமுறையின் திறமையை மதிப்பீடு செய்து அதை மற்ற- 
மூறைகளுடன் ஒப்பிடும் நிலைக்கு இப்பொழுது தாம் வந்துள்ளோம். 
பொருளாதாரத்தின் அலுவல் இரு மட்டங்களில் நடைபெறு 
கின்றது என்று நாம் அடிக்கடி குறிப்பிட்டுள்ளோம். பொருள் 
களை உற்பத்தி செய்தல், பற்பல இடங்களுக்கு எடுத்துச் செல்வது, 
பாகுபாடு செய்வது, நுகர்வோர் விரும்பும் இடங்களில் பண்டங் 

களை அளிப்பது முதலியவற்றை நிறுவனங்களும், பண்ணைகளும் 
இவை போன்ற மற்ற நிலைகளும் செய்கின்றன. இஃது உற்பத்தி: 

அலுவலர், பொறியியலார், தொழிலதிபர்கள் முதலியோரின் 

பொறுப்பு. நிறுவனங்களின் செயல்கள் இணைச்கப்பட வேண்டியது 
இரண்டாவது மட்டம். விலைமுறை செயல்படுகின்ற பொருளா 

தாரத்தில் இது தனித் தொடர்பற்ற முறையில் இயங்குகிறது. 
திட்டமிட்ட பொருளாதாரத்தில் உற்பத்து செய்யவேண்டிய 

அளவுகளை இலாகாக்கள் நிர்ணயம் செய்கின்றன. இஃது எவ்வாறு 

நடைபெற்றபோதிலும் இதைப் பொருளியலார் பார்க்கவேண் 

டும். இணைப்புவேலை எவ்வாறு நடைபெறுகின்றது என்பதைக். 
கொண்டே ஒரு பொருளாதாரத்தின் திறமையை எடைபோட 

வேண்டும். 

இணைப்புத் திறமை 3 முடிவுகளைப் பொறுத்திருக்கின்றது- 

இவற்றை *2 வகைத் திறமைகள்' என்று கூறலாம். 

1, உற்பத்தியாசுவேண்டிய பண்டங்களைத் தேர்ந்தெடுப்: 

பதில் திறமை. 

2. உற்பத்திச் சாதனங்களைத் இறமையாகப் ப௫ர்வு செய் 

தலும், உற்பத்திமுறைத் தேர்வும்.
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8. நுகர்வோரிடை உற்பத்தியான : 'பண்டங்களைத் , திறமை, 
வாகப் பங்கீடு செய்தல். 

இந்த மூன்று முடிவுகளும் ஒன்றுக்கொன்று தொடர்பு கொண் 
வை. அனால் எல்லாவற்றையும் சேர்ந்தாற்போல் விளக்கமுடியா 
மையால் இவற்றை ஒவ்வொள்றுகப் பார்ப்போம். முதல் இறமை, 
யில் அடங்கியுள்ள உற்பத்திச் செலவு இரண்டாவதுடன் தெரடர்பு 
கொண்டிருக்கின்றது, அஃதாவது பொருளாதாரம் சாதனங்களைத் 

இதமையுடன் உள்ளீடு செய்தால்தான் உற்பத்இச் செலவு 

குறைவாசு இருக்கும். இதே விதத்தில் முதல், மூன்றாம் முடிவுகள் 
தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றன. ஏனெனில் உற்பத்திப் பண்டத் 
தேர்வுத்திறமை, அவற்றைப் பெறுவோரைப் பொறுத்இருக் 
கின்றது. : 

மூத்ல் இறமை : உற்பத்இப் பண்டச் செலவைத் தேர்ந்தெடுப்பது. 

உற்பத்திப் பண்டச் செலவைக் தோ்ந்தெடுப்பது, இரு படிவங் 
களில் செய்யப்படவேண்டும். சாதனங்களைக்கொண்டு பொருளா 

தாரம் உற்பத்திச் செய்யக்கூடிய பண்டக் குவியல்கள் நிர்ணயமாக 
வேண்டும். பின்னர் இவற்றுள் ஒன்றைக் தேர்ந்தெடுக்க வேண் 

இம். முதல்' படிவத்தை வால்ரேதிய உதாரணத்தைக் கொண்டு 
விளக்கலாம். 

இரு பண்டங்களே இருக்கின்றன என்று கொண்டு விளக் 
கத்தை எளிமைப்படுத்தி விட்டோம். எனவே, இயந்திர" உழ்' 
பத்தியை நாம் ஆண்டுக்கு 102 என்ற நிலையில் வைத்துக் கொள் 
வோம். மொத்து உற்பத்தியில் ஒரளவு வாசனைத் இரவியமும் 
ஓரளவு சர்க்கரையுமே அடங்கியுள்ளன. இத்த ஆய்வு மூறையை 

யும் அகுன் முடிவுகளையும் பல பண்டங்களுக்கும் பொருத்தமாக்கிக் 

கொள்ளலாம். 

ஆண்டுதோறும் 100 இயந்திரங்கள் உற்பத்தியாகின் றன: 

பொருளாதாரத்தில் கடைக்கும் சாதனங்கள் . 12,800. மனித 

ஆண்டு உழைப்பாகவும், 6,000 ஏக்கர் நிலமாகவும், 5,800 இயந் 
இர ஆண்டுகளா ஈவும் இருக்கின்றன. பொருளாதாரம் செய்யக் 
கூடிய உயர்ந்தபட்ச உற்பத்தியைக் கணக்கிட நாம் ஒரு குறிப் 
பிட்ட அளவு சர்க்கரை உற்பத்தஇியாவதாகக்கொண்டு எஞ்சியுள்ள 

சாதனங்களைக் கொண்டு வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியை எவ்வாறு 

கூயர்ந்தபட்சமாக்கலாம் என்பதைக் காணலாம். இந்தக் கணக் 
கில், எனிமைக்காக 1, முறையே வாசனைத் 'இரவிய உற்பத்தி



“பொருளாதாரத் திறமை ் ‘Bos 

மூறை என்றும் கொள்ளலாம். ' &ழ்க் காணும் உதாரணம் pb 
கணக்கை விளக்கும். ் 

1,500 டன் சர்க்கரை உற்பத்தியாவதாகக் கொள்வோம். 
'8ீழ்க்கண்ட முறையில் நாம் கணக்டெலாம் ட, : 

  

மனித ஏக்கர் இயந்திர 
ஆண்டுகள் ஆண்டுகள் 
  

7,500 டன் கரும்பு உற்பத்திக்குத் 

  

தேவை 7,500 3,000 
3,500 டன் சர்க்கரை ் 

உற்பத்திக்குத் ததேவை 1,500 3,000 

மொத்தத் தேவை - 9,000 9,000 . 4,000 

இயந்திரங்கள் கிடைக்கும் அளவு ' 

[இயதந்திரத்தேவையின் எச்சம்) 12,600 6,000 5,200 

மிளகுக்கும் வாசனைத். திரவியத் 

திற்கும் கடைப்பது 9,600 3,000 2,300 

ஒரு டன் வாசனைத் தஇிரவியத்திற்குத் தேவையாகும் காரணி 
களை நாம் அடுத்துக் கணக்கிடல் வேண்டும், . 

  
மனித ஏக்கர் இயந்திர 

ஆண்டுகள் ஆண்டுகள் 

0. டடன் கரும்பு உற்பத்திக்குத் தேவை 0.1 0.2 

0.9 Ler Here உற்பத்திக்குத் தேவை 27 1,8 

1 டன் வாசனைத் திரவிய உற்பத்இிக்குத் 

தேவை 2.2 — 1.0 

ஒரு டன் வாசனைத் திரவீய உற்பத்திக்க 

தேவையாகும் காரணிகள் 5.0 2.0 1.0 

  

கிடைச்கும் சாகனங்ககாக் கொண்டு உற்பத்தித் தேவைகளைப் 

பார்க்கும்போது உழைப்பைக்கொண்டு 1920 டன் வாசனைத் 
திரவியத்தையும், இயந்திரங்களைக்கொண்டு 2,800 டன்களையும் 

(வா. திரவியத்தை) நிலத்தைக்கொண்டு அதே பொருளை 1,500 

£ பட்டியல் 5-ல் உள்ள உள்ளீட்டுக் குணகங்களைக் சொண்டு கண க்குச் 
செய்யும்போது, . . , லட்
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டஉன்களும் உற்பத்து செய்யலாம். இவற்றுள் மிகக் குறைவான 
இலக்கமே உற்பத்தியின் அளவை நிர்ணயம் செய்கின்றது. எனவே 
1,500 டன் சர்க்கரை உற்பத்தியாகும். 1,500 டன் வாசனைத். 

இரவியமும் உற்பத்தியாகும். இதற்குமேல் உற்பத்தி செய்யக் 
கூடிய உழைப்பும், இயந்திரங்களும் இருந்தபோதிலும், உற்பத்தி 
யின் அளவு இந்த நிலையிலேயே இருக்கும். 

இதே முறையில் ஒவ்வோர் அளவு சர்க்கரை உற்பத்தியையும் 
கணக்கிடலாம். ஆனால் குறிக் கணித (,&]2ம0ா௨1௦) அல்லது பட 

விளக்கமுறை வசதியாக இருக்கின்றன. எல்லா அளவுச் சர்க்கரை 
உற்பத்திக்கும் இக் கணக்கின் முடிவுகளைப் பொருத்தமாக்கலாம்.. 
இதைப் படம் 35-ல் காணலாம், ஒவ்வெரு சாதனத்தையும் 
காட்டும் மூன்று கோடுகள் உள்ளன. 100 இயந்திரங்களும், 
படுக்கைக் கோட்டில் காணும் சர்க்கரையும் உற்பத்தியான பின்னர், 
எஞ்சியுள்ள உழைப்பைக் கொண்டு எவ்வளவு வாசனைத் இரவியம் 
உற்பத்தி செய்யலாம என்பதை உழைப்புக்கோடு (Labour time). 
காட்டுகின்றது. மற்ற இரு கோடுகளும் இதேழமுறையில் தயா 
ரானவை, வாசனைத் இரவிய உற்பத்தியின் சாத்திய அளவை 

மூன்றில் மிகக் கழே உள்ள கோடு காட்டுகின்றது. 

மூன்று கோடுகளின். வழிகளில் செல்லும் பட்டைக் கோட்டை. 
‘2. puSDE Fr HGHur sa’ (Production possibility frontier) 
என்று வழங்கலாம். ஒவ்வோர் அளவு வாசனைத் திரவியத்துடன் 
கோர்த்து உற்பத்தி செய்யக்கூடிய மிகப் பெரிய அளவுச் சர்க் 
கரையை அது காட்டுகிறது. 

படம் 3535-ல் உள்ளபடி சர்க்கரை உற்பத்தி ஓராண்டுக்கு 
800 டன்களைவிடக் குறைவாக இருப்பின், வாசனைத் திரவிய 
உற்பத்தியை, உழைப்பின் பற்றாக்குறை கட்டுப்படுத்துகின்றது... 
இத்த நிலையில் 0! முறையை 11 முறையுடன் சேர்த்துக் சையாண்டு. 
வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியைத் தொடரலாம். 01 முறையைக் 
கையாளுவதால் குறைந்த அளவுச் சர்க்கரையுடன், படம் 35-ல் 
காண்பதைப்போல் வாசனைத் திரவிய உற்பத்தியைச் செய்யலாம். 
மிகத் திறமையான முறைகளே கையாளப்படுசன்றன என்ற அடிப். 
படையில் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையை வரைந்துள்ளோம். 
பூள்ளிக்கோடு, சாதாக்கோட்டுக்கு . மேல் செல்கின்றது. 

ம ஒருசில பண்டங்கள் “இருக்கும்போதே (sb எடுத்துக்கா ட்டை ப்போல்) 
படவிளக்க முறையைக் கையாளலாம்,
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உற்பத்தியை உழைப்புக் கட்டுப்படுத்துகின் ற நிலைக்குமேல் இது 

செல்கின்றது. ” 

  

      

5000 
aN 

௫ 4000} 

ட 
3,000 K q 

ச 2,000. . 
9 உழைப்பு 

ம் 
é 1,000 இல 
a eps 

இயந்திரம் 

௦ 1900 2000 300௦ 4,000 
\ சர்க்கரை(ன்களில்) 

படம் 85 

வால்ரேசியாவின் *உற்பத்திச் சாத்திய எல்லை * 
(Production possibility frontier) 

இரு பண்டங்களுக்குமேற்பட்டவற்றை ஆராய்ச்சி செய்தால், 

'இவற்றை இரு பரிமாணப் படங்களில் காட்ட இயலாது. ஆனால் 
இவைபற்றிய கருத்தை விளக்கலாம். ஒரு பண்டத்தைக் குறிப் 

பிட்ட அளவில் உழ்பத்தியாக்கும்போது, மற்றொன்றை எவ்வளவு 

அதிகமாக உத்பத்தி செய்யமூடியும் என்பதை “உற்பத்திச் சாத்திய 

எல்லை ” காட்டுகின்றது. ஒரு பொருளாதாரம் ஒரு வழியில் பயன் 

படுத்தக்கூடிய சாதனங்களின் அளவுகளை மாற்றியமைக்கலாம் 

என்பதையும் இக் கருத்துடன் சேர்த்துப் பார்க்கவேண்டும். 

இவ்வாறு ஆய்வு செய்தால், உற்பத்திச் சாதனங்களைக் கொண்டு, 

குறிப்பிட்ட அளவுகள் மற்ற பண்டங்களுடன் எவ்வளவு அதிகமாக 

ஒரு பண்டத்தை உற்பத்தி செய்யலாம் என்பதை உற்பத்திச் 

சாத்திய எல்லை காட்டும், மற்ற பண்ட உற்பத்தி குறிப்பிட்ட 

அளவுகளில் இருக்தம்போதும், மற்ற உள்ளீடுகளின் அளவுகளும் 
குறிப்பிட்ட அளவுகளில் இருக்கும்போதும், மிகக் குறைந்த பட்ச 

அளவு சாதனங்களை எவ்வாறு பயன்படுத்தலாம் என்பதையும் 
. ஆய்வுமுறை காட்டும்.
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"உற்பத்திச் சாத்திய எள்லை முதல் வினாவுக்கு விடையளிக். 
இன்றது. கடைக்கும் காரணிகளையும், சையாளக்கூடிய உற்பத்தி. 
மூறைகளையும் கொண்டு எந்த அளவு பண்டக் குவியலை உற்பத்தி 
செய்யலாம் என்பது முதல் வினா. உற்பத்திச் சாத்திய எல்லை: 

யிலுள்ள எந்தக் குவியலும் “தொழில் நுட்பத் இறமையுள்ளது * 

(technologically efficient) Qos எல்லைக்குக் கழே உள்ள எந்து. 
உற்பத்தியும் * தொழில் gicus Hywwupms’ (technologically 
inefficient). ஏனெனில் இதைவிட ஒரு பண்டத்தையாவது: 
பொருளாதாரம் மேலும் அதிக அளவில் உற்பத்தி செய்யலாம். 
மற்ற பண்ட உற்பத்தியில் இதைவிடக் ழோனநிலை இருக்காது. 

இவ்வெல்லைக்கு ே2ற்பட்ட உற்பத்திக் குவியலைச் செய்ய முடி. 
யாது. 

இந்த எளிய உதாரணத்தில் *உற்பத்இச் சாத்திய எல்லை - 
- இருமுறை இசை மாறியது.* உண்மை உலஇூல் பல பண்டங்களும் , 

பல உற்பத்திமுறைகளும், சாதனங்களும் இருக்கன்றமையால் 

இவ்வுற்பத்திச் சாத்திய எல்லை பலமுறை திசை திரும்பும். இது 
மூன்றுமுறை மாறாமல் இலேசாக வளைகோடு வடிவத்தில் அமை 

யும். உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையை ' இந்த வடிவத்தில் 'நாம் 
காண்போம். : 

பண்ட உற்பத்திக் குவியலைத் தொழில் நுட்பத் இறமையுடன் 

அல்லது தொழில் நுட்பத் திறமையற்ற மூறையில் உற்பத்த 

செய்யலாம். சமுதாயம் திறமையற்ற முறையை விரும்பாத. 

ஏனெனில் திறமையுள்ள முறை, உபரிச் செலவில்லாமல் உற்பத்த 

செய்யக்கூடிய அளவை, திறமையற்றமுறை குறைக்கின்றது. 

எனவே, திறமையுள்ள முறையில் உற்பத்த செய்யக்கூடிய குவியல் 

கனவில் எதைச் சமுதாயம். தேர்ந்தெடுக்க வேண்டும் என்பது. 

பிரச்சனையாகும். 
் 

இதற்கு விலைமுறை விடையளிக்கின்றது. சமூதாயத்தின் 
உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் ஒரு புள்ளியை எடுத்துக் கொள் 

வோம். இப் புள்ளியில் உள்ள A,B என்ற பண்டங்கள் குறிப்பிட்ட: 

அளவுகளில் உற்பத்தியாகின்்றன. மற்றவை ஒரே நிலையில் இருக் - 

3 திறந்த உவமையைக் கற்பனை செய்துசொள்ளும் மாணவன், இந்த: 
எல்லையின் இசை முக்கியமானது என்பதை உணரலாம் இதை இரு பண்டவ் 
களிடையே ‘esr Oo Sd wr pgef gb" (Social marginal rate trans- 
formation) ero Dp கூறலாம. ஏனெனில் ஒரு பொருளின் உற்பத்திசை ஓர்.” 
அலகு சூறைப்பதால் அதனால் விடுபடும். சாசனங்களைக் கொண்டு மற்றொகு.... 
பண்டத்தை எந்த; அளவு பெருக்கல! ம் என்பது புலப்படுகிறது. , ் ்
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இன்றன. A, 8: பண்டங்களின் உற்பத்திமட்டும் மாறலாம். 

க்யின் உற்பத்தி அதன் இடம் காட்டும் அளவிலிருந்து கூடுகின்றது, 

யின் உற்பத்தி குறையவேண்டும். இல்லாவிடில் உற்பத்திச் 
சாத்திய எல்லையில் புள்ளி இருக்க முடியாது. எல்லையில் &, ந 

உற்பத்திகளை மாற்றுவதால் உருவாகும் பகுதியைப் படம் 26-ல் 

பெரிய அளவில் காணலாம். உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் 

உ என்ற புள்ளி தேர்ந்தெடுக்கப்பட்ட இடத்தைக் காட்டுகின்றது. 

உற்பத்தியின் அளவுகளையும், முறைகளையும் அது 'காட்டுகன்றது. 

ஓவ்வொரு விலைத்தொகுதிக்கும், அவற்றினுடைய தேவைக்கோடு 

கன் காட்டும் பண்டங்களின் தேவை அளவுகள் உள்ளன. இக் 

கூற்றின் எதிர்மறையும் உண்மையே. ஒவ்வொரு பண்ட அள 

வுக்கு ஏற்ற விலைகள் இருக்கின்றன". எனவே, 7 என்ற புள்ளி 

பண்ட அளவுகளை மட்டுமல்லாமல் அவற்றின் .விலைகளையும் 

காட்டுகின்றன. இந்த விலைகளில் நுகர்வோர் இந்த விலைகளில் 

நுகர்வோர் £ என்ற அளவு பண்டங்களை வாங்குவார்கள் என் 

பதைப் புள்ளி காட்டுகன்.றது. படத்தில் உள்ள விலைக்கோடு க், ந 

பண்டக் கலவைகள் (கோட்டில் உள்ளவை) அனைத்தும் நுகர் 

வோருக்கு, மார்க்கெட்டு விலைப்படி ஒரே மதிப்பைக் கொண்டிருக் 

கின்றன என்பதைக் காட்டுகிறது. 8 அச்சுக்கு எதிரே உள்ள 

விலைக்கோட்டின் சரிவு & பண்டம் க்குக் கொண்டிருக்கும் இறுதி 

நிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தைக் காட்டுகிறது. இஃது எல்லா நுகர் 

வோனுக்கும் ஒரே நிலையில் இருக்கின்றது. 

இப்பொழுது 8-இன் உற்பத்தியில் ஒர் அலகைக் குறைப்போம். 
இதனால் விடுபடும் சாதனங்களைக் கொண்டு & பண்டத்தின் 

உற்பத்தியை ௩ அலகுகள் வரை கூடுதலாக்கலாம். ஆனால், தான் 

இழக்கும் 8-க்குப் பதிலாக, ஒரு நுகர்வோன்(குறைவான) $ அளவு 

யைப் பெறத் தயாராக இருக்கிறான் என்பதை விலைக்கோடு 

காட்டுறது. எனவே 1 என்ற புள்ளி உற்பத்திச் சாத்திய 

எல்லையில் ? என்ற புள்ளியைவிடச் சிறந்தது, லிருந்து 11.-க்குச் 

செல்வதால் ஒருவனுக்கும் தீமை ஏற்படாது. ஒரு நுகர்வோனாவது, 

தான் இழக்கும் ஓர் அலகு க்குப் பதிலாக வேண்டியதைவிட 

மிகுதியான அளவில் &-யைப் பெறலாம். 

1 குறிப்பிட்ட தேவை "அளவுகளை விளைவிசகும் விலைத்தொகுதி தணி 

இயல்பு கொள்ளவில்லை. எல்லா Bia sitio ஒர் எண்ணா பெருக்கினால் 

தேவைகள் மாறு என்பதை காம அறிவோம். இரு விலைத் தொகுதிகள் ஒரே 
தேவையை விளைவிக்கக்கூடிய மறற சிக்கல்களும் இருக்கின்றன. is gc. 

பற்களை நாம புரக்கணிககலாம்..
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படம் 36-௦0 படம் 36-௨ஐப் போன்றது. ஆனால் இதில் தேர்வுப் 
புள்ளியை 0 என்று கூறுகிறோம். இப்படத்தில் காணும் விலைக் 
கோடு உற்பத்திச் சாத்தியக் கோட்டைத்தொட்டுச் செல்கிறது. 

கீ உற்பத்தியை ஓர் அலகு குறைத்தால், இதனால் விடுபடும் 
சாதனங்களைக் கொண்டு, இந்த இறப்பு எட்டுக்கு மேற்பட்ட ' 
அளவில் &-ஐ உற்பத்தி செய்யமுடியாது. விலை-அளவு-இவற்றின் 
சந்திப்பு இடம் வைப் போன்ற நிலையில் இருக்கும். ஐப் போன்று. 
நிலையில் இருக்காது... ஓத்த அளவைக் காட்டும் புள்ளியின் இந்த 
,இயல்பைப் படம் 36%-ல் காணலாம், 

நாம் இங்குப் பார்த்த ஆய்வின் முடிவை முறைப்படி கூறலாம். 
ந பண்ட உற்பத்தியை ஓர் அலகு குறைப்பதால் விடுபடும் சாதனங் 
களைக் கொண்டு, உற்பத்தியாகக்கூடிய A பண்டத்தின் அலகுகள் 
இறுதிநிலை மாற்றுவீதமாகும் (Marginal rate of substitution). 
உற்பத்திச் சாத்தியக் கோட்டின் உத்தமப்புள்ளி (optimum point) 
காட்டும் இரு பண்டங்களிடையே உள்ள இறுதிநிலை மாற்றுவீதமும் 
நுகர்வோர் அவ்விரு பண்டங்களிடையே கொண்டிருக்கும் இறுத 
நிலைப் பதிலீட்டு வீதமும் சமமாக இருக்கும். 

இரு பண்டங்களிடையே உள்ள இறுதிநிலை மாற்றுவீதம், 
அவற்றின் வாய்ப்புச் செலவுக்குச் சமமாகும், ஒரு பண்டத்தை. 
ஓர் அலகு அதிகமாக உற்பத்தி செய்வதற்கு மற்ற பண்ட 
உற்பத்தியை எவ்வளவு குறைத்துச் சாதனங்களை விடுவிக்க் 
வேண்டும் என்பதை அது காட்டுகிறது. நிறுவனங்கள் க, B 
பண்டங்களின் இறுதிநிலை மாற்றுவீதத்தைப் பார்க்கவில்லை, “இவ் 
விரண்டு பண்ட உற்பத்திச் செலவையே அவை பார்க்கின்றன. 
ஆனால் இப் பணச் செலவுகள் (140067. 00518) இறுதிநிலை மாற்று 
வீதத்தை அல்லது வாய்ப்புச் செலவை வெளிப்படையாகக் 
காட்டும் ஒரு வழிதான். இப் பணச் செலவுகள், நுகர்வோரின் 
-இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்திற்குச் சமமாக இருக்கும்போது, 
பண்டங்களின் உற்பத்தியை மாற்றியமைப்பதன்மூலம் அஃதாவது "அவர்கள் விட்டுக்கொடுக்கும் பண்ட உற்பத்திக்குத் தேவையான 
சாதனங்களைக் கொண்டு அவர்கள் விரும்பும் பண்டங்களை உற்பத்தி 
செய்யமுடியாது. 

மிகவும் விரும்பத்தக்க உற்பத்திக் கலவையை எவ்வாரு 

ஆக்குவது . என்பதை. இறுஇநிலை. அளவுபற்றிய கருத்துகளை நீக 
எளியமுறையில் விளக்கலாம். படம்: 36-௨ஐ மீண்டும் பார்ப்போம்... 
என்ற கலவையை மக்கள் ஒரு விலையில் வாங்கத்: தயாராக 
$
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இருப்பார். இந்த விலையைக் கொண்டு, £ கலவைக்கு நிகரான 
அடக்கச் செலவுள்ள புள்ளிகளைக் குறித்து விலைக்கோட்டைத் 

,தயார் செய்தோம், 7 புள்ளிக்குத் தென்மேற்கே உள்ள புள்ளிகள் 

நியை விடச் குறைவான அடக்கச் செலவைக் கொண்டிருக்கின்றன. 

அதற்கு வடமேற்கே உள்ளவை அதைவிட மிகுதியான ஆக்கச் 

செலவைக் கொண்டிருக்கின்றன. படத்தில் காண்பதைப்போல் 

1 போன்று வேறு ஒரு கலவையைப் பொருளாதாரம் உற்பத்தி 
செய்யலாம். நயைவிட 11ஐ மக்கள் அதிகமாசு விரும்பலாம். 
உ, 1 கலவைகளைப் போல் மக்கள் சிறந்தனவாகக் கருதக்கூடிய 1* 

என்ற கலவை மேலும் சிறந்ததாக இருக்கும். ஆனல் $6-b-d 

உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் ஓர் இடமும் 0 வைவிடச் Apis 
'தன்று (0 என்ற கலவைக்குப் பொருத்தமான விலைகளைப் பயன் 

படுத்துகன்றபொழுது இந்தநிலை இருக்கின்றது). எனவே, நம் 
முடிவைக் 8ழ்க்கண்ட முறையில் கூறலாம். உற்பத்திச் சாத்திய 

எல்லையில் ஒரு புள்ளி மற். மவற்றைவிடச் ஈறந்ததா என்பதைப் 

பார்க்க, அதற்குப் பொருத் தமான விலைகளைக் கணக்டெவேண்டும். 

;இந்த விலைகளைக் கொண்டு மதஇிப்பிடும்போது இந்தப் புள்ளி 
காட்டும் கலவையின் மதிப்பையும், எல்லையின் மற்ற புள்ளிகளின் 

மதிப்பையும் அதே விலைகளைக்கொண்டு மதிப்பிடுவோம். மற்ற 

புள்ளிகள் காட்டும் தலவைகளின் மதிப்பும் இப் புள்ளி காட்டும் 
கலவையின் மதிப்பும் சமமாக இருந்தால் இப் புள்ளி மிகச் சிறந்த 

தாகும், இல்லாவிடில் இதை மிகச் சிறந்ததென்று கூற முடியாது. 

  
  

  

  

      

  

    
      

உற்பத்திச். - க 
[ சரத்தியஎல்லை ் ஏலஃகொடு 

v 
விலைக் |. 

கோடு உற்பச் , 

௦1. Lag 
; i \ 

3 ன் 
aAe ் பண்டம் & 

பண்டம் & 
(ay (6 

படம் 46 

உற்பத்திச் சாத்தியக கோட்டில் உச்ச கிலைப்புள்ளியும், மற்ற புள்ளியும் 

இதைப் பயன்படுத்தும் விலைமுறை பொருளாதார தடவடிக்: 

கைகள் செயல்பட உதவுகின்றது. படம் 27-ல் காணும் 1, என்ற 

இட்த்தில் பொருளாதாரம் இருக்கின்றது என்று கொள்வோம்: 

14 .



210. விலைமுை று 

விலைக்கோட்டின் ஒரு, பகுதி அங்குக் காட்டப்பட்டிருக்கின்றது , 
நிலவும் விலைகளில் தம் பண்டங்களின் மதிப்பை உச்சநிலைக்கு 
உயர்த்தத் தொழிலஇபர் மூனைவர். ஒரளவு இலாபம் எட்டும் 
ஒரு தொழிலதிபர், தான் பயன்படுத்தும் சாதனங்களையே 
கொண்டு மேலும் உயர்ந்த மதிப்புக்கொண்ட பண்டங்களை உற்- 
பத்தி செய்யும் பழியொன்றைக் காண்கின்றான். உடனே அவன் 
அந்தப்பழியைப் பின்பற்றுவான். ஏனெனில், அவன் அதிக இலாபம் 

ஈட்டலாம். பொருளாதாரம் 1; என்ற இடத்திலிருந்தால், 
உயர்ந்த இலாபம் ஈட்டவேண்டும் என்ற எண்ணத்துடன் தொழி 

லதிபர்,- அதை 1, என்ற இடத்திற்கு நகர்த்துவார், £, விலையில் 
உற்பத்தியின் : மஇுப்புக் கூடியமட்டில் உயர்வாக இருக்கின்றது. 
ஆனால் 22 என்ற இடத்தில் ௨ண்டத்தின் மதிப்பு, &யின் மதிப்பு, 

£, என்ற இடத்திலிருந்ததைவிட உயர்வாக இருக்கும். 1-க்கு 
உகந்த விலைக்கோட்டைப் படத்தில் காணலாம். இது P, 
கோட்டைவிடச் சாய்ந்திருக்கின்றது. 1, விலைகளில் தொழிலதி 

பார்கள் உற்பத்தியின் மதிப்பை உயர்ந்த பட்சமாக்க முனைவர். 

இதன் . விளவாக அவர்கள் 1) என்ற இடத்திற்குச். செல்வர். 

இத்த விதத்தில் ஒரு புதிய விலைத்தொகுதி நிர்ணயமாகின்றது. 
போட்டியால் பல முறைகளில் பொருளாதாரம் மாற்றமைப்பைக் 
கொள்கின்றது. இந்த விதத்தில் பொருளாதாரத்தின் உற்பத்தி 

உச்சநிலைக்குச் செலுத்தப்படுகிறது. இத்த நிலைக்கேற்ற விலை. 

களும் நிர்ணயமாகின்றன. இஃதே உச்சநிலைப்புள்ளி (Optimal 
ற்) இந்த நிலையை அடைந்தவுடன் “ பொருளாதாரம் பொதுச் 
சமநிலையில் இருக்கும். . 
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படம் 37 

மரர்க்கெட்டு விலைகள் பொருளாதாரத்தை உச்சநிலைப் 
புள்ளிக்குச் செலுத்துவது 

உத்தமப்'புள்ளியைக்காணும் மற்றொரு வழியும் இருக்கன் றது. 
படம் 86ல் புள்ளி 1-ல் புறப்பட்டு விலைக்கோட்டின் தென் 

இழக்குப் பகுதியில் சற்று நகரவும், தனி நபர்களுக்காகவும், 
பொகுளாதாரத்திற்காகவும் அமைக்கப்பெற்ற விலைக்கோடுகவில்
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சிறிதளவு நகர்வது சமமதிப்புள்ள இரு பண்டங்களைக் குறைந்த 
அளவில் பரிவர்த்தனை செய்வதைக் காட்டுகின்றது. இது சம 
நோக்குக் கொண்டதாகும். இவ்வாறு நகரும் ஒருவன் ஒரே சம 
நேர்க்கோட்டில் இருப்பான். ஆனால் அவன் செல்லும் இடத்தில் 
வேறு புள்ளி இருக்கின்றது, அதற்கேற்ற விலைக்கோடு இருக் 
கின்றது. £ என்ற புள்ளியின் விலைக்கோட்டிலிருந்து இது சற்றே 
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“வேறுபட்டிருக்கின்றது. புதிய விலைக்கோட்டில் சற்று நகர்ந்து 
புதிய புள்ளிக்குச் செல்லவும். இப் புள்ளிக்கும் இரண்டாம் புள் 
ரிக்கும் இடையே நுகர்வோன் சமநோக்கைக் கொண்டிருக் 

இன்றான். இப்பொழுது மூன்றாவது விலைக்கோட்டைக் கணக் 

இடவும். இதேபோல் மீண்டும் செய்யவும். இத்த விதத்தில் படம் 

28-ல் காணப்படும் சமுதாயச் சமதோக்குக் கோட்டை (800181 ]ந- 

difference curve)P மூலம் வரையலாம், இரண்டாவது அதிகாரத்தில் 

உள்ள தனி நபரின் சமநோக்குக் கோட்டுடன் இதை ஒப்பிட்டுப் 

புரிந்து கொள்வதற்காகவே இப் பெயரை இங்குப் பயன்படுத்து 
இறோம். ஆனை உண்மையில் இவை சமநோக்குச் கோடுகள்: 

அல்ல என்று குறிப்பிடவேண்டும். சமூதாயம் £, ௩ என்ற புள்ளி 
களிடையே சம3நோக்குக் கொண்டிருக்கின்றதா என்று எவரும் 
கேட்கமாட்டார்கள். இந்த நிலை.பில் சமநோக்குக் கோட்டையும், 

விருப்பத் தேர்வையும் விளக்குவது கடினம்." இருந்தாலும் இங்கு 

£ ௩ என்ற புள்ளி £ என்பதன் சமோக்குப் புள்ளி என்று மெப்ப் 
படிக்கலாம என்று ஈமக்குத் தோன்றலாம். ஏனெனில் சோட்டில் ஒவ்வொரு 
புள்ளிபும் அத்ன் மிக அ நகலுளள புள்ளியின் சம?ரரக்குப் புள்ளியாக இருக் 
இன்றது எனவே வேது அதிகாரத்தின் மாறாத தன்மைபற்றிய எடு?சான் 
சமூோக்குக் கோட்டின் புள்ளிகள் அனைத்தும் ஒசே மதிப்பைக் கொண்டிருக் 
இன்றன. ஆனால் இந்த மாறுத்தன்சைபற்றிய எநிகோள் தனிஈபர்களுக்குப் 
பொருந்தும். சமு தாயத்திற்தப பொருந்தாது. மிசப்பிரபலமான உதாரணத்தை . 

> 

இங் கக் கொடுக்கின்றோ 2. QiF-(Waite), கிர (Grey). Fares (Black) warus 
வர்களுடைய சங்கம் ஆண்டு விருச்சொன்றை ஏற்பாடு செய்கின்றது. அவர்கள் 

ஒழ்க்சண்டவற்றை முக்கிய இனமாக விருந்தில் இருக்க வேண்டும் என்று 

கினைக்கின் றனர். . . 
முதல் விருப்பம் 2வது விருப்படி 3வது விருப்பம் 

(Mr. White) gc இணிக்கோழி வாத்து “பெசன்ட் 

ட வறை 
«Mr. Grey) @3r வாத்து ஃபெசன்ட் . பகெணிக்கோழி:. 

ae : பறவை 

Mr, Black) fared பெசன்ட் இணிக்€சாதி வத்து! 
பறவை



2123 - வில்முறை 

காணப்படும் சமுதாயச் சமநோக்குக் கோடுகள் உண்மையான 
சமநோக்குக் கோடுகளைப்போலிருக்கன்றன. அவற்றின் 
இயல்புகளைக் கொண்டிருக்கின்றன. இவை ஒன்றை ஒன்று குறுக் 
இடுவதில்லை. உற்பத்திச் சாத்தியக்கோட்டில் உள்ள உத்தமம் 
qyenof (optimal ற0100) படத்தில் காண்பதைப்போல், மிக உயர் 
வான சமநோக்குக்-கோட்டில் இருக்கின்ற து. 4 

உற்பத்திச் சாத்தியக் கோட்டின் உத்தமப் புள்ளியை அடை 
யும் வழியை மூன்று முறைகளில் விளக்கியுள்ளோம்... முதல்முறை 
தேர்வுப் புள்ளி ஏன் உத்தமப் புள்ளியாக இருக்கின்றது என்பதை. 
விளக்குகின்றது. ஒரு பண்ட உற்பத்தியைக் குறைப்பதன்மூலம் 
விடுபடும் சாதனங்களைக்கொண்டு, முந்திய நிலையைவிடச் சிறந்த 
நிலை என்று நுகர்வோர் கருதும் கலவையை உற்பத்தி செய்ய 
மூடியாது. இரண்டாவதுமுறை, உச்சப்புள்ளி விலைமுறையுடன் 
எவ்வாறு தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றது என்பதைக் காட்டு 
கிறது. உற்பத்தி ஒரு நிலையில் இருக்கும்போது உள்ள விலைகளைக். 
கொண்டு கணக்கிட்டால் எவ்வாறு உற்பத்தியை மிகவும் விரும்பத்.' 
தக்க நிலைக்கு உயர்த்துவது என்பதை இந்த முறை காட்டுகிறது. 
விலைமுறை, அல்லது உச்ச இலாபத்தை ஈட்டுவது என்ற கோணங்் 
களிலிருந்து பார்க்கும்போது சமுதாயத்தின் செயல்களை மூன்றாவது 
முறை விளக்குகிறது. இந்த மூறை சிறு மாற்றமைப்புகளைச் 
சார்ந்திருக்கின்றது. இந்த மாற்றமைப்புகள் நுகர்வோரின் 
இறுதிநிலைப் பதிலிட்டுவீதத்தை நோக்கி இருக்கின்றன (இவை. : 
மிகச்சிறிய மாற்றமைப்புகளாகவும் இருக்கின்றன), 

நன்கமைந்த சமுதாய உச்சநிலை உற்பத்திக்கு விலைமுறை 
தேவையன்று என்பதை மூன்றாவது மூறை காட்டுகின்றது. இருந், 
தாலும் இத்தகைய உச்சநிலை உற்பத்திக்கு நன்கமைந்த விலை 
முறை தேவை என்பதை தம் விளக்கம் காட்டுகின்றது. இல்லா 

விடில் நுகர்வோரின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்தை எவ்வாறு 
அவர்கள் வெளிப்படுத்த முடியும் * ் 

"(மூன் பக்கத் தொடர்ச்சி) ~ 

வாத்து கிணிக்கோழி-இவற் றன், எது வேண்டுமென்பதை மூவரின் வாக்கெடுப்புமுலம் அறிக்தால், இணிக்சோழி 2 வாக்குகளையும், வாத்து 
ஒன்றையும் பெறுகின்றது. .பொன்ட் பறவை, கிணிக்கோழி 2, 1 வாக்கு 
களைப பெறுகின்றன. 3-வது சோதனைககாசு ஃபெசண்ட், வாத்து பெறும 

.. வாக்கைக் கணக்கிடும்போது அவை /, 2 வாக்குகளைப் பெறுகின்றன. வாத்து 
2 வாக்குகளைப் பெற்று வெற்றிபெறும், ஒவ் வொருவரும் மாற்று விருப்பங்களை 
கெரண்டிருக்கின்் றனர். சமுதாயத்துறகு இக்க வாய்ப்புககிடையாது ஆகையால் 
தனி நபர்களுக்குப் பொருந்தும் தேர்வுபற்றிய கோட்பாடு சமுதாயத்திற்குப் 
பொருந்தாது;



பொருளாதார த் திறமை' ais 

இரண்டாவது இறன் : உற்பத்தியை இணைத்தல் 

பொருளாதாரக் திட்டமிடுவோன் நாம் மேலே கொடுத்துள்ள 

விளக்கப்படி, தன் பணியைச் செய்வான். முதன்முதலில் எக் 
கலவைகளிலிருத்து ஒன்றைத் தேர்ந்தெடுக்கவேஸ்டும் என்பதை 

அவன் முடிவுசெய்ய வேண்டும். பின்னர், அவன் மிகவும் விரும்பத் 
தக்க கலவையைத் தேர்ந்தெடுப்பான். இதற்குப் பின்னர்ப் பொரு 
ளாதாரத்தின் உற்பத்திச் சாதனங்களைக் கொண்டு அக் கலவையை 

உற்பத்தி செய்யத் திட்டம் இட்டுவான். சுதந்திரமாக இயங்கும் 

மார்க்கெட்டுமூறைப் பொருளாதாரத்தில் இப் பிரச்சினைகள் 

யாவும் ஓ?ே படியாகத் தீர்க்கப்படுகன்றன. இவை பொதுச் சம 
நிலையின் பல கூறுகள் ஆகும். பொதுச் சமதிலை கொடுக்கும் தீர்ப் 
பின் இயல்புகளை நாம் இப்பொழுது ஆராய்ந்தால், இச் சமநிலைப் 
(பொருளாதாரத்தை உற்பத்திச் சாத்தியக் கோட்டின் உச்சப் 

புள்ளிக்கு எவ்வாறு செலுத்துகின்றது ஏன்பதை அறியலாம். 

உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் ஒவ்வெரு புள்ளியும், ஒரு 
விலைத்தொகுதியைக் கொண்டு பார்க்கும்போது உற்பத்தியின் 
மதிப்பு உச்சநிலையிலிருக்கன்றது.? இக் கூற்றை மாற்றியும் கூற 
லாம். ஏதேனும் ஒரு விலைத் தொகுதியில் உற்பத்தி உச்சநிலையில் 

இருப்பதைக் காட்டும் ஒவ்வொரு புள்ளியும் உற்பத்திச் சாத்தி 
எல்லையிலிருக்கும்.”? சென்ற அதிகாரத்தில் விளக்கப்பெற்றிருக்கும் 

பபொதுச் சமநிலை அதற்குரிய விலைகளில் உற்பத்தி உச்ச நிலையிலிருப் 
பதைக் காட்டுகிறது, இதற்குக் காரணம் ஒவ்வொரு தொழிலும் 

மிகவும் சிக்கனமான உற்பத்தி முறையைக் கையாளுவதாகும். 
ஒவ்வோர் உற்பத்திக் காரணியின் இறுதிநிலை உற்பத்தியும் 

l இதைக்காண] ஒர் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையை வரைக, இ.ஃது ஒரு 
வளைகோடாகவும், வலப்புறம செங்குத்தாக இறங்கக்கூடியதாகவும் இருக்க 
மீவண்டும். இதில் ஒரு புள்ளியை எடுத்துக்கொண்டு அதைத் தொட்டுச் 
செல்லக்கூடிய ஒரு கோட்டை வரைக(இ..து எல்லையைத் தொட்டுச் செல்லும்]. 
இது விலைக்கோடாகும். இதன் சரிவு இரு பண்டங்களின் வி௫தத்தைக் காடடும. 
இதில் ஒவ்வொரு புள்ளியும ஒரு ஜதை பண்டங்களைக் காட்டும். இவற்றின் 
ஆக்கச் செலவு அந்த விலைகளில் ஒரே நிலையிலிருக்கும். ௮.ஃதாவது 
கோட்டின் மற்ற புள்ளிகளும் இதே செலவைக் கொண்டிருககும். கோட்டிற்குக் 
கீழே உள்ள புளளிகள் கோட்டுப் புள்ளிகளைவிடக் குறைந்த செலவைக் 
கொண்டிருக்கும் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையை விலைக்கோடு தொடும் இடம் 
நீங்கலாக மற்ற இடங்களில் எல்லையின் புள்ளிகள் விலைக்கோட்டுக்குக் 8ழசக 
இருக்கின்றது. 

இரு பண்ட உதாரணத்தில் எதிர்மறையை இதே முறையில் அமைக் 
இன்றோம். உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையை வரைந்தபின்னர், இரு விலைகளைத் 
'€தர்ந்தெடுக்கவும். பல கோடுகளை வரையவும். இக் கோடுகளின் விலைகளில் 
அவற்றின் புள்ளிகள் ஒரே நிலையில் இருக்கவேண்டும். இக் கோடுகள் 
இணைகரங்களாக இருக்கவேண்டும், மிக உயர்ந்த கோடு உற்பத்திச் சாத்தியம், 
எல்லையைத் தொட்டுச் செல்லும்.



al4 விலைமுறை- 

(ஓவ்வொரு துறையிலும்) ஒரே நிலையில் இருக்கின்றது. சில 

சாதனங்களை ஒரு தொழிலிலிருந்து மற்றொன்றுக்கு மாற்றினால், 

புதிய தொழிலில் இவற்றின் உற்பத்தியைவிடப் பழைய தொழி 

வில் உற்பத்தி குறைவாக இருக்கும்." இச் ,சாதனங்கள். 

செல்லும் புதிய தொழில்களில், கூடுதலாக உற்பத்தியாகும் 

பண்டத்தின் மதிப்பு இதைவிடச் சற்றுக் குறைவாக இருக்கும். 

பொதுச் சமநிலையை மாற்றும் சாதனப் பங்கீட்டு மாறுதல் 

பொருளாதாரத்தின் மொத்த உற்பத்தியின் அளவைக் குறைக்: 

கும்.3. எனவே பொதுச் சமநிலையைக் காட்டும் புள்ளி, உற்பத்திச் 

சரத்திய எல்லையில் ஒரு புள்ளி என்பது புலனாகின் றது. 

, மேலும் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் பொதுச் ' சமநிலைப். 

புள்ளி, மிகவும், விரும்பத்தக்க இடமாகும். இதைக் £ழ்க்கண்ட 

arn விளக்கலாம். பொதுச் சமநிலையில் ஒவ்வொரு இறுஇப் 

பண்டத்தின் விலையும், (இயல்பு இலாபம் (101131 றா௦110) உள்பட), 
அதன் அடக்கச் செலவுக்குச் சமமாகும். காரணிகளின் இறுதிநிலை 

உற்பத்தியை, அவற்றின் எண்ணிக்கை அல்லது அளவுகளால் 

பெருக்இனால் அஃது அடக்கச் செலவுக்குச் சமமாகும். விலை 2, ஆக 

இருக்கும் ஒரு பொருளின் உற்பத்தியை = அளவு, அஃதாவது $& . 
் L . 

பெருமானமுள்ள அளவு குறைக்கின்றோம். என்று கொள்வோம். 

இதனால் விடுபடும் சாதனங்களை வேறு பண்ட உற்பத்திக்குத். 

இருப்புிறோம். இப் பண்ட உற்பத்தி $॥ அளவு பெருகும். புதிய. 
தாக உற்பத்தியாகும் பண்டத்தின் விலை ஒர் அலகு: 1; என்று 

இருக்கின்றது. அதன் உற்பத்தி 5- என்த அளவு பெருகுகின்றது..' 
ரு . 2 

£ ஒரு தொழிலில் உள்ளீடாகும் காரணியின் அளவு மிகுதியடையும் 
யோது எதன் உற்பத்தி குறையும் என்பது, அதன் அளவு குறையும் போது 
உற்பத்தி பெருகும் எனபதும இவ்வுண்மையின் அடிப்படை. குறைந்து செல் 
விளைவு விதியே இதற்குக் காரணம், 

8 தாரணிககா£ இழக்கும் தொழிலும் எடையும் தொழிலும் இறுதுப் பண் 
டங்களை உற்பத்து செய்தால் இக் கூற்று எளிதில் புலனாகின் ரது. இவை 
இடைநிலைப் பண்டங்களை உற்பத்தி செய்தாலும் இஃது உண்மை. இகத கிலையில் 
இடைகிலைப் பண்டத்தின். மதிப்பு மாறுவதால் இதைப் பயன்படுத்தும் 
தொழிலின் பொருளின் விலையும் மாறும் என்பதைக் கவளிக்கவும். உதாரண 
மாகப் பாதுகாப்புக் கண்ணாடியின் உற்பத்து குறைந்தால் மோட்டார் வண்டி 
களின் உற்பத்தியும் குறைய வேண்டும். ஆனால் மேட்டார் வண்டியின் உற்பத்திக். 
குறைவு அதிகமஇப்பைப் பெற்றிருக்கும். பாதுகாப்புக் கண்ணாடியின் w Her 
௬பவிட இஃது அதிகமாக இருக்கும், ஏனெனில் இந்த நிலையில் மோட்டார் 
தொழில் தன் உள்ளீட்டுப் பொருளகளின் (உழைப்பு, எஃகு போன்றவை jb 

க்ர்வைக் குறைத்துக் கொள்ளும், இதனால் விடுபடும் சாதனங்கள் மற்ற. 
ற்பத்துத் துறைகளில் இறுதிகிலை உற்பத்தியைப் பெருக்கப் பயன்படுகிறது. 

இங்ததம்க் கூனறவின் மதிப்பு, பாதுகாப்புக் கண்ணாடின் மதிப்புக்குச் சமமாக. 
SES a, வட் ட்டி . . Te . “os
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இரு பண்டங்களின் இறுதிநிலை மாற்றுவீதம் (Marginal rate of 

. Pp se தி ௦ i: transformation) P, என் றிருக்கன்றது. இஃது அவற்றினுடைய 

விலைவிகிதத்திற்கும், நுகர்வோரின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீது;த் 
திற்கும் சமமாகும். உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் மிகவும் 

சிறந்த இடத்தின் இயல்பு இஃது என்பதை நாம் முன்னரே பார்த் 

தோம். 

பொதுச் சமநிலையில், மார்க்கெட்டுமுறைப் பொருளாதாரத் 

தில் நிர்ணயமாகும் உற்பத்தியின் அளவையே ஒரு சாமர்த்திய 

மூள்ள திட்டமிடுவோன் தன் இட்டத்திற்கும் தேர்ந்தெடுப்பான். 

பொருளாதார நடவடிக்கைகளுக்கு, விலைமூறை ஒரு சிறத்த வழி 

காட்டி என்பதை இவ்வடிப்படை உண்மை மெய்ப்பிக்கின்றது. 

விலைமுறையின் சில குறைகளை நாம் மேலே குறிப்பிட்டுள் 

ளோம். மேலும் சில குறைகளைப் பின்னர்க் குறிப்பிடுவோம். 
ஆனால், இங்கு இம் முறையின் சிறப்பைப்;பாராட்டுதல் வேண்டும். 

மார்க்கெட்டு முறை, பொருளாதாரத்தை வழிநடத்திச் செல் 

வதில் சற்றுத் தயக்கம் இருப்பதாக, நமக்கு மேலாகப் பார்க்கும் 

போது தோன்றலாம். முதலில் ஒரு மார்க்கெட்டு மாற்றமைப்புக் 

கொள்கின்றது ; பின்னர், இதன் நிலையைப் பாதித்து மற்ஜென்று 

மாற்றமைப்புக் கொள்கின்றது. ரேடியோவில் ஒரு நிலைய ஒலி 

பரப்பைக் கேட்க அதை அமைப்பதுபோல் மார்க்கெட்டுநிலை இருக் 

கின்றது. இவ்வாறு ஒரு பகுதியில் உள்ள நிலையத்தைக் காண 

முனையும்பொழுது, மற்ற பகுதி பாதிக்கப்படுகறது. இந்த 
விதத்தில்தான் பொருளாதாரம் இயங்கவேண்டும். " எல்லா 

விவரங்களையும் ஒரே படியில் சேகரித்து மதிப்பிட முடியாது. 

மிக அதிகமான அளவில் விவரங்கள் ' இருக்கின்றன. ஒருபடித் 

இட்டமிடும் மூறைக்குத் தேவையான உற்பத்தி முறைகளும், 

.குணகங்களும் பில்லியன் கணக்கில் இருக்கின்றன. இவை அனைத் 

தையும் யார் மதிப்பிடமுடியும் 2? இவற்றை யார் புரிந்துகொள்ள 

முடியும் 2 மிக நுட்பமான எலக்டிரானிக் கணிப்பு இயந்திரம்கூட 

இதைச் செய்ய முடியாது. 
, 

பிரச்சனை நாம் புரித்துகொள்ள முடியாத அளவு பெரியதாக 

வும் சக்கலாகவும் இருக்கும்போது, செய்முறைகளைப் பயில்வோர் 

“துணை உத்தமநிலை” (Sub-optimization) என்ற முறையையும், 

பொருளியலார் * பரவலாக்குமுறை * couupd (decentralisation) 

கையாள வேண்டும். பிரச்சனையைப் பல பகுதிகளாகப் பிரித்து, 

மற்ற பிரச்சனைகளுக்குக் கற்பனை முடிவுகளைக்கொண்டு ஒவ்வொளன் 

றையும்.பார்க்க வேண்டும். ஒரு பகுதிக்குத் நீர்வு கண்டபின்னக்;
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அத் இர்வை மற்ற பகுஇகளை ஆய்வு செய்யத் துணையாகப் ப்யன் 
படுத்திக் கொள்ளலாம். பெரிய பிரச்சனையைச் சரியான முறை 

் பில் பல பகுதிகளாகப் பிரித்துவிட்டால், ஒவ்வொன்றையும் நன்கு 
பார்த்துப் பெரிய பிரச்சினைக்கு மூடிவு காணலாம், ் : 

விலைமுறையும் இதே வேலையைத்தான் செய்கின்றது. பெரிய 
பிரச்சனையாகிய பொருளாதார இணைப்பை, ஒவ்வொரு நிறுவனத் 

திற்கும் உச்ச இலாபம் ஈட்டும் று பிரச்சனைகளாகப் பிரிக்கன்றது. 

இதனால் ஒவ்வொரு மார்க்கெட்டிலும் தேவை, அளிப்புச் சமன்பாடு 

ஏற்படுகின்றது. சிறு பிரச்சனைகள், தமக்குள் முரண்பாடில்லாத 

படி முடிவுகள் காணும்போது, பெரிய பிரச்சினைக்கும் முடிவு 
ஏற்படுகின்றது. இத்தகைய பெரிய பிரச்சனையைத் தீர்க்கும் 

வேறுவழியொன்றையும் மனித அறிவு காணமுடியாது. 

இதில், பிரச்சினையின் முடிவைத் தவீர மேலும் பார்க்கவேண் 

டியது இருக்கின்றது. தீர்வு சரியானதாக இருந்தால், முடிவுகாண் 

போனுக்கு வேண்டிய விவரங்கள் கிடைக்கவேண்டும். செம்மை 

யான முறையில் இணைப்பு நடைபெற, ஏராளமான விவரங்கள் 

தேவைப்படுகின்றது. இதை நாம் அறிவோம். பொருளாதாரத் , 

இன் தன்மை, தேவைகள் முதவலியவற்றைப்பற்றிய செய்திகள் 

அனைத்தையும், வேண்டிய இடங்களுக்குச் செலுத்துவது தற்காலத் . 

இய செய்தி பரப்பும் அமைப்புக்கு மிகக் கடினமான பளுவாகும். 

ஒரு விவசாயி, தன் திலம் எதை விளைவிக்கமுடியும் என்பதை எவ் 

வாறு மற்றவர்களுக்குத் தெரிவிக்கமுடியும்? பண்ணையில் 

பணிபுரியும் தாவர மேலாளர் ஒரு செடியின் தன்மைகளை எவ்வாறு 
பிறருக்கு அறிவிக்க முடியும் 2? விவரங்களைப் பிரச்சினைக்கு அளிக்கா 
விடில், பிரச்சனையை அவற்றுடன் சேர்க்கவேண்டும். 

- இதையும் விலைமுறை செய்கின்றது. செய்திகளையும், 
அவற்றின் விளைவுகளையும் அது பல இடங்களுக்குச் செலுத்து 
இன்றது. இந்த முறை ஒவ்வொருவனுக்கும் வேண்டிய செய்தி 
களை மட்டும் கொடுக்கின்றது. தன்னிடம் இருக்கும் சாதனங்களை 
யும், பொருள்களையும் பலவழிசளில் படன்படுக் துவதால் கிடைக் 
கும் நன்மைகளை ஒவ்வொருவனும் அறிகிறான். தான் பயன் 

படுத்தும் பண்டங்களின் தராதர பதிப்புசகளையும் ஒவ்வொருவனும் 

தெரித்தகொள்கிறான். இறுதி மூடிவுகள ஆங்காங்கே உள்ள 
மக்களே எடுத்துக் கொள்கின்றனர். ' 

விலைமுறை இயங்குவதில் முழுநிறைவு இல்லை என்பது 

உண்மையே. : ஒரு-பெரிய வேலையைச் செய்யும்போது குறைவற்ற
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அல்லது முழு நிறைவுகொண்ட வழியைபம்' பின்பற்ற முடியாது. 
ஆனால் நுட்பமான மூறையில், சரியானபடி இயங்கும் ஒரு 

முறையை நாம் பார்த்தோம். இஃது ஓர் அதிசயம். 

ஓரு சல சூறைபாடூகள் 

உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையின் வடிவம் மேலே பார்த்த 

விளக்கத்திற்கு முக்கயெமாக இருந்தது. இவ்வெடுகோளின் 
நன்மை, இமைகளை தாம் இங்குப் பார்க்கவேண்டும். இதன் நுணுக் 
கங்களையும் விளக்கவேண்டும். வால்ரேரியப். பொருளாதாரத் 

இற்கு, ஒருபடித் இட்டமுறைப்படி. உகந்த உற்பத்திச் சாத்திய 
எல்லையை நாம் பார்த்தோம். “1 பண்டத்திற்குப் பதிலாக கயை 
மிகுதியாக உற்பத்தி செய்யும்போதும், மேலும், மேலும் கயை 
உற்பத்தி செய்யச்செய்ய, ஓர் அலகு &க்குப் பதிலாக, அதிகமான 

அளவு நியை விட்டுக்கொடுக்க வேண்டும் என்பதைப் பார்த் 

“தோம். இதுவே வளைகோட்டின் வடிவத்துற்குக் காரணமாகும். 

இத்த எடுகோள் உண்மை என்று சுருதுவதற்குச் காரணங்கள் 

உள்ளன. மாறும் விகிதவிதி (116]87 of Variable Proportions) 
இதைப் புலப்படுத்துகன்றது. & பண்டத்தின் உற்பத்தியைப்பெருக் 

கும்போது, மற்ற பண்ட உற்பத்திக்குப் பயன்படும் சாதனங்களை 

மேலும் அதிகமான அளவு பண்ட உற்பத்இயில் உள்ளீடு செய்ய 

வேண்டும். உதாரணமாக எலகு உற்பத்தியை அதிகரிக்க ஒரு 

வகையில் இரும்புக் கனிகளைத் இரட்டவேண்டும். இதற்கு அதிக 

மான உழைப்புத் தேவைப்படும். 

இதை வேறு ஒரு வழியிலும் பார்க்கலாம். படம் 95 ஒரு 

பொருளாதாரத்தின் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையைக் காட்டு 

ன்றது. அதன் சிறந்த இரு உற்பத்திக் குவியல்கள் %, 37 என் 

பவை, பொருளாதாரத்தின் நிலை எந்த விதத்திலும் மாறவில்லை. 

ஆனால் சாதனங்கள் அனைத்தும் முன்னா் இருந்ததில் $ பாகம் 

குறைந்துவிட்டன. உற்பத்திச் சாத்திய எல்லை முன்னர் இருந்த 

சாதனங்களைக் கொண்டு அமைக்கப்பெற்றது. புதிய எல்லைக் 

கோடு எவ்வாறு அமையும் 2? 35க்குச் சமமான பண்டங்களை இந்த 

நிலையில், ஒவ்வொரு உற்பத்திமுறை மூலமாகவும் உற்பத்தி செய்ய 

லாம். ர பண்டமூம் இதேபோலிருக்கின்றது. புதிய உற்பத்திச் 

சாத்திய எல்லை பழைய படத்தைப்போலவே இருக்கும். ஆனால் 

இதன் அளவு 1 பகுதி குறைவாக இருக்கும். 

.... எல்லாப் பண்டங்களையும் கொண்ட முழு அளவுப் பொருளா 

தாரத்தில் உள்ள சாதனங்களை 3 பகுதிகளாகப் பிரிக்கவும். இனிங



சக்ர. ,விலைமுறை: 

சமஅளவையும், ஒரேவகைச் சாதனக் கலவையையும் கொண் : 
முருக்கவேண்டும். இரு சாதனக் குவியல்களைக்கொண்டு ௩ என்ற 

இறுதிப் பண்டக் குவியலை உற்பத்தி செய்யலாம். இவற்றைக் 

கொண்டு 3% உற்பத்தி செய்யலாம். மீதமுள்ள சாதனங்களைக் 

கொண்டு 3 குவியலை உற்பத்தி செய்யலாம். 13 உற்பத்தியாகும் 
கிடைக்கும் சாதனங்களைக்கொண்டு 2x ub ly குவியலையும் உற்: 

பத்தி செய்யலாம். இதைப் படத்தில் காணலாம். 
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உற்பத்திச் சசத்திய எல்௯ையின் குழித்தன்மை. 

இவ்வுற்பத்திக் குவியலை உற்பத்தி செய்வது சாத்தியமாக 
இருந்தாலும், இஃது உற்பத்திச் சாத்திய எல்லைக்குக் 8ீழே:. 
இருப்பதால், இது திறமையற்றது. இதுமட்டும் அல்லாமல் 
உற்பத்திச் சாத்திய எல்லைக்கு அடியில் உள்ள %, 3 பண்டக்கலவை 

கள் எல்லாம் இதே நிலையில் இருக்கின்றன. %,0 புள்ளிகளைச 

சேர்க்கும் நாண் இக் கலவைகளின் இடங்களைக் காட்டுகின்றது. 

உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையிலுள்ள புள்ளிகளைச் சேர்க்கும் 
தாண்களிலுள்ள புள்ளிகள் அனைத்தும் எல்லைக்குக் ஈழேதான் 

இருக்கும். இஃது உற்பத்இச் சாத்திய எல்லையின் இயல்பாகும். 1 

. 8 கணிதச் சொற்களைக் கொண்டு விளச்கலாம, உற்பத்திச் சாத்திய 
எல்லை எல்லா நாண்களுச்கும் மேலே இருக்கின்றது. இதைக் குழிந்தது 
(ேோ6) என்று கூறுவர், எல்லைக்கோட்டிலோ, அல்லது அதில் உள்ள 

௬ புள்ளிகளை இணைக்கும் நாணிலோ உள்ள புள்ளீத் தொகுதியை குழிகுவிக்த 
ளோலப வடிவ முள்ளதெனக்கூ.தலாம். உறபத்திச் சாத்திய எல்லை குழிந்து 

தாகவும், xsHuuydeaiseie (attainable points) apagegs ollie 
TOS Bre Ba deb,
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இரு புள்ளிகள் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லையில் இருந்தால், இவற் 

றுக்கு நிகரான கலவைகளை உற்பத்தி செய்வது சாத்தியமாகும்£ 

மேலே கொடுக்கப்பட்டுள்ள அளவுபற்றிய கூற்று :இந்த: 
எடுகோளைத் தெளிவாக்குகன்றது. 

இவ்வெடுகோள் பொருளியல் ஆராய்ச்சியில் வசதியளிக். 

கின்றது. ஆனால் இஃது எப்போதும் நடைமூறைக்குப் பொருத்த. 

மாக இருப்பதில்லை. வளர்ந்துசெல் fara (increasing returns): 

இதற்குக் காரணமாகும். ஒரு விவசாயி, மூன்பு பயன்படுத்திய: 

நிலம், உழைப்பு, எரு முதலியவற்றில் ழ பகுதியைக்கொண்டு' 

$் விளைச்சலை ஆக்கமுடியும். ஆனால் மோட்டார் வண்டிகளை 

உற்பத்தி செய்யும் ஒரு நிறுவனம், முன்னர் பயன்படுத்திய: 

உழைப்பு, எஃகு போன்றவற்றில் $ பகுதியைப் பயன்படுத்தி. 

முன்னைய உற்பத்தியில் $பகுதியைத் தற்பொழுது செய்யமுடியாது. 

நிலையான இயந்திரங்களை ஏராளமான அளவு பயன்படுத்தும்- 

தொழில்களில் உற்பத்தி பெருகும்போது சிக்கனங்கள் (economics): 

ஏற்படுகிறது. உற்பத்திப் பெருக்கம் ஒரு மட்டத்தை அடையும் 

வரை இந்த நிலை இருக்கின்றது. பின்னசோட்டா வெண்ணெய் 

உற்பத்தி நிறுவனங்களின் நீண்டகால அடக்கச் செலவுக்கோடு 

களைப் பார்க்கும்போது நாம் இதைக் கவனித்தோம், இந்த நிலையில்: 

உற்பத்தியின் அளவை மாற்றுவதுபத்றிய கூற்றுத் குவறுகன்றது. 

உற்பத்திக் காரணிகளின் இறுதிநிலை உற்பத்தியைக் கொண்டு 

அடக்கச் செலவைக் கணக்டெவேண்டும். இச் செலவுகளும் விலை 

களும் சமமாகும்போது பொருளாதாரத்திறமை ஏற்படுகின்றது: 

என்று மூடிவு செய்தோம். ஒரு தொழிலில் வளர்ந்துசெல் விளைவு: 

ஏற்படுகின்றது என்று நாம் கற்பனை செய்து கொள்வோம். எல்லா 

உற்பத்திக் காரணிகளையும் சமஅளவுகளில் அதிகமாகப் பயன்படுத் 

தினால், இந்த அளவுகளைவிட அதிகமான விகிதத்தில் உற்பத்தி 

பெருகும். சராசரி செலவுகள் குறையும், இறுதிநிலைச் செலவுகள் 

சராசரி செலவுகளைவிடக் குறைவாக இருக்கும். இறுதிநிலைச்: 

செலவுகளைக் கொண்டு கணக்கிடும் விலைகள் அடக்கச் செலவை 

விட உயர்வாக இருக்கும். இந்த நிலையில் பொருளாதார முயற்சி 

சரிவர வழிநட த்தப்படாது. இதைப் படம் 40-ல் காணலாம். 

இப் படத்தில் & பண்ட உற்பத்தியின் ஒரு பகுதியில் இறுதிநிலைச் 

செலவு குறைகின்றது. ஒவ்வோர் அலகு நியையும் விட்டுக் 

கொடுக்கும்போது அதனால் உற்பத்தியாகும் &, முன்னைய அலகுகள் 

% யைவிட்டூக் கொடுப்பதால் விளைந்த &-ன் அளவைவிட மிகுதி: 

யாக இருக்கின்றது. 2 என்ற புள்ளியில் இறுதிநிலை மாற்றுவீதமூம் 

. விலைவிகிதமும் சமமாக இருக்கின்றது. உச்சநிலை உற்பத்இப்புள்ளி



'இவ்வியல்பைக் காட்டும் என்று நாம் முன்னரீக் குறிப்பிட்டோம். 
ஆனால் இப் படத்தில் உற்.பத்திச் சாத்திய எல்லையில் இது மிகவும் 
மோசமான இடத்தைக் காட்டுறது. இப்படத்தைக் கொண்டு 
பொருளாதாரத்தை எவ்வாறு புரிந்து கொள்ள முடியும்? காரணி 
களின் இறுதிநிலை உற்பத்தியைக் கொண்டு கணக்கிடும்போது, 
& பண்டத்தின் உற்பத்தியைக் கணிசமாக உயர்த்துவதற்கு ஆகும் 
செலவைப் படம் உண்மை நிலையைவிட உயர்த்திக்காட்டுகிறது. 

உற்பத்திப் பெருக்கத்திற்குத் தேவையாகும் உபரிச் சாதனங்கள், 

. மூன்னர்ப் பயன்படுத்தப்பட்ட சாதனங்களுடைய திறமையை 

உயர்த்தும் என்பதை இவ்விறுதிநிலைக் கணக்குமுறை காட்டவில்லை. 

இதுபோன்ற நிலைகளில் இவற்றை[தநாம் அடிக்கடி காணலாம். 
விலைமுறை சரியான வழிகாட்டியாக இயங்கத் தவறுகின்றது.. 

பெரிய இயந்திரங்கள் சிறிய இயதந்திரங்களைவிடச் சிறந்தனவாக' 

இருக்கும்போது இத்தகைய நிலை ஏற்படுகின்றது. இத்தகைய 

நிலைமை இருக்கும்போது சர்வாதினமும், அலிகாபலி முதலியவை 

தோன்றுகின்றன. விலைகள் சாதராணமாகக் காட்டும் அறிகுறி 
களைப் புறக்கணிக்கும் மார்க்கெட்டு அமைப்புகள் தோன்று 
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படம் 40 

* வளர்ந்து செல்விளைவு நிகழும்போது அமையும் உற்பத்திச் சாத்திய எல்லை. 

இன்றன. இதில் வியப்பேதும் ஏற்படவில்லை. ஒரு சமுதாயமுறை 
சரிவர இயங்கத் தவறும்போது அது கைவீடப் படுகின்றது, 

* இக்கூற்று நுண்கணிதம் (பேவ!) பயில்வோருக்குக் குழப்பத்தை 
ஏற்படுத்தக் கூடாது. மிக உயர்த்த அல்லது விரும்பத்தக்க பொருட்குவியலை 
உற்பத்து செய்ய, இறுதிகிலை மாற்றுவீதத்தற்கும், விலை வி௫தத்திற்கும் 
இடையே சமள்பாடு வேண்டும். ஆனால் இது மட்டும் போதாது.
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கோட்பாட்டளவிலே உள்ள விலைமுறையின் குறைபாடுகள் இம், 
முறை இயங்குவதற்குக் தடையாக உள்ள சமூதாய நிலையங் 
களின் குறைகளுடன் தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றன. 

விலைமூமை சாதாரணமாகக் காட்டும் அறிகுறிகளைக் குழப்பும் 
சல சந்தர்ப்பங்களும் எழுவது உண்டு. ஒவ்வொரு தொழிலும் 
தன்றிறைவு பெற்றிருக்கன்றது, அவை தம் இச்சைப்படி சாதனம். 
களைப் பயன்படுத்துகின்றன என்ற கற்பனையைக் குறிமுறை (Signal 
351811) அடிப்படையாகக் கொண்டிருக்கின்றது. ஆகையால் ஒரு 
தொழில் மற்ற தொழில்களால் பாதிக்கப்படாது என்பது அனு 
மானம். இஃது எப்பொழுதும் உண்மையாக இருப்பதில்லை, 

தென் கரோலினாவில் உள்ள சால்ட்டன் கடல் (Salton sea) 
வளமூள்ள மீன் பிடிக்கும் நிலையமாகும். ஏன்2 சிறந்த எரு 
போட்டுப் பயிரடப்படும் இம்பீரியல் பள்ளத்தாக்கு (1181 
valley) வழியாகவரும் நீர், ஏராளமான தாவரச் சத்துகளை எடுத்து 
வருவதால் சால்ட்டன் கடலிலுள்ள நீர்வாமும் உயிரனங்கள் 
சிறந்தமுறையில் இருக்கின்றன. புறச் சிக்கனத்திற்கு (௦20031 
economy) Qog ஒரு நல்ல உதாரணமாகும். பள்ளத்தாக்கிலுள்ள 

- விவசாயிகள் எருவுக்கான செலவைச் செய்௫ின்றார்கள். ஆனால் 
மீன்பிடிப்போர் இதன் பலனைப் பெறுகின்றனர். இவர்கள் எருசி 
செலவை ஏற்றுக்கொள்ள வேண்டுமென்று கட்டாயப்படுத்த 
முடியாது. 

இது விவசர்யத்தின் சிறந்த துணைப் பொகுள் (by-product), 
ஆனால் இதனால் சாதனங்கள் தவறான முறையில் பங்கீடாகின்றன . 
விவசாயிகள் சிக்கனமாக நடந்துகொண்டால், $ பெறுமான 
முள்ள எரு பயன்படுத்துவதால் அதே பெறுமானமுள்ள விளைச்சல் 
கிடைக்குமாறு பயிர்த்தொழிலை நடத்துவர், மீன்வளத்தை 

- அவர்களுடைய ௭௫ எவ்வாறு பெருக்கும் என்பதை அவர்கள் கருத 
மாட்டர்கள். அடுத்த$! பெறுமானமுள்ள ௭௬ $ .03 பெறுமான 
Deron மீன்வளத்தைப் பெருக்கலாம். ஆனால், அதனால் ஏற்படும் 

விளைச்சல் பெருச்கம் $ :98 ஆக இருந்தால் விவசாயிகள் அடுத்த 
மூறை எருவைப் பயன்படுத்த மாட்டார்கள். ஆனால் ஒரு டாலர் 

பெறுமானமுள்ள எருவால் மொத்தப் பலன், ஒரு டாலருக்கு மேற் 

பட்ட பலன் நாட்டுக்குக் கிடைக்கின்றது. இது விலைமுறையி 
ள்ள குறைபாடு. இந்த முறையில் ஒவ்வொரு தொழிலிலும் 
பயனாகும் சாதனங்களுடைய செலவை அத் தொழில்கள் ஏற்க 

- வேண்டும். வேறு செலவுகளை அவை ஏற்க3வேண்டாம். ஒவ்வொரு 
தொழிலும் உற்பத்திசெய்யும் பண்டங்கள் அளிக்கும் நன்மைகளை . 
அவையே அனுபவிக்கவேண்டும். வேறு தொழில்கள் அனுபவிக்கச்.
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கூடாது. இது விலைமுறையின் இயல்பு. இதில் விவசாயிகளின் 
செயல்கள், மீன் வளத்தை எவ்வாறு பாதிக்கும் என்பதைப்பற்றி 

அவரிகள் (விவசாயிகள்) கருத வேண்டாம். 
॥ 

இந்த நிலைக்கு மாறாக செஸ்பீக் விரிகுடாவும் (00630081:6 529), 
அமைதியான லாங் ஐலண்டு சவுண்டு (1,௦த 181294 5ம்) என்ற 
இடத்தின் கடற்கரைகளும், கழ்ப்பகுதியிலுள்ள நகரங்களும், 

'தொழில்களும் செலுத்தும் கழிவு நீரால் அசுத்தப்படுத்தப்படு : 
இன்றன. இது புறச்9ிக்கனத்தின் எதிர்மறையாகும் (610081 

0156000010). இங்கு விலைமுறை சரியான செய்திகளைக் கொடுக் 
கவும், மக்களை இப் பகுதியில் நடைபெறும் நிகழ்ச்சககளுக்குத் 

,தயாராக்குவதில்லை,. கடற்கரை நீரை அசுத்தம் செய்வோர் 

அதற்காக எவ்வித அபராதத்தையும் செலுத்தவேண்டு மென்ற 
கட்டாயம் இல்லை. 

புறச் சிக்கனத்தைவிட, அதன் எதிர்மறையே எங்கும் காணப் 
படுகிறது. நகரங்களின் காற்று அசுத்தமாதல், போக்குவரத்து 

நெருக்கடி, இயற்கைக் கரட்சிகள் நாசமாவது முதலியவற்றை 
இதற்கு எடுத்துக்காட்டாகக் ' கூறலாம். இது போன்ற சமயங் 

களில் தனி நபர்களின் செயல்கள், பாதகமான துணைவிளைவுகளை “ 

ஏற்படுத்துகின்றன. இதற்காக அவர்கள் எவ்வித அபராதமும் 

செலுத்த வேண்டிய அவரியம் இல்லை. மோட்டார் வண்டி ஒட்டு, 

வோன் பயன்படுத்தும் பெட்ரோலுக்கும், வண்டியின் தேய்மானத் 

திற்கும், சாலைகளை அவன் பயன்படுத்துவதற்கும் (பெட்ரோல் வரி 

மூலம்) அவன் கட்டணம் செலுத்துகிறான். ஆனால் மற்ற வண்டி 

களை ஒட்டுவோருக்கு அவன் விளைவிக்கும் தொல்லைகளுக்கும் 
ஆபத்துகளுக்கும் எவ்விதத் தொகையையும் அவன் செலுத்து 

வதில்லை. நகரின் காற்றை அசுத்தப்படுத்துவதற்காகவும் அவன் 

எதையும் செலுத்துவதில்லை. மோட்டார் வண்டி அளிக்கும் 

சுகமும், வசதியும் அதைக்கொண்டிருப்பதற்காகவும், பயன்படுத்து 

வதற்காகவும் செய்யப்படும் செலவை ஈடு செய்தால், அதன் 

சுவாந்தாரார் அதைப் பயன்படுத்துவார். வண்டி. செல்லும் இடங் 

களுக்கு ஒரு வரம்பு கட்டி, அது கிளப்பும் புகைக்காக ஒரு 

கட்டணத்தைச் செலுத்தவேண்டும் என்ற ஏற்பாடு செய்யப். 

பட்டால், அவர் அதைக் குறைவாகப் பயன்படுத்துவார். ஆனால் 

விலைமுறை இதற்கு ஏற்பாடு செய்ய முடியாது. 

வளர்த்துசெல் விளைவு ஏற்படும் தொழில்கள் உற்பத்த 
செய்யும் பொருள்களை உள்ளீடு செய்யும் தொழில்களுக்குச் 

சாதாரணமாக எங்கும் காணும் ஒரு புறச்டுக்களனம் ஏற்படுகின்றது. 
இதையும் புறச்சிக்கனம் என்று கூறலாம். ஓரிடத்தில் தொழிம் “
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செறிவு ஏற்படுவதால் இத்தகைய சிக்கனம் சடைக்கின்றது. 

முதன்முதலில் ஓர் இடத்தில் நிறுவப்படும் பருத்தி ஆலை, அதன் 
அலுவலர்களுக்குக் தொலைவான இடங்களிலிருந்து பண்டங்களைக் 

கொண்டு வருவதற்குப் பயிற்சியளிக்க வேண்டும்; பமுதான உறுப் 

புகளைச் சரியாக்குவதற்குக் தொலைவிலுள்ள நிறுவனங்களை நாட 

வேண்டும். இதற்சல்லாம் ஏராளமான செலவு ஆகும், அதே 

இடத்தில் நிறுவப்படும் இரண்டாவது ஆலைக்குச் சில பயிற்ச 

பெற்ற ஊழியர்கள் கிடைக்கலாம். மூதல் ஆலையைப் பின்பற்றி 

அதே நிறுவனங்களைக் கொண்டு தன் பழுதான உறுப்புகளைச் 
சரியாக அமைத்துக் கொள்ளலாம். இதனால் இரண்டாவது 

ஆலைக்குச் சக்கனங்கள் ஏற்படுகின்றன. பல நிறுவனங்கள் 

தோன்றுகின்றன. இப் பகுஇுயில் பயிற்சி பெற்ற தொழிலாளர்கள் 

வேண்டியபடி இடைக்கின்றனர். பழுதடையும் உறுப்புகளைச் 

சரியாக அமைக்கும் நிலையங்களும் அருகில் நிறுவப்படும், ஒரு 

தனி ஆலை வைத்துக்கொள்ள இயலாதபோது வசதிகள் பல 

் ஏற்பிஇவதால் எல்லா ஆலைகளும் திறமையுடன் இயங்கும். முதல் 

.ஆலைகூட முன்னரைவிடத் திறமையுடன் இப்பொழுது இயங்கும். 
இந்த விளைவுகளை எல்லாம் விலைமுறை சணக்கில் எடுத்துக் 

கொள்ளாது. 

விலைமுறையிலுள்ள மற்றொரு குறையையும் இங்குக் குறிப்பிட 

(வேண்டும். சில நன்மைகளை நுகரும்போது, மக்கள் அவற்றுக் 

காக எவ்விதக் கட்டணத்தையும் செலுத் தவேண்டுமென்று கட் 

டாயப்படுத்தமுடியாது. ஏனெனில், இவற்றை நுகரக்கூடாது 
என்று ஒருவரையும் தடைசெய்ய முடியாது. அல்லது இவற்றை 

மக்கள் தம் இச்சைப்படி நுகரும் நிலையில் இவை இல்லை. 

அஃதாவது ஒவ்வொருவரும் விரும்பினாலும், விரும்பாவிட்டாலும் : 

இத்தகைய நன் மைகளை அனுபவிக்க வேண்டும். கலங்கரைக் கம்பங் 

களையும் பொதுச் சுகாதாரப் பணிகளையும் உதாரணங்களாகக் 

கொடுக்கலாம். இந்த வசதிகளைப் பொதுப் பண்டங்கள் அல்லது 
கூட்டு நலன்கள் என்றும் கூறலாம். இப் பணிகளை விலைமுறை தன் 

விளக்கத்தில் சேர்த்துக் கொள்ளமுடியாது. எடுத்துக்காட்டுகள் 

காட்டுவதுபோல் இவற்றை அரசு அல்லது தனி அறநிலையங்கள் 

(ஸ்லம்) நடத்துகின்றன. 

இத்தகைய சந்தர்ப்பங்களில் விலைமுறை பொருளாதர 

ரத்தைத் தவறான முறையில் நடத்திச் செல்லும். ஆனால் விஃை 

௩ கூட்டு கலன்களைப்பற்றிய விவரங்களை, (00௦ 82081௩ என்பவருடைய 

Public Finance) carp தூலில்காணவும். இ.ஃது];இக் நூலின் வரிசையைச் . 
சசர்க்தது. : , ்



234. விலைமுறை: 

மூறை பொருளாதாரத் இிறமையைச் சரிவரக் காட்டத்தவறும் 

போது, பெரிய சீர்குலைவு ஏற்படுமாயின், சமுதாயம் இந்த நிலை 
யில் விலைமுறஹையைப் புறக்கணிக்கும். புறச்சிக்கன எதிர்மறை 
களைத் தணிக்க, மண்டலக் கட்டுப்பாடுகள் புகைக் தணிப்பு 

விஇகள், சூழ்நிலை, நீர் போன்றவற்றை அசுத்தப்படுத்துவதைத் 

தடைசெய்யும். சட்டங்கள், இவை போன்ற பல உத்திர 

வுகள் முதலியவற்றைப் பயன்படுத்துகன்றனர். காவல்துறை, 

இயணைப்பு, நீதி நிர்வாகம் முதலியவற்றிலேயே அரசு பெசரும் 

பாலும் கவனம் செலுத்துகின்றது. புறச்சிக்கன எதிர்மறைகளின் 
இமையை அதிகம் கவனிப்பதில்லை. ஏனெனில் இவற்றை மிகவும் 

இமை பயக்கக்கூடியவையாக அரசு கருதுவதில்லை; அல்லது இப் 

பிரச்சினை அரசியலாருக்கு அதிகத் தொல்லை கொடுப்பதில்லை. 

் மூன்றாவது இறமை: நுகர்வோரிடையே பொருள்களைப் ப£ர்வு செய்தல் 

மிகவும் விரும்பத்தக்க பொருட்கலவையை உற்பத்தி செய்த 

பின்னர், அதை நுகர்வோரிடையே பகிர்வு செய்யும் பிரச்சினை இருக் 

இன்றது. யார், யார் எந்த அளவு உற்பத்தியான பண்டங் 

களைப் பெறுவது என்ற பிரச்சினையை எந்த அடிப்படையில் தர்க்க 

லாம்? சமுதாய நீதியுடன் தொடர்புகொண்ட இதைப் பொருளா 

தாரம் கவனிப்பதில்லை. ஆனால் ஒரு வகையில் இது பொருளா. 

தாரத் திறமையுடன் கலந்திருக்கன்றது. இருமதி ஸ்மித் அம்மை 
யார் காபிப் பானத்தை விரும்புகின்றார். ஆனால் அவருக்குத் தேயிலை 
பானம் இடைக்கின்றது. ஆனால் திருமதி ஓ௫ரேடி அம்மையார் 

தேயிலைப் பானத்தை விரும்பினாலும் அவருக்குக் காபி கடைக் 

இன்றது. தவிர்க்கக்கூடிய விரயத்தை இந்த நிலையில் சமுதாயம் 

அனுமதிக்கின்றது. ஆனால் இரு பிரச்சனைகளும் வெவ்வேறாக 

பிரிக்கக்கூடியவையாக இருக்கின் றன. ஒவ்வொரு நுகர்வோனுக்கும் 
இனடைக்கும் பொருட் குவியல் சமுதாய நீதி : பற்றியது; 
வருமானப் பங்&டு பற்றியது. பொருளாதாரக் திறமை என்பது 

. பொருள்களை எக் கலவைகளில் மக்களுக்குப் பகிர்வுசெய்ய வேண் 
டும் என்பது பற்றியது. அஃதாவது யார் யாருக்கு எந்தெந்தப் 
பண்டம் கிடைச்கின்றது என்பதைப் பொருளாதாரத் திறமை 

என்று கூறுகின்றோம். மு.தல் பிரச்சனைமை இங்குப் பார்ப்போம். 

பிரச்சினை : ஒருவகைப் ப௫ர்வு மற்றதைவிடச் சிறந்தது என்று 
நாம் எவ்வாறு கூற முடியும்? இவ் வினாவுக்கு முதல் அதிகாரத்தி 
லேயே அறை குனறயான விடையைக் கொடுத்திருக்கன்றோம். 
பண்டங்கள் படர்வான பின்னா், இரு நுகர்வோர் சந்திக்க. 
முடிஇன்றது ; அவர்கள் தத்தம் வசமிருக்கும் ல பண்டங்களைப்
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பரிவார்த்தனை செய்து தொள்வதால் வயன்டைகின்றனர் என்று 
கற்பனை செய்து கொள்வோம். இந்த நிலையில் தடைபெற்ற 
பங்கீடு -செம்மையானதன்று.. ஏனெனில் பங்கு 'முடித்தபின்னர், 
'இருவரிடையே நடைபெறும்: ப்ரிவரி.த் தனை முன்னா முடிவானது 
மேலும் சிற்ப்பிக்கன்றது. இருவரும் பரிவர்த்தனையை விரும்பு 
“ன்றனர். : ஆனால் வேறு எவரும் இதனால் பா.இிக்கப்படவில்*, 

சிக்கலான சலெவகைப் பண்ட மாற்றங்களும் இருக்க றன 
.4 என்பவர் தன்னிடம் இருக்கும் இறைச்சித் துண்டு கலத்த ரொட் 
டியில் ஒரு பகுதியைக் கொடுத்து, அதற்குப் பதிலாகச் சாதாரோட் 
யை வாங்கிக் கொள்ளத் தயாராச இருக்கலாம். ஆனால் தன் 
னுடைய மெழுகுவர்த்திகளைக் கொடுக்க விரும்பாமலிருக்கலாம். 
ம தன்னிடமுள்ள ரொட்டியில் ஒரு பகுதியைக் கொடுத்து ஒரளவு 
மெழுகுவர்த்திகளை : வாங்கிக்கொள்ளத் தயாராக இருக்கலாம், 
அனால் இறைச்சித் துண்டு கலந்த ரொட்டியை விரும்பாமலிருக் 
sorb. ே ஓரளவு இறைச்்॥ி கலந்த ரொட்டியைப் பெற்றுக் 
கொண்டு அதற்காக ஒரளவு மெழுகுவர்த்திகளைக் சொடுக்க விரும் 
பலாம். இவர்சுவில் இரூவர் பரிவர்த்தனை செய்யமுடியாது. மூன்று 
பேரும் சேர்ந்தால் பரிவர்த்தனை நடைபெறலாம். சமுதாயத்தின் 
பொதுப் பரிவர்த்தனை எவ்வளவு சிக்கலாக இருக்கன். றது என்பதை 
இது காட்டுகின்றது. ் ‘ 

ஒரு பூ௫ர்வு செம்மையாக இருப்பின், அது முடிவடைந்தபின்னர் 
ஒரு பகுதியினரின் பண்ட மாற்றல் மேலும் சமுதாயத்திற்கு நன்மை 

பயக்கக்கூடியதாக இருக்கக்கூடாது." விளலைமூறையே சரியான 
பங்உட்டுக்கு வழிவகுக்கன்றது. இருவா் பகிர்வுக்கு, இருவருடைய 

இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதங்கள் மாறுபட்டிருக்கவேண்டும். 

எல்லாரும் ஓஒ3$ர விலைசளைக் கொடுத்துப் பண்டங்களை வாங்க 

வேண்டும் என்ற நிலையில், தம் வருமானத்தை மார்க்கெட்டுப் 
பண்டங்களை வாங்குவதற்காகச் செலவு செய்வோரின் இறுதிநிலைப் . 
பதிலீட்டூவீதம் சமமாக இருக்கும். ' 

இதே கருத்தைக்கொண்டு பார்க்கும்போது மூன்று போ 
பரிவார்த்தனையில் ஈடுபடுவதற்கு விலைமூறை இடம் கொடுக்காது. 

கசாப்புக்கடைக்காரன், ரொட்டி செய்பவன், மெழுறுவர்த்தி செய் 
பவன் இவர்களுடைய பண்டங்கள் பரிவர்த் தனையாவதை உற்று 
தோக்குவோம். இப் பரிவர்த்தனை நடைபெற வேண்டுமாஞனால், 

..* பண்டப்யடர்வின் குறைகளை ரீக்கப்,பொருளாதாச அமைச்ச கம் இங்குக் 
குறிப்பிட்டுள்ள தனி ஈபர்களின் பரிவர்த்தனையைச் சார்ச்திருக்க முடியாது, 
சரியான பரிவர்த்தனை ஆட்களைச் சேர்ப்பது இயலாத காரியமாகும். ட 

15 :



யாராவ்து ஒருவர், (0 என்பவரை உதாரணமாகக் கொள்ளலாம்) 

'இடைநிலைப் பணியைச் செய்யவேண்டும். 8 என்பவர், கயிடம் 
சென்று ஒரு துண்டு ரொட்டியைக் “கொடுத்து அதற்கு ஈடாச 

3 ப்வுண்டு இறைச் கலந்த ரொட்டியைக் கேட்கலாம். 7 இதை 
ஏற்றுக்கொண்டால் ரொட்டி, இறைச்சி கலந்த ரொட்டித்துண்டுச் 
குக் கொண்டிருக்கும் பதிலீட்டுவீதம், அவருடைய மஇப்பிட்டின் 
படி. 7 : 3 அல்லது &; 1 (அல்லது எளிமையாக கூறவேண்டு மானால்- 

ம்) என்றிருக்கும். 9 என்பவர் $ பவுண்டு Gen pea ரொட்டித் 
'துண்டை வர்த்தகத்துற்காக மட்டுமே கேட்கலாம், அவர் ே இடம் 
'இதைக்கொடுத்து $ டஜன் மெழுகுவத்திகளைக் கேட்கலாம். '6 
இதை ஏற்றுக்கொண்டால், இறைச்சி கலந்த ரொட்டி; மெழுக 
வர்த்திகளுக்குக் கொண்டிருக்கும் _இறுதிநிலைப் ப.திலீட்டுவீதம் 

3:32 அல்லது $ ஆக இருக்கும். 8, ] டஜன் மெழுகுவர்த்திகளை 
ஏற்றுக்கொண்டு ஒரு ரொட்டித் துண்டை அதற்டோகக் கொடுத் 

தது. இவருக்கு' இப் பரிவர்த் தனைகள் ஏற்சுக்கூடியவையாக இருந் 

தால், ரொட்டிக்கு மெழுகுவர்த்திகளின் இறுஇதிலைப்பதிலீட்டு 
வீதம் 1] ஆச இருக்கவேண்டும். இங்குப் பார்த் த இறுஇநிலைப்பதி 
லீட்டு 'வீதங்களின் பெருக்குத்தொகை 467061 ஆகும். இந்த் 

'ஆய்வு பொதுவானது. பலர் பங்குபெறும் பன்மூசப் 'பரிவரா்த்.தனை 

தன்மை பயக்க வல்லதாக இருக்கவேண்டுமாஞனால்,, எல்லா: இறுதி 

திலைப்பதிலீட்டு வீதங்களுடைய பெருக்குத் தொகையும் ஒன்றுக்குக் 

குறைவாக இருக்கவேண்டும்... 

்.... ஆனால் விலைமுறை இதற்குத் தடையாக இருக்கறது. 
க்,௰, ௨ என்பவர்கள் ஒரே சூப்பர்மார்க்கெட்டில் தொடர்பு 
கொண்டால், ஒவ்வொருவரும் .தத்தம். . ரொட்டி-இறைச்சி 
ரொட்டித்துண்டு இவற்றின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதம் இவழ் 
Der விலை விகிதத்திற்கு அஃதாவது, £,/1% என்பதற்குச் 'சம 

மாகும் வகையில் பொருள்களை வாரிகலாம். இதேபோல் மெழுகு 
வார்த்தி ரொட்டியின் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டு வீதத்திற்கு 2/0, சம 

மாக இருக்கும். இறைச்சித் துண்டு ரொட்டி-மெழுகுவர்த்த- 
இதன் இறுதிநிலைப் பதிலீட்டுவீ தத்திற்கு 2/1, சமமாசு இருக்கும். 

இவற்றை எல்லாம் பெருக்கினால், பெருக்குத் , தொகை ஒன்றாக 
இருக்கும்; நன்மை பயக்கக்கூடிய பண்டமாற்றலுக்கு இட மில்லை. 
பலர். அற்குபெதும் , பரிவார்த்தனையையும்.. இவ்வாறு: ஆய்வு - 
செய்யலாம். ் 

** நுகர்வோர். இரு பண்டங்களிடையே” 'கொள்ளும்' BoP pe, 
USL OS shud Sus | - திபந்தனையைக்கொண்டு. இரு: . uae,
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மூறையைச் செம்மையானது என்று கூறமுடியாது. இத்த நிபந்தனை 
பூர்த்தியாகாவிடில் பரிவர்த்தனை செம்மையாக இருக்காது. இது 
பூர்த்தியான காரணத்தினால் ப௫ர்வு செம்மையாக இருக்கின்றது 
என்றும் குறிப்பிட முடியாது. வருமானப் பங்கீடு இங்குப் பார்க்க 
வேண்டிய பிரச்சனையாகும். அரசன், இராணி இவர்களைத்தவிர 
மற்றவர்கள் வறுமையில் வாடும் ஒரு நாட்டைக் கற்பனைசெய்து 
கொள்வோம். அரசனும் அரசியும் மட்டும் மிகச்செழிப்பான 
நிலையில் இருக்கின்றனர். இந்த நாட்டில் நுகர்வோர் பண்டங்கள் 
தன்கு பகிர்வா௫ன்றனவா ? இல்லை. மேற்குறிப்பிட்ட நிபந்தனை 
வூர்த்தியாசின்றதா ? பூர்த்தியாகலாம். இத்தகைய ஈரமற்ற 
கொடுங்கோலாட்சி இக் காலத்தில் காணப்படுவதில்லை. ஆனால் 
அளவற்ற வருமான, செல்வ ஏற்றத்தாழ்வுகள் பெரும்பாலான 

தாடுகளில் இருக்கின்றன. ் 

வருமாளப் பச்£€டு சரியான முறையில் இருக்கின்றதா என் 
பதைக் கணக்கிடப் பொருளியல் ஒரு வழியையும் வகுக்கவில்லை, 
இப் பங்கட்டின் குறைகளை நீக்கவும் பொருளாதார அமைப்பு 
சளில் இடம் இல்லை. மார்க்கெட்டுப் பெருளாதாரத்தில் 
வருமானப் பங்கீடு நடைபெறுவதை நாம் முன்னரே விசாக்கவிட் 
டோம். வருமானம் பெறுவோர் ஒவ்வொருவரும், ஏதேனும் ஓர் 
உற்பத்திக் காரணியைதக் தன்வசம் வைத்துக்கொண்டு அதன் 
மூலமே வருமானத்தை அடைகின்றனர். பெரும்பாலானவர்கள் 
தம் கஉழைப்பையே தம்வசம் உள்ள காரணியாகக் கொண்டிருக் 
Repeat. ஒவ்வோர் உற்பத்திக் காரணியும், அதன் இறுதிநிலை 
உற்பத்திக்குச் சமமான வருமானத்தைப் பெறுகின்றது. நிறுவனல் 
சுள் இவ்வாறு காரணிகளுக்கு coud கொடுக்கின்றன. 
ஓவ்வொருவரும் தன்வசமிருக்கும் காரணிகளின் மதிப்புக்குச் ௪ம 
மான வருமானத்தைப் பெறுகின்றார். எண்ணெய் ஊறும் நிலத்தை 
ஒருவன் கொண்டிருந்தால், அல்லது கிளாரினட் வாத்தியத்தை 

வாசிப்பதில் இறமை கொண்டிருந்தால் அவன் உயர்த்த வருமா 
னத்தைப் பெறலகம். ஒருவனுக்குச் சொத்து இல்லாவிடில் 
அள்லது ஏதேனும் ஒரு துல யில் வல்லமையும் இல்லாவிடில் அவன் 

குறைந்த வருமானத்தையே பெறவேண்டும். அல்லது ஒருவன் 
முட்டாளாசவோ அல்லது நரம்புத் தளர்ச்சியுடையவனாகவோ 
அல்ல மிகக் குறைத்த அளவே உற்பத்தி செய்யக்கூடியவனாகவேோ 
இருந்தால், அவன் மோசமான நிளையில் இருக்க தேரிடும். ஒருவ 
னுடைய உழைப்புக்குத் தகுந்த ஊதியம் அவனுக்குக் ட்டும், 
இதற்குமேல் நீதியை அவன் எதிர்பாரீக் மடியாது, Ts
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இது மார்க்கெட்டுப் பொருளாதாரத்தின் குறைபாமு.. 
இகுவனிடம் இருக்கும் காரணிகளோ அல்லது அவனுடைய தஇஐ 
மையோ, பொருளாதார உற்பத்திக்கு உதவுவதற்கேற்ப அவன் 

ய்லனடைவான் என்பதைத் தவிர, வருமானப் பூர்வுமுறை எவ் 

. விதத்திலும் குறைபாடுன்ளதாகவே இருக்கின்றது. மார்க்கெட்டும் 
பொருளாதாரமுறை இயங்கும் எல்லா இடங்களிலும் இதன் 
குறைகளை நீக்க ஏற்பாடுகள் செய்யப்படுகன் உன. வளர்வீத. 

வருமான வரிகள் (றர௦தா258176 110011௦ 1408) மிகவும் செல்வம் 

படைத்தவர்கள் அல்லது சுமாரான செல்வந்தர்கள் கொண்டிருக். 

கூம் பணத்தை அவர்களிடமிருந்து மற்றவர்களுக்கு மாற்று 
இன்றன, சமுதாயக் கரப்புச் சட்டங்கள் ஓரளவுக்குக் கழ்மக்க. 

ளுடைய திலைசரிவதைத் தடைசெய்கின்றன. 

வளர்வீத வரிகள் எவ்வளவு உயர்வாக இருக்கவேண்டும் என்: 
பதைப் பற்றியோ, அல்லது சமுதாயக் கீழ்மட்டம் எத்த நிலையில் 

இருக்கவேண்டுமென்பதைப் பற்றியோ பொருளியல் அதிகம் கூற: 
வில்லை, இவை நெறியியல், அரசியல் பிரச்சினைகள். இப் பிரச் 
னைகள் எவ்வாறு தீர்க்கப்பட்டாலும், ஒரு சமுதாயம், தன் 
வருமானத்தையும் செல்வத்தையும் எவ்வாறு பங்கீடு செம் 

காலும், நுகர்வோர் இருப்தியடையவேண்டும் என்பதை 

மட்டுமே பொருளியல் வலியுறுத்துகின்றது. ஏனெனில் சமுதா 

யத்தின் முடிவுகளை ஒட்டியே மேலே குறிப்பிட்ட பிரச்சினைகளுக்கு த். 
தீர்வு காணவேண்டும். சமுதாயக் கொள்கையை வகுப்பதற்குமப் 

பொருளியல் உதவிபுரியலாம். எந்த முறைகள் சிறந்தவை என்று. 
மதிப்பீடு செய்வதிலும், அவை எந்த விளைவுகளை ஏற்படுத்தும், 

பொருளாதாரத்தின் மொத்த உற்பத்தியை எவ்வாறு பாதிக்கும். 

என்பவற்றைக் சுணக்கிடப் பொருளியல் கணை புரியலாம். 

குறிப்பிட்ட வருமானப் பங்கீடு இருக்கும்போது, நுகர்வோர் 
மார்க்கெட்டுகளில் செய்யும் தேர்வு, பண்டங்களின் ப௫ர்வுக்குக். 
காரணமாக இருக்கின் ஐது. இந்த நிலையில் ஒரு நுகரவோனிட 

மிகுத்து மற்றொருவனுக்குப் பண்டங்களை மாற்றிஞல், ஒருவரை 
அவன் முன் இருந்த சமநோக்குக் கோட்டிலிருந்து அதைவிடக் 

ழே உள்ள கோட்டுக்கு அனுப்பவேண்டும். அஃதாவது யாரா 

வது ஒருவருக்குத் இங்கிழைக்காமல் பண்டங்களை மறுமுறை பகிர்வு 
செய்யமுடியாது. இத்தகைய பஒர்வைப் 'பாரிட்டோ-௨ த்தமநிலை* 
(Pareto-optimal) என்று குறிப்பிடுவது வழக்கம். ஒவ்வொரு வரு 

மானப் படர்வுக்கும் உரிய *பாரிட்டோ-௨உத்தமநிலை' ஒன்று இருக். 

கின்றது. இவற்றுள் ஒன்று மற்றவற்தைவிடச் றந் தது என்று 
- கூறப் பொருளியல் ஆதாரமொன்றையும் கொடுக்கவில்லை, ஒரு
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பர்வு பாரிட்டோ உத். தமநிலையில்லாவிடில், அது தெளிவாக அத்த 

நிலைக்குச் சொல்லலாம் என்பதை மட்டுமே பொருளியல் குறிப் 
டலாம். 

முடிவான மகப்பீடூ 

“அசையா நிலை'யில் நம்பிக்கைகொண்டு மேலே காணும் 
விளக்கம் அனைத்தையும் கொடுத்துள்ளோம். பல நூற்றாண்டு 
சளில் அமைதியானநிலை இருந்தது. ஆனால் 19வது நூற்றாண்டில் 
வியக்கத்தக்கப் பொருளாதார முன்னேற்றம் ஏற்பட்டது. இந்த 
முன்னேற்றம் நீடிக்கும் என்று பொருளியலார் நம்பவில்லை. 
எல்லா இயற்கைச் சாதனங்களையும், புதிய கண்டுபிடிப்புகளையும் 
நாம் காணலாம் என்று 19வது நூற்றாண்டின் மக்கள் கருதினர். 
இது 19வது நூற்றாண்டின் அறிவாளிகளின் வினோதமான 
நம்பிக்கை. ஆனால், இன்றும் இத்தகைய கருத்துகள் கொண்டிருப் 
போரைக் காண்கின்றோம். * கொள்ளைக்கு இலக்காகிய நமது 
கோளம் * என்று அடிக்கடி பலர் கூறுவதையும், மக்கள் தொகை 
வெடிப்பு ஏற்படும், உணவுப் பற்றாக்குறை ஏற்படும் என்று பலர் 
கூறுவதையும் நாம் கேட்டிருக்கன்றோம். நாம் இன்று காணும் 
ஏராளமான பொருளாதார வளர்ச்சி என்றாவது முற்றுப்பெறுமா 

(உடனடியாக இந்த முடிவு ஏற்படுவதற்கு இடமேதும் இல்லா 
விடினும்) என்பதைப்பற்றி நானே [நிலையான கருத்தையும் 
சொள்ளவில்லை. 

எனினும் பொருளியல் கோட்பாடுகளை முதன்முதலில் புனைந்த 
வர்கள், வளர்ச்சி தற்காலிகமானது, சாதனங்களை த் இறமையுள்ள 
மூறைகளில் பயன்படுத்தி மக்கள் தேவைகளைப் பூர்த்தி செய்ய 
வேண்டியது நிரந்தரமான பிரச்சினை என்று கருதினர், இக் கருத்து 
நம் விளக்கங்களில் ஆங்காங்கே தொக்கி நிற்பதைக் காணலாம். 

சில இடங்களில் பொருளாதார வளர்ச்சிபற்றிய நோக்கங்கள் 

வெளியிடப்பட்டன. நிறுவனம், தொழில் இவற்றின் 
தீண்டகால அளிப்புக்கோடுகள் புதிய முதலீட்டையும், தொழில் 
பெருக்கத்தையும் காட்டின. உற்பத்தியைப் பெருக்சுக்கூடிய, 
முதலீடு செய்வோருடைய தேவை-புதிய இயந்திரங்களுக்கு அவா் 

- சளஞுடைய தேவை-வால்ரேசியப் பொருளாதாரத்தில் இருப்பதைப் 
பார்த்தோம். ஆனால் இவை மட்டுமே, நம் விளக்கத்தில் 
காணப்படும் பொருளாதார மாறுதல்கள், வளர்ச்சிபற்றிய 
கருத்துகள். வில்முறை பொதுவான பொருளாதார வளர்ச் 
சிக்கும், குறிப்பிட்ட துறைகளின் வளர்ச்சிக்கும் வழி காட்டியாக 
இருக்கும் என்பதை நன்கு விளக்கலாம். இவ்வளர்சீசியும் ௨ ற்பத் 
இப் பெருக்கமும், முதலீட்டுப் பெருக்கத்தின் மூலம் சடைபெற
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வேண்டும். இத்தகைய : விலைமுறைபற்றிய விளக்கத்தைக் 
கொடுக்கும் நூல் மூலதனம், முதலீடுபற்றியதர்சு இருக்கும். 

புதிய, மூன்னேற்றமடைந்த உற்பத்தி முறைகள்பற்றிய 
ஆய்வு கடினமாக இருக்கின்றது. இதுபற்றி விலைமுறை சில 

கருத்துகளைக் கூறினாலும், இஃது இன்றும் முழுமையாகப் 
பயிலப்படவில்லை, நாம் பார்த்த மார்க்கெட்டு முறைகளுள் 

மிசுவும் மோசமான, அலிகாபலி, சர்வா௫ன அமைப்புக்குள் 
தொழில் நுட்ப முன்னேற்றத்திற்கு உகசுந்தவையாகவும் இருக் 

இன்றது அலுமினியம். தொழில், மின் கருவிகளை (6160111082 
50008) உற்பத்தி செய்யும் தொழில் போன்றவை அலிகாபலி 

அமைப்பில் உள்ளவை. இத் துறைகளில் தொழில் நுட்பமூன் 
னேற்றம் ஏற்பட்டிருக்கின்றது. நிலக்கரித் தொழில், கட்டட 
வேலை முதலிய தொழில்களில் பெரும்பான்மையோர் பங்குபெறும் 
போட்டி இருக்கின்றது. ஆனல் முன்னேற்றம் இல்லை. டிரஸ்ட் 
முறை எதிர்ப்பாளர்களும், அயல் நாட்டுப் பொறியாளர்களும் 

இதே நிறுவனங்களில் அக்கறை காட்டுவதாகக் குறிப்பிட்டிருக் 

. இன்றனர். உற்பத்திச் சாதனங்களையும், உற்பத்தி மூறைகளையும் 
சரிவரத்தொடர்பு படுத்துவதைவிட, தொழில் நுட்ப முன் 
னேற்றம் பொருளா தார நலனுக்கு முக்கியமானது. 

விலைமுறை தக்க மாற்றமைப்புகள் கொள்வது எவ்வளவு 
சுடினமாகவும், தாமதித்து நடக்கக் கூடியதாகவும் இருக்கின்றது 
என்பதையும், இதில் நிச்சயமின்மை இருப்பதையும் நாம் குறிப் 
பிட்டோம். இதற்கு ஆகும் ஏராளமான செலவை நாம் கணக்கில் 

எடுத்துக்கொள்ளவில்லை. மூன்னேற்றமடைந்த உற்பத்த மூறை 
கள் இடைக்கும்பொழுதும்கூடப் பழைய முறைகளைப் பின்பற்றுவது 
இலாபகரமாக இருக்கலாம். ஏனெனில் பழைய மு௯்றகளுக்கு 
வண்டிய தளவாடங்கள் கைவசம் இருக்கலாம், ஜெட் விமானப் 

போக்குவரத்து வந்தபின்னர், விமானப் போக்குவரத்துக்குத் 
தொல்லைகள் ஏற்பட்டன. விலைமுறை புகுத்தும் மாற்றமைப்பு 
களில் அறைகுறையான செய்திகளைக்கொண்டு, சில வச௪இகள் 
அமைக்கப்படுகன்றன. ஆனால் உண்மையில் இவை எதிர்பார்த்த 
பலனைகீடக் குஜஹைவானதையே அளிக்கின்றன. இத்தகைய பிழை 

களினால் ஏற்படும் இழப்பு மற்ற வசஇகள் அளிக்கும் மிகுதியான 
நன்மைகளினால் ஈடு சசய்யப்படுவதிக்லை, தற்பேறுகளும் (தொழி 
வில் ஏற்படுவன) இ?3த நிலைமையில் இருக்கின்றன, ஒரு as Qe 
காக அமிதமான தொகையை முதலீடு அசய்தால், மற்றவற் 
றுக்குக் இடைக்கும் தொகை குறையும். வீரயமான சாதனப் 
“களைச் சமுதாயம் நிரந்தமாக இழக்கின்றது.
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பிழைகள் செய்யப்படும்போது, அவற்றைச் சரிக்கட்ட 
மேலும் அதிகமான தொகையைச் செலவுசெய்ய வேண்டும். 
சமநிலையை அடைய முனையும் விலைகள் மாறும்போது, பல பண்டங் 
களின் தேவைகள் அடிக்கடி மாறும், அடிக்கடி மாறும் 
தேவையைப் பூர்த்து செய்வதற்கு மாருத் தேவையைப் பூர்த்தி 
செய்வதற்காக நிறுவப்படும் இயந்திரச் செலவைவீட மிக HDS 
மான தொகை செலவாகும். இத்தகைய செலவு, விலைமுறைக்கு 
மட்டும் பிரத்தியேகமன்று. இது தற்காலத்திய பொருளாதார 
அமைப்பின் இயல்பு. சம்பத்தப்பட்ட செய்திகளைச் சரிவரப் 
பயன்படுத்துவதற்கு இது தடையாக இருக்கின்றது. செய்திகள் 
வேண்டிய சமயங்களில் இதனால் ஒருவருக்கும் இடைப்பதில்லை, 

மேலும் ஒரு முக்கியமான அளிட்பு-கேவை-சமநிஎயின்மையை 
விலைமுறை சமாளிக்க முடியவில்லை மொத்த அளிப்பு என்பது, 

எல்லாச் சாதனங்களும் முழு வேலைசெய்யும்போது உற்பத்தி 

யாகும் பண்ட அளவாகும். மொத்தத் தேவை என்பது, நுகர் 

வோரும் மூதலீடு செய்ய விரும்பும் திறுவனங்களும் வாங்க விரும் 

பும் பொருள்களின் அளவாகும். நம் கற்பனையில் தோன்றிய 

வால்ரேசியப் பொருளாதாரத்தில் இவை இரண்டும் சமமாக 
இருந்தாலும், உண்மைப் பொருளாதாரத்தில் இவை இரண் 
டையும் சமமாக்கும் சக்தி எதுவும் இல்லை. உதாரணமாக $॥ 

பிலியன் ஈட்டும் நுகாவோர், $900 மிலியனை மட்டும் செலவு 

செய்யவும், மிச்சத்தைப் பத்திரங்கள், பங்குகள் , பாங்குக் கணக்கு 

முதலியவற்றில் சேமிக்க முடிவு செய்கின்றனர். நிறுவனங்கள் 

$ 1700 மிலியனுக்குக் குறைவான மதிப்புள்ள மூலதனப் பண்டங் 

களை வாங்க முடிவு செய்கின்றன. இந்த நிலையில் இரண்டும் சம 
மாகாது, இதையடுத்துவரும் மாற்றமைப்பு நிலமையை மேலும் 

மோசமாக்கும். மொத்தத் தேவை, மொத்த அளிப்பைவிடக் 

குறைவாக இருப்பதால், நிறுவனங்கள் செய்யவிரும்பும் மு.தலீட் 

டின் அளவு குன்றும் ; 'பணச்சுருக்க இடைவெளி” (068&110றகார 
88) மேலும் விரிவடையும், தேவையையும், அளிப்பையும் உரு 

வாக்கும் சக்திகள் அனைத்தும் ஒன்றுடன் ஒன்று இணைந்திருக் 

கின்றன. முதலீட்டுப் பண்டங்களை ஆக்கும் சாதனங்கள் அவற் 

றின் தேவையைவிட மிகுதியாக இருந்தால், மாற்றமைப்பு 

மூறை அளிப்பை மட்டுமன்றி, தேவையையும் குறைக்கும். இத 

னால் சமநிலை உருவாகும் முறை பாதிக்கப்படும். இதேபோல் 

மொத்தத் தேவை, அளிப்பைவிட மிகுதியாக இருந்தாலும் 

தொல்லைகள் ஏற்படும். பணவீக்க இடைவெளி! (1௦11211608 ம 
1) ஏம்படிம்போதும் இடர்ப்பாடுகள் ஏற்படும். இத்தமைய
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மார்க்கெட்டுப் பிரச்சனையை நாட்டு வருமானம்பற்றிய- ஆய்வு, 
பணம், பாங்குமுறை என்பவற்றைப் பற்றிய நூல்களில் காண 
லாம். 

எனவே, விலைமுறையின் குறைபாடுகள் பல இருக்கின்றன 
அதனால் ஏராளமான செலவு ஏற்படுகின்றது. பல நிலையங்களின் 

- குறிக்€டுகளுக்கு அது இலக்காகின்றது. வளர்ச்சிப் பிரச்சனையை 
அது நீர்க்கவில்லை, வேலையின்மை, செலாவணியின் நிலைத் 

தன்மைபற்றிய பிரச்சினைகளையும் அது தீர்க்கத் தவறுகன்றது. 
பொருளாதார முயற்சியைச் று நுணுக்கமான மட்டத்தில் அது 
வழிதடத்திச் செல்வதுதான். அதன் பணியாகும். இந்த வேலை 
மிகவும் கடுமையானது. வேறு எந்தப் பொருளாதார அமைப்பும் 
இப் பணியை இவ்வளவு இறமையுடன் செய்யமுடியாது: விலை 
மூறையும் இயங்கும் மூறையில் முழுநிறைவு இல்லை. இருத்தா 
லும் தற்காலத்திய பொருளாதாரம் ஒரளவு சரிவர இயங்கு. 
வதால் விலைமுறை. திருப்திகரமாகச் செயல்படுகின்றது என்று: 
தம்பவேண்டும். , 

முடிவுரை 
மற்ற சமுதாய ஏற்பாடுகளைப்போல் விளைமுறையும், அது.பணி! 

யாற்றும் சமூதாயம் உருவாக்கிய அமைப்பாகும். அது மூழு, 
திறைவு பெற்றதாகவோ அல்லது. மிக உயர்த். ததாகவோ இல்லை. 
HBO நம் குறிக்கடுகள் ஏ.ற்பட்டிருக்கன்றன. அவை மேலும். 
ஏற்படும். 

மொத்தத்தில் அது ஒரு நல்ல கருவி. அதுல சந்தர்ப்பங் 
சுளில் எளிதில் மாற்றமைப்புக் கொள்வதில்லை, சல சமயங்களில் 
அசையாமலும், சில சந்தர்ப்பங்களில் தாமதித்து இயங்கக்கூடிய 
தாகவும், சில சமயங்களில் எக்கலை ஏற்படுத்திக்கொண்டும் ,ல 
சமயங்களில் சரியான முறையிலும் இயங்கக் கூடியதாகவும் இருச் 
இன்றது. ஆனால் எப்பொழுதுமே அது இயங்கவேண்டி௰ முறை 
யில் இயங்குகின்றது. இதைத் தவிர, வேறு எந்த வழியிலும், 
அளவற்ற பொருளாதாரச் செயல்களைச் சறத்தமுறையில் இணைக் 
கும் முறை வேறு ஒன்றும் கிடையாது. இணைப்புவேலை மிகப் 
பெரியதாக இருக்கின்றது, செய்தியைச் செலுத்துவதிலும், பயன் 
படுத்துவதிலும், மிகுதியான சிக்கனமும் திறமையும் தேவைப்படு 

} Charles L. Schuttza crar veut ‘National Income Analysis’ என்ற தாவி 
gi ib, James J. Duesenberry crazy ueui, ‘Money and Credit Impact and contret’ என் ௪. தாலிலும் டுப் பிரச்சிகாககா விளக்கியுள்ளனர். 2. சதால்களும் இந்த. 
தாலின் வரிசையில் எழுதப்பெற்றவை,
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கிறது. விலைகள்பற்றிய செய்திகளைப் பரப்பி, அதன்மூலம், தனி 
யாட்கள் உற்பத்திச் சாதனங்களைச் சக்கனமான முறையில் பயன் 
படுத்தும்போது எக்கனமும், இறமையும் ஏற்படுகின்றது. இதை 
வேறு எத்தமுறையும் இதைவிடச் சிறப்பாகச் செய்யாது. 

கொரழில் நுட்பத்திறன் வேறு இரு நன்மைகளும் ஏற்படு 
'கன்றன. இவை அளிக்கும் உற்பத்திப் பெருக்க அளவ விளக்க 
“முடியாது. ஒன்று அடிப்படை நேர்மையும் சாமர்த்தியமுமாகும், 
விலைமுறை ரல்லறை வியாபாரத்தை ஆதரிக்கின்றது ; அதில் ஓர் 
அடிப்படை நேர்மை இருக்கின்றது. வியாபாரி, பொருள்களை 
வாங்குவோரின் ஆன்மீக வளர்ச்சக்கோ, நெறியான வாழ்க் 
-௬கக்கோ துணை செய்வதாகக் கூறுவதில்லை, பொருள்களை வாங்கு 
“வோரைத் இருப்தி செய்வது அவனுடைய வழக்கமாகும். இப் 
பணியை அவன் செய்கிறான். ஒரு வியாபாரி, தன் நன்மையைப் 
'பேணும்போது, பொது நன்மைக்கும் சிறந்தமுறையில் வழி வகுக் 
கின்றான். தான் நினைத்ததைவீடப்' பொது நன்மைக்கு அவன் 
.துணைபுரிகிறான். பொது நன்மைக்காக வர்த்தகம் செய்வோம் 
என்று கூறியவர்கள் பொது நன்மை செய்வதை சான் பார்த்ததே 
இல்லை. ஆனால் வியாபாரிகள் இவ்வாறு நடிப்பதில்லை. இவ்வாறு 
தடிக்கவேண்டாம் என்று அவர்களைத் தடை செய்ய நாம் அதிகம் 
அவர்களுடன் பேசத்தேவையில்லை'என்று ஆடம் ஸமித் (க்ர்கர 
றம்) கூறுகின்றார் (அதிகாரம் 1). , 

ஆடம் ஸ்மித் அவர்களின் கூற்று முற்றிலும் உண்மை, 
மார்க்கெட்டு, வியாபாரியின் திறமையை நன்கு காண்கின்றது. 
அவன் அதற்குப் பொறுப்பாளியாக இருக்கள்றான். அவனது 
மற்ற நடிப்பை யாரும் ஏற்பதில்லை. வேறு எந்தச் சமுதாய நிலைய 
-மூம் இவ்வளவு இறமையுடன் நடப்பதில்லை. ஒரு வியஈபாரி 
மார்க்கட்டை, மற்றவற்றைப்போல் எளிதில் ஏமாற்ற மூடியாத. 
இறுதி மதிப்பீடு திறமையின்மையை அம்பலப்படுத்துகன்றது. 
போட்டியாளர்கள் தரக்குறைவான வர்த்தகத்தின் முகமூடியைக் 

அஇழித்தெரிஏின்றனர். உயர்வான விலைகளையும் அவர்கள் எதிர்க் 
கின்றனர். சமதிலைக்குச் செல்லும் சக்தியை எதிரீத்தும் போராடு 
-வது கடினம். 

விலைமுறையின் இரண்டாவது நன்மை முதல் தன்மையுடன் 

தொடர்பு கொண்டிருக்கின்றது. முதல் நதன்மையைவிட முக்க 

மானதாகவும் இருக்கலாம். பூகோள, வரலாற்றுப் போக்குசளைப் 

பார்க்கும்போது, மக்களாட்டியும் (06000:௧3)) மாரீக்கெட்டு 

முறைப் பொருளாதாரமும் எங்குக் சேர்த்தே இருத்திருக்கன் றன.
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பயொருளாதாரப்போட்டி, பலர் கூறுவதைப்போல் ஜனதாயகப் 
பண்புகளை வளர்த்திருக்கின்் றது. ஆனால், அரசியல் அதிகாரத் 

இற்குப் பொருளாதார அதிகாரமே அடிப்படையாகும். அரசியல் 

அதிகாரங்களைப் பரவலாக்கவேண்டுமானால் பொருளாதார அத. 

காரங்களும் அவற்றைப் பின்தொடர வேண்டும். அஃதாவது 

பொருளாதார முடிவுகளை எடுக்கும் அதிகாரங்கள் பரவலாக்கப் 

படவேண்கும். பொருளாதார முடிவுகளை எடுக்கும் அதிகாரங்கள் 

பரவலாகப் பங்கடானால்தான் மார்க்கெட்டுமுறை திறமையுடன் 

இயங்கும். இதனால் ஏற்படும் நல்ல துணைப்பொருள், அரசியலில் 
ஐனதாயகம் நிறுவப்படுதல், ஒரு பொருளாதார அமைப்புக்கு 

இதைத் தவிர வேறு றந்த தேவையொன்றும் இருக்கமுடியாது, 

அஃதாவது இந்த முறை அரசியலில் ஜனதாயகம் ஏற்படுவதற்கும், 

தனியார் சுதந்திரத்திற்கும் துனையாக இருக்கின்றது. இதைவிட 
வேறு எச் சிறப்பும் உயர்ந்ததாக இருக்கமுடியாது.



படிக்க$ேவண்டிய நூல்கள் 

ஆல்ஃபிரட் மார்ஷல் எழுதியுள் எ--£ர1001ற16$ 01 1001001705: 
8th Ed. (London : Macmillan, 1920). பழைய சிறந்த நூல். இது 
கிரிவானதாகவும் பல இடங்களில் அலுப்புத் தட்டக்கூடிய: 

தாகவும் இருப்பினும், புரிந்து கொள்ளக்கூடியதாகவும், 
கருத்துச் செறிவுள்ளதாகவும், அமைதந்திருக்கின்றது. ஜியார்ஜ், 
ஜே. ஸ்டிக்ளார் எழுதியுள்ள, ‘The Theory of Price’ (New 

York: Macmillan, 1952) Qselara @q@éGer ng. Qlormadw 
திலை படிப்பதற்குரியது. விரிவாகப் படிக்கவேண்டுமென்றால், 
எச். எச், லெய்ப்ஹாஸ்கியின் ‘The Nature of Price Theory 
(Hemewood, Ill. Dorsey, 1963) என்ற நூலைப் பார்க்கவும். ' 

செய்தியியல், * சைபர் நெட்டிக்ஸ் ' மூறைகளைக் கொண்டு: 
பொருளியல் பிரச்சனைகளை ஆராயவேண்டுமானால், சைபர் 

நெட்டிக்ஸைக் கண்டுபிடித்த நார்பெர்ட் வெய்நர் (14௦10௭௩4 
weiner) crap Sujcrar ‘Human Use ef Human Beings (Cambridge,. 

Mass. Houghton Mifflin, 1954) என்ற புத்தகத்தைப் 

பார்க்கவும். 

நிறுவனங்கள் பற்றிய விளக்கம் கொடுக்கும் இரண்டாம் 
அதிகாரம், ஜோயல் wor, Managerial Economics ’ (Englewood 
Cliffs, N. J. Prentice Hall, Inc., (951) என்ற நூலில் அளித் 

இருக்கும் கருத்துகளை ஒட்டியுள்ளது. ரிச்சார்ட் எம், சையர்ட், 

€ஜம்ஸ். ஜி. மார்ச் இருவரும் எழுதியுள்ள, “க Behavieral Theory 
ofthe Firm’ (Englewoed Cliffs, N: J. Prentice Hall, 1963). 
என்ற புத்தகம், நிறுவனங்களின் முடிவெடுக்கும் பொறுப்பை 
விளக்குகின்றது. அனுபவ அடிப்படையிலமைத்த சல குறிப்பு: 
களையும் இந் தூல் அளிக்கின்றது. நிறுவனம் ( இலாபதை) 

உச்சநிலைக்கு உயர்த்தும் மூறைகளையும், தற்காலத்திய ஒரு படித். 
இட்டமிடல் பற்றியவற்றையும், வில்லியம், ஜே, பாமோல் எழுதி 

யுள்ள *7௦010_”10 10600 and Cooperation Analysis, (Englewood 

Cliffs, N. J, Prentice Hall,1961) cero grille arom orb. 

4.வது அஇகாரத்திலுள்ள நுகர்வுபற்றிய விவரங்களை, ரூபி 
ஃயர்னர். நாரிஸ் எழுதியுள்ள. ‘Tne Theory of 0010010679: 
Demand, New Haven, Yale University Press, 1941) என்ற நூலில். 
விரிவாகக் காணலாம், தார்ஸ்டெயின் வெப்ளன் எழுதியுள்ள.



236 விலைமுறை 

“The Theory of the Leisure Class’ (New York, Macmillan, 1899) 
என்ற நூல் இப் பாடத்தின் ஒரு சறப்பிலக்கெயம் எனக் கூறலாம். 

மார்க்கெட்டுச் செயல் முறைகளை விளக்கும் நூல்களுள் 
எளிதில் இடைக்கக்கூடியது ( அதிகாரம் 4), ரிச்சர்ட் கேவ்ஸ் 
erapHw, ‘American Industry: Structure, Conduct, Performance’ 

அன்ற நால், இந் நூலின் (17106 898180) வரிசையில் எழுதப்பெற்றது. 
இ. ஏ. ஜி. oriQesscojeo_tus ‘The Structure of Competitive 
Industry’ (Cambridge: Cambridge University Press, 1931) «rep 

நூலில் செயல் முறைகளைக் காணலாம். இ. எச். சேம்பர்லின் 
எழுதியுள்ள, “36 160037 of Monopolistic Competition’, Cam- 
bridge, Mass: Harvard University Press, 1933) என்ற புத்த 
கத்தில் கோட்பாட்டின் விளக்கத்தைக் காணலாம். ‘The Struc- 

‘ture of American Industry’ (New York: Macmillan, 1961) என்ற 

நூலில் அனுபவ ஆய்வறிக்கைகளைக் காணலாம். ஜோ. எஸ். 
"பெயின் அவர்களுடைய, : 1௨௦1211181] Organisation’ (New York, 
௫916, 1959) என்ற நூல் ஒரு றந்த பாட நூலாகும். அலிகா 
பலியின் செயல்பற்றிய விளக்கத்தை வில்லியம் ஜே. பாமோல் 

-1¢pSujsior, ‘Business Behavior, Value and Growth’ (New York, 
‘Macmillan, 1959) என்ற நூலில் காணலாம். 

அதிகாரம் 5-ல் உள்ளவைபற்றிய விரிவான விவரங்களை 
.இ. எச். ஃபெல்ப்ஸ் பிரெளன் எழுதியுள்ள 716 Frame work of 
the Pricing System’ (London: Chapman and Hall, 1936) sretrm 

நூலில் படிக்கவும். இந் நூல் விலைக் கோட்பாட்டையும், பொதுச் 
சமநிலையையும் ' விளக்குன்றது. ஹெலன் மக்கோவர் எழுத 
வுள்ள, *.4௦(19ர்டு கர வ11615 ௭1ம் (116 10௦073 07 110௪001107 ஏபபி்0ரர்பாா” 
{London : Macmillan, 1957) இதே. விஷயங்களை எடுத்துரைக் 
Hier mg. ஆனால் ஒருபடித்திட்ட ஆய்வை மையமாகக் 
கொண்டிருக்கன்றது, உள்ளீட்டு வெளியீட்டு ஆய்வுபற்றிய 
விளக்கத்தை '//22யி] 1/7, 1,௦௦114217 அவர்களுடைய, ‘The Struc- 
1076 ௦ கீரா சார்கேற 1௦௦0௦௨), - (இரண்டாம் பதிப்பு, New York, 
“Oxford Uuiversity Press, 1951) crap gre umtésgb. மூதல் 
பதிப்புக் கணிசமான அளவில் பயனளிக்காது. 

தலன் பற்றிய பொருளியல் ஆய்வை, ஏ. ௪. பிகு எழுதியுள்ள 
‘The Beonomic of Welfare’ (London: Macmillan, 1920) என்ற 

: காலில் காண்க. இத் நூலைப் படிப்பது கடினம். ஆனால், வேறு 
அழியேதுமில்லை. இதற்குப் பதிலாகப் படிக்கக்கூடிய றந்த நால் 
‘Welfare and Competition (Chicago: Irwin, 1951) ஆரியர் 

். ஆடபர் ஸ்கவோட்ஸ்9 இதே பொருளைத் தற்காலத்திய முதையில்
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Abba P. Lerner creruat, ‘The Esonemics of Control,’ (New 
“York: Macmillan, 1946) என்ற நூலில் எழுதியுள்ளார். ஆனால் 

, தடை சற்றுக் கடினமாக அமைந்திருக்கின்றது, 121112 0. Koop- 

10815 எழுதியுள்ள ‘Three Essays on the State of Economie 
‘Science’ (New York: McGraw-Hill, 1957) Guay sharasg Su 
‘sraqb ஆனால் மேலும் கடினமாகவும் அமைந்திருக்கின்றது. 

'பொருளாதாரப் பங்கீட்டை 16 ௦00௦01406 of Defence in the 

Nuclear Age’ Cambridge Mass: Hardward University Press, 1960) 

-eerp greed Charles J. Mitch and Roland, N.Mckean erewrssaut 
-விளக்கியிருக்கன்றனர். Fredrich A, Von Hayek என்பவர், 
‘Collectivist Economic Planning (London: Routledge, 1935) என்ற 

- நூலில் மேற்கண்ட நூல்களின் கருத்துகளைச் சோஷனீச சமுதாயத் 

தில் செயல் முறையில் கொண்டுவருவதுபற்றிய சாத்தியக்கூறுகளை 

விளக்கியுள்ளார். ஆனால் அவருடைய மதிப்பீடு அச் சமுதாயத் 

திற்கு விாராதமான பாணியில் அமைந்திருக்கின் றது.
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அடிக்குறிப்பு 
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சில் விதி 61 
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லீட்டு வீதம், 84 

குறியீட்டெண்கள், 
ஆதாரக்காலம், 147 
விலை 144-145 
தரம், 145-146 

றைந்துசெல் லை. ட்டா க து
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குறுகியகால முடிவுகள், 34 

குறுகியகாலச் சமநிலை, 182 - 
குறுகயகாலச் சமநிலை விலை: 

விளக்கம், 134 

குறுகியகால அளிப்புக்கோடுகள் : 
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குறுகியசாலப் பதில் விளைவுகள். 
129-133 

குறைந்துசெல் பயன் விதி 

, (பணத்தற்கு), 120 
கூலிகள் விலைமுறையும், 

களும், 5 

கூலி அடிமைத்தனம், 6 
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கேவ்ஸ் ரிச்சாட் எழுதிய நூல், 
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படங்கள் 47, 49, 129 
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நோக்குக்கோடும், 100, 105 
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படம் 194,10௪, 1/7 
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விலைமூுறை, 
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